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d) Elaborar planos de animagao turistica e assegurar a sua execugao;,

e) Assegurar o dialogo e a coordenagdo entre o Municipio e os agentes
de animagado turistica, designadamente as coletividades locais que asse-
guram a promogdo e organizacao de eventos de reconhecido interesse
para o turismo;

f) Promover a organizag@o de eventos tradicionais de interesse para
0 turismo;

g) Promover, em articulagdo com o Presidente da Camara, a edicdo
de materiais e a realizacdo de atividades de informacdo e promocao

turistica. )
CAPITULO V
Disposi¢des finais

Artigo 34.°
Afetacio e mobilidade do pessoal

1 — A afetagao do pessoal, tendo em conta a estrutura organica agora
definida, sera determinada pelo Presidente da Camara.

2 — A distribui¢@o e mobilidade do pessoal de cada unidade orgéanica
ou servico ¢ da competéncia do Presidente da Camara.

Artigo 35.°
Regime de substituicido e acumulacio

1 — A indicagao dos substitutos dos cargos de dire¢@o ou chefia dos
servigos, na auséncia dos seus titulares, ¢ da competéncia do Presidente
da Camara.

2 — Compete também ao Presidente da Camara determinar que duas
ou mais unidades da estrutura organica sejam chefiadas pelo mesmo
agente em regime de acumulagao.

Artigo 36.°
Criacio e implementaciio dos orgaos e servicos

Ficam criados os 6rgaos e servigos que integram a presente deli-
beragdo, os quais serdo instalados de acordo com as necessidades e
conveniéncias da Camara Municipal.

Artigo 37.°
Das duvidas e omissoes

Quaisquer duvidas ou omissdes resultantes da aplicag@o do presente
Regulamento serao resolvidas pela Camara Municipal.

Artigo 38.°
Norma revogatéria

Sdo revogadas todas as disposi¢des regulamentares que precedem
este Regulamento.
Artigo 39.°

Entrada em vigor

Este Regulamento entra em vigor no dia 1 de janeiro de 2013.
206650938

MUNICIPIO DA GUARDA

Regulamento n.° 19/2013

Nota justificativa

No ano de 1992 o Codigo de Posturas foi alterado, passou a prever a
colocagdo de «reclamos luminosos ou iluminados» e de toldos de pro-
tecdo. Por sua vez, em 1994, no Regulamento de Construgdo da Zona
do Centro Historico da Guarda prescreveu-se um conjunto de regras,
respeitantes aos suportes publicitarios, para aquela zona da paisagem
urbana da Cidade. No ano de 2007, o Regulamento de Inscri¢do e Afixa-
¢do de Publicidade no Municipio da Guarda introduziu no ordenamento
juridico municipal um conjunto de regras sobre publicidade exterior,
dando continuidade a tarefa de construir um bloco normativo no qual o
legitimo exercicio da atividade publicitaria visivel do dominio publico,
se desenvolva consagrando e respeitando os valores da paisagem urbana,
do meio ambiente, do patrimonio historico-cultural, artistico e natural,
em suma, da imagem da Cidade da Guarda e do seu Concelho.

As condigdes, os critérios e as proibi¢cdes constantes neste Regula-
mento tém por fim assegurar o direito dos cidaddos a desfrutarem da
paisagem urbana. Esse direito ¢ indissociavel do correlativo dever de se
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manter o ambiente urbanistico em condi¢des de limpeza, salubridade,
asseio e despoluig@o visual. Todos nds temos o dever geral de nos
abstermos da pratica de condutas que sujem, desfigurem ou poluam
o ambiente urbanistico dado que essas agdes ou omissdes ndo apenas
desvalorizam e deterioram o patrimonio, seja ele publico ou privado,
como provocam, sobretudo, uma degradagao visual do ambiente, que
afeta a qualidade de vida dos municipes e dos visitantes.

A evolugdo da concegao social da atividade publicitaria e dos costu-
mes dos cidaddos exige 8 Administragdo Local uma atitude recetiva as
tendéncias atuais e, concomitantemente, a ado¢ao de medidas de maior
salvaguarda em determinadas zonas. Deste modo, procura-se disciplinar
ndo s6 a atividade publicitaria que ¢ feita com suportes tradicionais,
mas também aquela que utiliza novos meios e suportes publicitarios.
Além disso, por um lado, determinam-se zonas onde se permite uma
certa concentragdo de elementos de informagéo, de publicidade lumi-
nosa ¢ de suportes publicitarios de maior dimenséo e, por outro lado,
definem-se outras zonas com prote¢des e salvaguardas especificas,
nas quais se limitam os suportes publicitarios na medida em que a
sua proliferagdo repercutir-se-ia negativamente na paisagem urbana e
natural da Guarda. Nestas ultimas zonas, por for¢a de lei, a protegdo
do patrimoénio € reforgada pela exigéncia de consultas a Administragdo
Central que as tutela.

Além de estabelecer o regime aplicavel a atividade publicitaria visivel
da via publica, este Regulamento de Publicidade procura ser uma ferra-
menta que contribua para o desenvolvimento sustentado da economia e
do turismo em harmonia com a paisagem urbana da Cidade da Guarda
e do seu Concelho.

Do ponto de vista técnico ¢é de referir a adequacdo do Regulamento ao
Plano Diretor Municipal e aos planos de pormenor vigentes em matéria
de circunscrigdo de zonas e edificios de interesse historico-cultural,
que se delimitam conforme estdo configurados naqueles instrumentos
de gestdo territorial.

Na elaboragdo do presente Regulamento considerou-se, particular-
mente, a seguinte legislacdo complementar: Decreto-Lei n.° 163/2006, de
8 de agosto (doravante designado por regime juridico da acessibilidade
nos espacos publicos); Portaria n.® 216-B/2008, de 3 de margo (que fixa
os parametros para o dimensionamento das areas destinadas a espagos
verdes e de utilizagdo coletiva, infraestruturas viarias e equipamentos de
utilizagdo coletiva); Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril (na redagao
dada pela declaragao de retificagdo n.® 11-A/98, de 30 de junho de 1998 ¢
pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de maio, aprova o regime da afixagado
ou inscrigao de publicidade na proximidade das estradas nacionais fora
dos aglomerados urbanos); Decreto-Lei n.° 13/71, de 23 de janeiro, na
redagdo dos Decretos-Leis n.” 175/2006, de 30 de agosto, 25/2004, de 24
de janeiro, 455/88, de 13 de dezembro, 235/82, de 19 de junho, 219/72, de
27 de junho e 260/2002, de 23 de novembro; Lei n.° 2037, de 19 de agosto
de 1949 (na redag@o que lhe foi dada pelos Decretos-Lei n.° 41887, de
30 de setembro de 1958, 13/71, de 23 de janeiro, 219/72, de 27 de junho,
148/77, de 12 de abril, 13/94, de 15 de janeiro, 25/2004, de 24 de janeiro,
175/2006, de 28 de agosto, 105/98, de 24 de abril, e 166/99, de 13 de
maio, aprova o Estatuto das Estradas Nacionais); Lei n.° 2110/61, de 19
de agosto (na redagao dada pelo Decreto-Lei n.° 360/77, de 1 de setem-
bro, aprova o Regulamento Geral das Estradas e Caminhos Municipais);
Decreto Regulamentar n.° 22-A/98, de 1 de outubro (na redagdo dada
pelos Decretos Regulamentares n.**41/2002, de 20 de agosto, 13/2003,
de 26 de junho, 39/2010, de 26 de abril e 2/2011, de 3 de margo, aprova
o Regulamento da Sinalizagdo de Transito); Lei n.° 107/2001, de 8 de
setembro, que aprova o Regime de Protegao e Valorizagdo do Patriménio
Cultural; Decreto-Lei n.° 142/2008, de 24 de julho (na redacdo dada pela
declaracdo de retificagdo n.° 53-A/2008, de 22 de setembro, aprova o
Regime Juridico da Conservagdo da Natureza e da Biodiversidade);
Codigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23
de outubro (na redagdo dada pelos Decretos-Leis n.”74/93, de 10 de
margco, 6/95, de 17 de janeiro, 61/97, de 25 de margo, 275/98, de 9 de
setembro, 51/2001, de 15 de fevereiro, 332/2001, de 24 de dezembro,
224/2004, de 4 de dezembro, 57/2008, de 26 de margo e pelas Leis
n.*6/95, de 17 de janeiro, 31-A/98, de 14 de julho, 32/2003, de 22 de
agosto, 37/2007, de 14 de agosto, 8/2011, de 11 de abril); Decreto-Lei
n.° 92/2010, de 26 de julho que transpde a Diretiva n.° 2006/123/CE,
do Parlamento Europeu e do Conselho, de 12 de dezembro; e, por fim,
as normas indicadas no articulado.

A Camara Municipal da Guarda, na sua reunido de 16 de julho de
2012, deliberou submeter o projeto de regulamento a apreciagéo publica,
nos termos do artigo 118.° do Cédigo do Procedimento Administrativo.
Consultaram-se a Agéncia para a Modernizagdo Administrativa, I. P.,
a Agéncia para a Promocdo da Guarda, a Associagdo de Comércio e
Servigos do Distrito da Guarda, a Autoridade Nacional de Seguranca
Rodoviaria, a Dire¢do Geral das Autarquias Locais, a Dire¢ao Regional
de Cultura do Centro, a EP — Estradas de Portugal, S. A., o Instituto da
Mobilidade e dos Transportes Terrestres, I. P., o Instituto da Conservagéo
da Natureza e da Biodiversidade, 1. P., o Instituto de Gestao do Patrimé-
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nio Arquiteténico e Arqueologico, 1. P., o Nicleo Empresarial da Regido
da Guarda — Associa¢do Empresarial, o Turismo de Portugal, I. P., o
Parque Natural da Serra da Estrela.

Assim, ao abrigo do disposto nos artigos 112.° ¢ 241.° da Constitui¢do
da Republica Portuguesa, na ) do n.° 7 do artigo 64.° ¢ na alinea a) do
n.° 2 do artigo 53.°, ambas da Lei n.° 169/99, de 18 de setembro (com
as alteracdes que lhe foram introduzidas pelas Leis n.”* 5-A/2002, de 11
de janeiro e 67/2007, de 31 de dezembro e pela Lei Organican.® 1/2011,
de 30 de novembro, doravante designada por lei das Autarquias Locais),
na Lei n.° 2/2007, de 15 de janeiro (alterada pelas Leis n.”22-A/2007,
de 29 de junho, 67-A/2007, de 31 de dezembro, 3-B/2010, de 28 de
abril, 55-A/2010, de 31 de dezembro e 64-B/2011, de 30 de dezembro,
doravante designada por Lei das Finangas Locais), no Decreto-Lei
n.° 280/2007, de 7 de agosto (com as alteragdes que lhe foram dadas
pelas Leis n.”55-A/2010, de 31 de dezembro e 64-B/2011, de 30 de
dezembro, doravante designado por Regime Juridico do Patrimoénio
Imobilidrio Publico), e no Regime Geral de Afixagdo e Inscri¢ao de
Mensagens Publicitarias de Natureza Comercial, aprovado pela Lei
n.° 97/88, de 17 de agosto (com as alteragdes que lhe foram introduzidas
pela Lei n.° 23/2000, de 23 de agosto e pelo Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril), nas deliberagdes tomadas nas reunides de cdmara de 8 de
outubro de 2012 e de 5 de novembro de 2012 e na sessdo de assembleia
de 17 de dezembro, o Municipio da Guarda aprova o Regulamento de
Publicidade

CAPITULO1
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Objeto

O presente diploma normativo tem por objeto regulamentar as condi-
¢Oes a que estdo sujeitas a inscrigao, a afixagdo, a manutengao e a difusdo
de mensagens publicitarias, bem como os procedimentos a observar para
a obtencdo dos titulos habilitantes necessarios, o regime sancionador e
o regime de reposicdo da legalidade.

Artigo 2.°
Ambito de aplicaciio

1 — O presente Regulamento aplica-se a todos os suportes de inscri-
¢do, afixagdo, manutencdo e difusdo de mensagens publicitarias.
2 — Sao excluidas do ambito de aplicagdo deste Regulamento:

a) A propaganda politica, sindical ou religiosa;

b) A publicidade que por forga de lei, contrato ou protocolo esteja
excluida;

¢) Os éditos, anuncios, notificagdes e demais formas de informagao
que se relacionem, direta ou indiretamente, com o cumprimento de
prescrigdes legais ou com a utilizagdo de servigos publicos;

d) Os comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que
se prendam com a atividade de 6rgdos de soberania, da Administragao
Central ou Local,

e) A publicidade difundida pela imprensa, radio e televisdo.

Artigo 3.°
Naio sujeicdo a controlo prévio

1 — Nao estdo sujeitos a um procedimento de controlo prévio muni-
cipal, em matéria de publicidade:

a) As mensagens publicitarias de natureza comercial difundidas, afi-
xadas ou inscritas em bens que sejam propriedade, estejam na legitima
posse ou detengdo dos interessados e ndo sejam visiveis ou audiveis a
partir do espaco publico;

b) Os antincios ou reclamos colocados ou afixados dentro dos estabele-
cimentos comerciais, ou no interior das suas montras de exposigao desde
que sejam respeitantes aos produtos ou servigos que sao ali fabricados
ou comercializados, mesmo que sejam visiveis do espago publico;

¢) Os anuncios colocados ou afixados em prédios urbanos, com as
dimensdes maximas de 1,50 metros x 1,00 metros, com a mera indicagdo
de arrendamento, trespasse ou venda, com os contactos e a identificacdo
dos respetivos agentes imobiliarios, caso existam;

d) As chapas com as designacdes respeitantes a edificagdo, nos termos
do artigo 61.° do Regime Juridico da Urbanizacdo e da Edificacao;

e) As mensagens publicitarias resultantes de imposigao legal desde
que o respetivo suporte publicitario ndo exceda as dimensdes maximas,
nos termos do presente Regulamento;

/) As chapas, as letras soltas ou simbolos que identifiquem os servigos
publicos ou privados de satide e de profissdes regulamentadas, quando
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apenas especificam os titulares, o horario de funcionamento, os contactos
ou a especializagdo, desde que essas atividades ndo sejam desenvolvidas
por uma sociedade comercial e desde que cumpram as regras existentes
na respetiva Ordem Profissional sobre a matéria ou, caso inexistam essas
regras, desde que ndo excedam na sua maior dimensdo 0,60 metros;

2) Os simbolos internacionais, nomeadamente o «i» de informacao
ou o simbolo oficial de farmacia.

2 — Também ndo estdo sujeitas a um procedimento de controlo prévio
municipal em matéria de publicidade, as seguintes mensagens publi-
citarias de natureza comercial, que cumpram os critérios e condi¢des
estabelecidos no presente Regulamento:

a) As que sejam afixadas ou inscritas em bens, moveis ou imovesis,
de que sejam proprietarios ou legitimos possuidores ou detentores
os interessados e a mensagem publicite os sinais distintivos do co-
mércio do estabelecimento ou do respetivo titular da exploragdo ou
estejam relacionadas com bens ou servigos comercializados no prédio
em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do
espaco publico;

b) As que ocupem o espaco publico contiguo a fachada do estabele-
cimento e que publicitem os sinais distintivos do comércio do estabe-
lecimento ou do respetivo titular da explorag@o ou estejam relacionadas
com bens ou servigos comercializados no estabelecimento.

3 — O espago publico contiguo a fachada é o definido na alinea o)
do n.° 1 do artigo seguinte.

4 — A ndo sujei¢do a licenciamento publicitario ndo exclui a apli-
cagdo das restantes normas do presente Regulamento, nomeadamente
os critérios e condigdes de inscrigdo, afixacdo, manutencéo e difusdo
de mensagens publicitarias, as medidas de reposi¢do da legalidade e
o regime contraordenacional.

Artigo 4.°
Conceitos e taxas
1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) «Agéncia de publicidade» ou «Profissional», a pessoa coletiva ou
singular definida na alinea b) do artigo 5.° do Codigo da Publicidade;

b) «Aglomerado urbano», o conceito definido na alinea c) do artigo 2.°
do Decreto-Lein.’ 105/98, de 24 de abril, na redacéo que lhe foi conferida
pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de maio;

¢) «Anunciantey, a pessoa singular ou coletiva definida na alinea a)
do artigo 5.° do Codigo da Publicidade;

d) «Anuncio eletronico», o sistema computadorizado de emissdo de
mensagens e imagens com possibilidade de ligagdo a circuitos de TV
e video e similares;

e) «Anuncio iluminado», o suporte publicitario sobre o qual se faga
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

f) «Antincio luminoso», o suporte publicitario que emita luz propria;

2) «Baldo», todo o suporte publicitario destinado a utilizagdo tem-
poraria e que, para que possa exibir no ar a sua mensagem comercial,
carecam de gas e possam ou nao estar ligados ao solo por elementos de
fixagdo; os insuflaveis, zepelins e os demais suportes de publicidade
aérea integram-se no conceito de baldo;

h) «Bandeirolay, o suporte rigido que permanega oscilante, afixado
em poste ou estrutura idéntica;

i) «Campanha publicitaria de rua», todo o meio ou forma de publi-
cidade, de carater ocasional e efémero que implique agdes de rua e o
contacto direto com o publico, nomeadamente as que ocorrem através
de distribuicao de panfletos, distribui¢do de produtos e provas de de-
gustagao;

J) «Cartazy», todo e qualquer meio publicitario temporario, constituido
por papel, tela ou filme plastico, colado ou, por qualquer outro meio,
afixado.

k) «Chapay, o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, cuja maior dimensdo ndo excede 0,60 metros e a maxima
saliéncia ndo excede 0,05 metros;

I) «Centro Historico», as areas definidas nos termos do artigo 17.
° do Regulamento do Plano Diretor Municipal da Guarda, que foi
ratificado pela Resolugdo do Conselho de Ministros n.° 55/94, pu-
blicada no Didrio da Republica, 1.* série-B, n.° 166, de 20 de julho
de 1994 e no capitulo VII do Regulamento do Centro Histdrico,
publicado em anexo aquela Resolugdo, na redagdo que lhe foi dada
pelas declaragdes n.*275/2002, de 4 de setembro e 351/2002, de
19 de Novembro, respetivamente publicadas nos n.*204 e 267 da
2. série do Didrio da Republica,

m) «Coluna publicitaria», o suporte fixado diretamente no solo sem
intervengdo de outros apoios, que pode apresentar uma ou varias faces
utilizaveis para afixar mensagens publicitarias, consoante a sua forma
seja tendencialmente cilindrica ou poliédrica;
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n) «Distico colante», nome dado a todos os meios publicitarios se-
melhantes aos cartazes;
0) «Espaco publico contiguo a fachada», para efeitos de:

i) Afixacdo e inscri¢ao de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial, o espago publico imediatamente contiguo a fachada até ao limite
de 0,05 metros, medidos perpendicularmente a fachada;

i) Distribui¢do manual de publicidade, o espago publico imediata-
mente contiguo a fachada até ao limite de 5 metros da porta principal
do estabelecimento;

iii) Localiza¢do de mobiliario urbano — o espago ptblico imediata-
mente contiguo a fachada até ao limite de 1,5 metros, medidos perpen-
dicularmente a fachada.

p) «Esplanada abertay, a instalag@o no espago publico de mesas, cadei-
ras, guarda-ventos, guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores
verticais e outro mobiliario urbano, sem qualquer tipo de protegdo fixa ao
solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragio ou de bebidas
e similares ou empreendimentos turisticos;

q) «Expositor», a estrutura propria para apresentagdo de produtos
comercializados no interior do estabelecimento comercial, instalada
no espago publico;

r) «Faixa», suporte em tela ou filme plastico a afixar sobre as vias
ou lateralmente a estas;

s) «Floreiray, o vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embe-
lezamento, marcagao ou prote¢ao do espago publico;

1) «Guardas publicitariasy», o suporte que consiste numa pega de mo-
biliario urbano fixo, que serve de protecdo, apoio ou delimita espacos
do dominio publico municipal, nomeadamente de utilizagdo pedonal, e
que integra uma ou varios superficies para a utilizagdo de mensagens pu-
blicitarias, também sdo designadas por corrimaos ou baias publicitarias;

u) «Guarda-ventoy, a armacgao que protege do vento o espaco ocupado
por uma esplanada;

v) «Letras soltas ou simbolos», a mensagem publicitaria ndo lumi-
nosa, diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas
portas ou janelas;

x) «Mupi», suporte constituido por moldura de uma ou duas faces,
com estrutura propria afixada diretamente no solo com pelo menos uma
face destinada a afixagdo de cartazes;

w) «Outdoor», esta incluido no conceito de painel;

) «Painel», suporte publicitario constituido por moldura com estrutura
propria afixado diretamente ao solo;

z) «Pendaoy, o suporte ndo rigido que permanega oscilante, afixado
em poste ou estrutura idéntica e que ndo atravesse as vias;

aa) «Placay, o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel,
com ou sem emolduramento;

bb) «Profissdo regulamentaday, a atividade ou o conjunto de atividades
profissionais em que o acesso, o exercicio ou uma das modalidades de
exercicio dependem, direta ou indiretamente, da titularidade de deter-
minadas qualifica¢des profissionais, na acegao da Lei n.° 9/2009, de 4
de margo;

cc) «Publicidadey, a forma de comunicagdo definidanosn.” 1 e 2 do
Codigo da Publicidade;

dd) «Publicidade comercial», qualquer forma de publicidade destinada
a promover, direta ou indiretamente, bens, servigos ou a imagem de uma
entidade de natureza publica ou privada, uma empresa, organizacao
ou pessoa que exer¢a uma profissdo regulamentada ou uma atividade
comercial, industrial ou artesanal;

ee) «Publicidade fora dos aglomerados urbanosy, a publicidade que
esta sujeita aos regime juridico instituido pelo Decreto-Lei n.° 105/98,
de 24 de abril e pelo Codigo da Publicidade;

1) «Publicidade nos aglomerados urbanos», a publicidade que esta
sujeita ao regime juridico instituido pelo Decreto-Lei n.° 97/88, de 17
de agosto e pelo Codigo da Publicidade;

gg) «Publicidade sonoray, a atividade publicitaria que utiliza o som
como elemento de divulgagdo da mensagem publicitaria;

hh) «Sanefay, o elemento vertical de protecdo contra agentes clima-
téricos, feito de lona ou material similar, colocado transversalmente na
parte inferior dos toldos, no qual pode estar inserida uma mensagem
publicitaria;

i) «Setas direcionais», peca de mobiliario urbano mono ou biface,
com estrutura de suporte fixada diretamente ao solo, concebida para
suportar vérias setas direcionais;

Jj) «Suporte publicitario», o meio utilizado para a transmissdo de uma
mensagem publicitaria;

kk) «Tabuletay, o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios, que permite a afixagdo de mensagens publi-
citarias em ambas as faces;

II) «Telasy, suporte flexivel aplicado em paramento visivel, prefe-
rencialmente em empenas cegas;
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mm) «Toldo», «alpendre» ou «pala», estdo incluidos no conceito
de sanefa;

nn) «Totemy, suporte com estrutura propria assente diretamente no
solo, com predominio da altura sobre a largura;

00) «Unidades moveis publicitarias», os veiculos e ou atrelados,
utilizados exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria;

pp) «Vitrinay, o mostrador envidragado ou transparente, embutido ou
saliente, colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se
expdem objetos e produtos ou se afixam informagdes.

qq) Zona geral de prote¢do de imoveis: zona de 50 metros contados
dos limites externos do imodvel, fixada automaticamente, com a decisdo
da abertura do procedimento de classificagdo;

rr) Zona especial de protegdo provisoria: zona coma amplitude ade-
quada A protegdo do imdvel em vias de classificagdo, fixada quando
a zona geral de protecdo se revele insuficiente ou desadequada para a
protecdo do bem imoével;
. 8s) Zona especial de protecdo: zona com a amplitude adequada
A protecdo do imoével classificado, aplicavel aos imoveis classificados.

2 — Os demais conceitos e defini¢gdes previstos no presente
Regulamento tém o mesmo significado e contetido dos previstos
na lei, nos regulamentos e nas demais normas técnicas que sejam
aplicaveis.

3 — Sem prejuizo das taxas devidas pela ocupagdo do dominio pii-
blico, pela concessédo de licengas de publicidade ou pela sua prorroga-
¢do, bem como pelo averbamento em nome de novo titular, as relagdes
juridicas constituidas ao abrigo do presente Regulamento e as demais
prestagdes nele previstas em matéria de publicidade estdo sujeitas ao
pagamento das taxas constantes no Regulamento de Taxas e Outras
Receitas, publicado como regulamento n.° 430/2010, de 12 de Maio
na redag@o que lhe foi dada pelo aviso n.° 21092/2011, 24 de Outubro,
pelo regulamento n.° 271/2012, de 17 de julho e pelo regulamento
n.° 445/2012, de 26 de outubro, respetivamente publicados nos n.*92,
204, 137 ¢ 208 da 2.* série do Diario da Republica.

CAPITULO I

Critérios e condi¢des de inscri¢ao, afixacao,
manutencio e difusio de publicidade

Artigo 5.°

Critérios e condicées fundamentais, comummente
aceites e alternativos

1 — Os critérios e condi¢des fundamentais ndo admitem a criagdo
de critérios e condigdes alternativos pelo que, € sempre necessaria a
sua observancia.

2 — Os critérios e condi¢des comummente aceites constituem exem-
plos generalizadamente tidos como conformes ao que preceitua a legis-
lagdo em vigor quando sdo aplicados conjugadamente com os critérios
e condi¢des fundamentais pelo que, se considera que estdo de acordo e
cumprem os critérios e as condi¢des legais.

3 — Os suportes publicitarios podem sempre ser licenciados, mesmo
que ndo cumpram os critérios e condicdes comummente aceites, me-
diante decisdo fundamentada, proferida em procedimento de licencia-
mento, que estabelega critérios alternativos.

4 — Para efeitos do disposto no niimero anterior, s € permitido usar
critérios e condigdes alternativos aos comummente aceites, quando se
demonstre, em procedimento de licenciamento, mediante um juizo
técnico do dominio do ordenamento do territorio e do urbanismo, que
esses critérios alternativos estdo de acordo com os critérios e condigdes
fundamentais e ndo contrariam a legislagdo vigente.

5 — Os critérios alternativos criados ao abrigo do disposto nos nume-
ros 3 e 4 devem ser considerados precedentes administrativos aplicaveis
a casos iguais, em cumprimento do principio da igualdade, previsto no
artigo 5.° do Cédigo do Procedimento Administrativo.

SECCAO1
Critérios e condi¢goes comuns e fundamentais

Artigo 6.°
Critérios e condicdes gerais

E proibida a inscriggo, a afixacdo, a manutengao ou a instalagdo de
suportes publicitarios ou a difusdo de mensagens publicitarias que:

a) Provoque a obstrugédo de perspetivas panoramicas ou afete a estética
ou o ambiente dos lugares ou da paisagem;
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b) Prejudique a beleza ou o enquadramento de monumentos nacio-
nais, de edificios de interesse publico ou outros suscetiveis de serem
classificados pelas entidades publicas;

¢) Cause prejuizos a terceiros;

d) Afete a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente a
circulacdo rodoviaria ou ferroviaria;

e) Apresente disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir-se
com os da sinalizagdo de trafego;

f) Prejudique a circulag@o dos pedes, designadamente de cidadaos
com mobilidade reduzida.

Artigo 7.°

Critérios e condicdes sobre espacos piblicos

1—E proibida a inscrigdo, a afixagdo, a manuten¢do ou a ins-
talacdo de suportes publicitarios ou a difusdo de mensagens publi-
citarias que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradacao da qualidade, do estado de conservagio ou salubridade dos
espagos publicos e dos equipamentos neles instalados;

b) Possa impedir, restringir ou interferir, negativamente no funciona-
mento das atividades urbanas ou de outras ocupagdes do espago publico
ou ainda quando dificulte aos utentes a fruigdo dessas mesmas atividades
em condigdes de seguranca e conforto;

¢) Prejudique o uso, o funcionamento, a eficacia ou a manutengdo de
equipamentos e infraestruturas publicas ou de uso publico;

d) Contribua para a descaracterizagdo da imagem e da identidade
dos espagos naturais ou construidos, e dos sistemas de vistas sobre eles
estabelecidos;

e) Dificulte o acesso e agdo das entidades competentes, as infra-
estruturas existentes no municipio, para efeitos da sua manutengéo e
conservagao;

/) Seja instalada em postes ou candeeiros de iluminagao publica, em
sinaliza¢@o rodoviaria, em ilhas para pedes, em suporte de sinalizagdo
ou no interior das rotundas.

2—E proibida a inscrigdo, a afixagdo, a manuten¢do ou a ins-
talacdo de suportes publicitarios ou a difusdo de mensagens pu-
blicitarias, em espagos verdes de dominio ou uso publico ou deste
percetivel, que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradacao da qualidade dos espagos verdes publicos ou a sua normal
utilizagdo e fruigdo;

b) Impossibilite ou dificulte a conservagdo ou manutengio dos es-
pacos verdes publicos, ou interfira com os respetivos sistemas de rega
ou de iluminagio;

¢) Esteja apoiada ou fixada em qualquer elemento vegetal, ou preju-
dique o seu normal crescimento ou desenvolvimento.

3 — Alinstalag@o de suportes publicitarios que acarrete, sob qualquer
forma, a ocupagdo do espago de dominio ou uso publico, deve observar
as seguintes condigdes:

a) Que os percursos pedonais possuam, em todo o seu desenvolvi-
mento, um canal de circulagdo continuo e desimpedido de obstrugdes
com uma largura ndo inferior a 1,20 m, medida ao nivel do pavimento, e
uma altura ndo inferior a 2,40 m, medida na vertical, entre o pavimento
e o bordo livre do suporte publicitario;

b) Que se salvaguarde uma distancia livre ndo inferior a 0,80 m,
medida na horizontal, entre o bordo exterior livre do lancil do passeio
e qualquer dos elementos do suporte publicitario ou sua projegao hori-
zontal, exceto no caso de suportes tipo guarda publicitaria.

Artigo 8.°

Critérios e condicdes sobre estradas e caminhos
fora dos aglomerados urbanos
ou sob jurisdicdo da EP — Estradas de Portugal

1 — A publicidade a inscrever ou a afixar nas imediag¢des das estradas
ou dos caminhos municipais, fora dos aglomerados urbanos, devera
observar as distdncias do limite da faixa de rodagem estabelecidas no
artigo 68.° do Regulamento Geral das Estradas e Caminhos Municipais.

2 — Apublicidade a inscrever ou a afixar na proximidade das estradas
nacionais e regionais sob jurisdi¢do da sociedade comercial anonima
denominada EP — Estradas de Portugal, S. A., deve observar os seguin-
tes critérios adicionais:

a) A mensagem ou os seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da
estrada que constitui dominio publico rodoviario do Estado;
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b) A ocupacdo temporaria da zona da estrada para instalagéo ou
manutenc¢do das mensagens ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio
licenciamento da sociedade comercial anénima denominada EP — Es-
tradas de Portugal, S. A;

¢) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo interferir com as
normais condigdes de visibilidade da estrada e ou com os equipamentos
de sinalizagdo e seguranca,

d’) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos
rigidos em locais que se encontrem na diregdo expectavel de despiste
de veiculos;

e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer
fonte de iluminacédo direcionada para a estrada capaz de provocar en-
cadeamento;

) A luminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar
as 4 candelas por metro quadrado;

2) Nao deverdo ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos
equipamentos de sinalizagdo e seguranga da estrada;

h) A afixac@o ou inscricdo das mensagens publicitarias ndo podera
obstruir os 6rgdos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o
livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagdo de pedes em seguranga, nomea-
damente os de mobilidade reduzida, numa zona de circulagdo pedonal
livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario que nao devera ser
inferior a 1,50 metros.

3 — Toda a publicidade que ndo caiba na defini¢do do n.° 3 do ar-
tigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na redagdo que lhe foi dada
pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, esta sujeita a prévia auto-
rizagdo da sociedade comercial anénima denominada EP — Estradas
de Portugal, S. A., nos termos do n.° 2 do artigo 2.° do mesmo diploma
legal.

4 — Nos casos em que o licenciamento ¢ dispensado de acordo com
as alineas b) e ¢) don.’ 3 e don.® 4 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17
de agosto, na redacao que lhe foi dada pelo Decreto-Lein.® 48/2011, de
1 de abril, se a publicidade, mensagem ou suporte se encontrarem na
proximidade de uma estrada nacional ou de uma estrada regional sob
jurisdigdo da sociedade comercial anonima denominada EP — Estradas
de Portugal, S. A., sera necessario que o cidaddo garanta que os critérios
sdo cumpridos, sob prejuizo dessa publicidade vir a ser removida ou
sujeita ao regime contraordenacional previsto quando detetada pelos
servicos de fiscalizag@o dessa empresa.

Artigo 9.°
Critérios e condicdes sobre a seguranca de pessoas e bens

E proibida a inscrigdo, a afixa¢do, a manutengdo ou a instalagdo de
suportes publicitarios que:

a) Prejudique as condigdes de seguranga, salubridade e conforto de
pessoas e bens, nomeadamente no que se refere a circulagéo pedonal e
rodoviaria em geral;

b) Prejudique as condigdes de seguranga, salubridade e conforto de
pessoas e bens, nomeadamente no que se refere a locais de permanéncia
de pessoas, tais como residéncias, servigos de saude, estabelecimentos
de apoio social, estabelecimentos escolares e similares;

¢) Prejudique ou dificulte a circulag@o de veiculos de socorro e emer-
géncia;

d) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que pos-
sam confundir, distrair ou provocar o encadeamento, dos pedes ou
automobilistas;

e) Prejudique a percetibilidade de outro suporte publicitario colocado
nos termos regulamentares;

f) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e nimeros
de policia, sinais de transito e sinalizagdo semafdrica, ou apre-
sentem disposi¢des, formatos ou cores que com eles se possam
confundir;

2) Dificulte o acesso bem como a visibilidade das montras dos esta-
belecimentos comerciais.

Artigo 10.°

Critérios e condicdes de instalacio de um suporte
publicitario em edificios

1 — A instalag8o de suportes publicitarios em fachadas de edificios
deve observar as seguintes condigdes:

a) Nao podem exceder a fachada do edificio;

b) Nao poderdo ocultar elementos decorativos ou outros com interesse
na composigao arquitetonica das fachadas, nem sobrepor gradeamentos
ou outras zonas vazadas em varandas;
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¢) Nao devem ocultar ou obstruir vaos;
d) Deve cumprir o disposto na alinea /) do n.° 2 do artigo 8.° ou no
n.° 3 do artigo 7.°, consoante 0s casos.

2 — Ainstalagdo de suportes publicitarios sobre coberturas ou terragos
de edificios, deve observar as seguintes condi¢des:

a) O suporte ndo deve obstruir os sistemas de vistas em presenga;

b) O suporte, ou as suas partes, ndo devem fazer qualquer ocu-
pacdo aérea do espago pertencente ao dominio publico, para além
da linha definida pelo plano vertical que delimita a fachada do
edificio;

¢) O suporte ndo deve ter uma altura que prejudique os critérios e
condigdes estabelecidos no artigo anterior.

3 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias nos luga-
res ou espagos de propriedade particular depende do consentimento
do respetivo proprietario ou possuidores e deve respeitar as normas
em vigor sobre prote¢do do patrimonio arquitetonico e do meio
urbano, ambiental e paisagistico.

Artigo 11.°

Critérios e condicdes de difusio de mensagens
publicitarias sonoras

1 — A difusdo de publicidade através de meios sonoros, fixos ou
moveis, ¢ objeto de licenciamento temporario, e observa a legislagao
vigente, nomeadamente a respeitante ao ruido.

2 — Nao ¢ autorizada a difus@o de publicidade sonora a menos de
200 metros de hospitais, casas de saude, escolas, lares de terceira idade
e estabelecimentos similares, bem como nas zonas de protegdo sujeitas
a tutela da Administragao Central.

3 — Naéo ¢ permitida a difuso de publicidade sonora entre as 20h 00 m
¢ as 09h00 m do dia seguinte.

4 — Naio ¢ autorizada a difuséo de publicidade sonora por um periodo
superior a cinco dias, por entidade e por més.

SECCAOTI

Critérios e condigdes comummente aceites

Artigo 12.°
Critérios alternativos

A titulo excecional, devidamente fundamentado nos termos
do artigo 5.°, os suportes publicitarios definidos no artigo 4.°
podem ser licenciados mediante a aplicacdo de critérios e con-
digdes alternativos aos comummente aceites, nomeadamente em
matéria de dimensdes e de distdncias que podem ser diversas das
referidas na presente Secgdo.

SUBSECCAO I

Suportes publicitarios

Artigo 13.°
Dimensoes

1 — As dimensdes dos suportes publicitarios serfo sempre conside-
radas a escala relativa do edificio a que se destinarem.

2 — As bandeirolas, tabuletas e penddes ndo podem exceder 0,60 me-
tros de largura por 1 metro de altura.

3 — Os painéis ndo podem exceder 8 metros de largura por 3 metros
de altura.

4 — Na afixac@o de sanefas ndo pode ser excedido o balango de
3 metros, nem lateralmente os limites das instalagdes pertencentes a
atividade publicitada.

5 — As chapas ndo podem exceder na sua maior dimensio 0,60 me-
tros, nem ter saliéncia superior a 0,05 metros.

6 — As placas ndo podem ter dimensdo superior aos limites das
instalagdes pertencentes a atividade publicitada.

7 — As letras soltas e os simbolos nao podem exceder a dimensao de
0,40 metros de altura, nem ter saliéncia superior a 0,10 metros.

8 — Os mupis nao podem exceder a dimensao de 1,20 metros de
largura por 1,75 metros de altura.

9 — As telas ndo podem ter dimensao superior aos limites fisi-
cos das empenas ou das fachadas laterais cegas que lhes servem
de suportes.
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Artigo 14.°
Condicdes de instalaciio de bandeirolas
A instala¢do de bandeirolas obedece as seguintes condigdes:

a) As bandeirolas sdo preferencialmente oscilantes e orientadas para
o lado interior do passeio;
b) A fixagao de bandeirolas respeita as seguintes distancias minimas:

i) 3 metros de qualquer tipo de sinalizago de transito;

i) 3 metros entre a sua parte inferior e o solo;

iii) 2,50 metros do limite da faixa de rodagem;

iv) 2 metros entre a fachada do edificio mais proximo e a parte mais
saliente da bandeirola;

v) 20 metros entre bandeirolas afixadas ao longo das vias;

¢) As bandeirolas ndo podem ser instaladas em postes de ilumi-
nagdo publica, nem em semaforos.

Artigo 15.°
Condicdes de afixacio de cartazes

1 — S6 podem ser afixados cartazes, disticos colantes e outros suportes
publicitarios similares nos locais ou bens do dominio publico ou privado
do Municipio onde tenha sido previamente autorizada a sua afixac@o.

2 — A 4rea maxima de superficie publicitaria permitida nos abrigos
de transportes publicos ¢ de 1,75 metros por 1,20 metros em cada uma
das faces.

3 — A inscrigdo ou afixag¢do de mensagens publicitarias nos trans-
portes publicos nao pode, por questdes de seguranga, sobrepor-se ou
cobrir as superficies transparentes dos veiculos, nomeadamente portas
e janelas, com excecdo do vidro da retaguarda.

4 — Excetuam-se do disposto no niimero anterior os meios ou 0s
processos de aplicag@o da publicidade que acautelem a visibilidade
a partir do interior do veiculo.

Artigo 16.°
Condicdes de aplicaciio de chapas
1 — A aplicagdo de chapas obedece as seguintes condigdes:

a) Sejam preferencialmente instaladas entre vaos;

b) Nao podem ocultar quaisquer elementos decorativos ou outros com
interesse na composi¢do arquitetonica das fachadas;

¢) Nao poderao localizar-se acima do nivel do 1.° piso dos edificios;

d) Apresentem dimensdes, cores, materiais e alinhamentos adequados
a estética do edificio.

2 — As chapas de proibigdo de afixacdo de antncios serdo colocadas,
preferencialmente, nos cunhais dos edificios, mas nunca proximo das
que designam arruamentos, e as suas dimensdes ndo poderdo exceder
20 cm x 15 cm.

Artigo 17.°

Condicdes de instalaciio de colunas publicitarias
A instalagdo de colunas publicitarias obedece as seguintes condigdes:

a) Tenham o padrdo de qualidade, quer de materiais, quer de formas,
equivalente ao do mobiliario urbano;

b) Sejam instaladas em espagos com areas nio inferiores a 75 metros
quadrados, cuja menor dimensdo ndo seja inferior a 5 metros, designa-
damente em pragas e largos;

¢) Possuam uma secgdo horizontal cujas dimensdes nao ultrapassem
1,50 metros de didmetro ou de lado, consoante a forma, ¢ 9,50 metros
de altura.

Artigo 18.°

Condicoes de instalacao de faixas
A instalacdo de faixas obedece as seguintes condicdes:

a) Destinarem-se a publicitar eventos de natureza cultural, turistica,
desportiva, recreativa ou similar;

b) Sejam colocadas a uma altura minima do solo de 4,50 metros;

¢) Sejam retiradas logo apds a realizagdo dos eventos que publicitam.

Artigo 19.°
Condicdes de instalaciio de guardas publicitarias

A instalagdo de guardas publicitarias obedece as seguintes condigoes:

a) Sejam instaladas em passeios ou espagos de circulagdo e perma-
néncia de pedes;

b) Nao afetem o percurso pedonal acessivel, nos termos do regime
juridico da acessibilidade nos espagos publicos;
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¢) Nao afetem a circulagdo rodoviaria, em especial dos veiculos de
SOCOTT0;
d) Sejam colocados numa 4rea igual ou inferior a 10 metros lineares
continuos;
e) Nao sejam instalados em ilhas para pedes ou para suporte de
sinalizagdo.
Artigo 20.°

Condicdes de aplicaciio de letras soltas ou simbolos

A aplicagdo de letras soltas ou de simbolos obedece as seguintes
condigoes:

a) Sejam aplicados diretamente sobre o paramento das paredes ou
nos envidragados dos vaos;

b) Nao ocultem elementos decorativos ou outros com interesse na
composigo arquitetonica das fachadas.

Artigo 21.°
Condicdes de instalacdo de mupis e totens

1 — A instalagdo de um mupi ou de um totem obedece as seguintes
condigdes:

a) Seja previamente autorizada a sua instalagdo em locais do dominio
publico municipal;

b) Permita a circulag@o rodoviaria;

¢) Seja assegurado um percurso pedonal acessivel, nos termos do
regime juridico da acessibilidade nos espagos puiblicos;

d) Nao prejudique o acesso a estabelecimentos ou edificios;

e) Esteja a uma distancia igual ou superior a 3 metros de quaisquer
outros elementos existentes na via publica;

2 — Os totens instalados em espagos do dominio ptblico munici-
pal podem ser colocados em passeios com largura igual ou superior
a 5 metros.

Artigo 22.°

Condicdes de instalacio dos painéis
1 — A instalag@o de painéis obedece as seguintes condigdes:

a) A distancia entre a parte inferior da moldura e o solo seja igual ou
superior a 2,20 metros;

b) Seja assegurado um percurso pedonal acessivel, nos termos do
regime juridico da acessibilidade nos espagos publicos;

¢) Sejam implantados em postes que oferecam a resisténcia e soli-
dez suficientes e necessarias a ndo colocarem em risco a seguranga de
pessoas e bens;

d) Quando instalados em conjunto, devem sempre ser nive-
lados entre si, salvo se se localizarem numa zona com declive
acentuado;

e) Ndo afetem a paisagem urbana e salvaguardem o equilibrio estético
dos locais;

) As molduras dos painéis ndo permanecam sem publicidade por um
periodo superior a 30 dias.

2 — Os painéis de grandes dimensdes ou outdoors sdo, prefe-
rencialmente, instalados na periferia da cidade e ¢ proibida a sua
instalagdo em areas de imoveis classificados, em vias de classifi-
cacdo ou incluidas em zonas de protegao dos mesmos ¢ em niicleos
historicos.

3 — A instalag@o de painéis em tapumes, vedagdes ou elementos
congeéneres, s6 ¢ permitida enquanto decorrerem obras no local e desde
que a estrutura de fixagao ao solo seja instalada no interior do tapume,
vedagdo ou elemento congénere.

Artigo 23.°
Condicdes de instalacio de penddes
A instalagdo de penddes obedece as seguintes condigdes:

a) Nao prejudiquem os enfiamentos visuais ao longo das ruas;

b) Nao sejam instalados a menos de 3 metros de outra tabuleta ou
pendio;

¢) Assegurem um percurso pedonal acessivel, nos termos do regime
juridico da acessibilidade nos espagos publicos.

Artigo 24.°
Condicdes de aplicaciio de placas

A aplicag@o de placas obedece as seguintes condigdes:

@) Sejam instaladas nos paramentos das paredes ou nos envidragados
superiores dos vaos;
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b) Nao podem ocultar quaisquer elementos decorativos ou outros com
interesse na composicdo arquitetonica das fachadas;

¢) Quando aplicadas em varandas, ndo excedam a altura dos gradea-
mentos ou das zonas vazadas.

Artigo 25.°
Condicdes de instalagdo de sanefa e toldo

A instalagdo de uma sanefa e do respetivo toldo obedece as seguintes
condigdes:

a) S6 ¢é permitida ao nivel do rés-do-chao, salvo quando ndo exceda
os limites exteriores da fachada e ndo afete a estética do edificio ou a
seguranca de pessoas e bens;

b) Observe as seguintes distancias:

i) Em passeios com largura superior a 2 metros, a ocupagdo deve
deixar livre um espago ndo inferior a 0,80 metros em relacdo ao limite
exterior do passeio;

ii) Em passeios com largura igual ou inferior a 2 metros, a ocupagio
deve deixar livre um espago ndo inferior a 0,40 metros em relagdo ao
limite exterior do passeio, podendo ser fixada uma distancia superior
sempre que exigéncias de seguran¢a rodoviaria ou a existéncia de equi-
pamento urbano o justifiquem;

iii) Apresente uma distdncia minima ao solo igual ou superior a
2,20 metros;

iv) Ndo exceda um avango superior a 3 metros em relacdo ao plano
marginal do edificio nem exceda os limites laterais das instalagdes do
estabelecimento ou da unidade.

¢) Nio sejam colocados acima do nivel do teto das instalagdes per-
tencentes a atividade publicitada.

Artigo 26.°
Condicoes de instalaciio de setas direcionais
1 — A instalagédo de setas direcionais obedece as condi¢des:

a) Devem ser uniformes;

b) Devem conter apenas o sinal de dire¢do, o nome e o logétipo da
entidade, salvo em relagdo as zonas industriais, caso em que poderdo
conter para além do sinal de diregdo, o nome e o tipo de estabelecimento
ou empresa.

2 — Em regra, ndo sera permitida a inscri¢do, a afixacdo ou a ma-
nutengdo de suportes publicitarios orientadores e indicadores de locais
onde ndo sejam desenvolvidas atividades econdmicas por relevantes
unidades locais nos dominios da saude, turistico, cultural, desportivo
ou no contexto do desenvolvimento local.

3 — O Municipio pode sempre estabelecer locais proprios para a
colocagdo destes suportes publicitarios, bem como critérios ou modelos
que os uniformizem considerando, em matéria de indicagdes turisticas,
geograficas, ecologicas, culturais, desportivas e industriais o quadro xx1
anexo ao Regulamento de Sinalizagdo de Transito, que foi aprovado pelo
Decreto Regulamentar n.° 22-A/98, de 1 de Outubro.

Artigo 27.°
Condicdes de aplicacdo de tabuletas

A instalacdo de tabuletas obedece as condi¢des estabelecidas para a
instalagdo de penddes.
Artigo 28.°

Condicdes de instalacio de telas
1 — A instalagdo de telas obedece as seguintes condigoes:

a) Nao podem exceder os limites fisicos das empenas ou fachadas
laterais cegas que lhes servem de suporte;

b) O suporte publicitario a instalar deve ser constituido por um tnico
dispositivo, ndo sendo por isso admitida mais do que uma tela por local
ou empena.

2 — Em casos devidamente fundamentados e sem prejuizo do
cumprimento do disposto no niimero anterior, pode ser permitida a
instalacdo de telas em fachadas de edificios degradados, edificios
com obras em curso, grandes superficies comerciais ou de servigos
e equipamentos.

3 — A instalag@o de telas em edificios com obras em curso deve
obedecer ainda as seguintes condigdes cumulativas:

a) As telas devem ficar recuadas em relagdo ao tapume de vedac@o;
b) O periodo de instalagdo das telas ndo pode prolongar-se para além
do periodo de execugdo das obras.



1496

SUBSECCAO II
Suportes publicitarios com luz

Artigo 29.°
Dimensdes

1 — As dimensdes dos anuncios luminosos, iluminados, eletrdnicos
e dos suportes publicitarios similares sdo sempre consideradas a escala
relativa do edificio a que se destinarem, aplicando-se, com as devidas
adaptagles e sempre que tal se justifique, o disposto nos artigos 12.°
e seguinte.

2 — Os antincios e reclamos ndo podem exceder uma saliéncia ma-
xima de 0,60 metros em relagdo ao pano de parede.

Artigo 30.°

Condicdes de instalacio de antincios luminosos,
iluminados, eletrénicos e similares

1 — Nao ¢ permitida a colocagdo de mais do que um antincio ou
reclamo por estabelecimento na fachada do edificio, aplicando-se, com
as devidas adaptacGes e sempre que tal se justifique o disposto nos
artigos 12.°a 28.°

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a instalacdo de
anuncios ou reclamos deve obedecer as seguintes condigdes:

a) A instalagdo perpendicular ao plano das fachadas ndo pode
prejudicar enfiamentos visuais ao longo das vias e deve ter uma
distancia minima ao solo de 2,20 metros, devendo garantir-se a
existéncia de um percurso pedonal acessivel de acordo com a le-
gislagdo em vigor;

b) Sem prejuizo do disposto nas alineas anteriores, nos casos em
que o anuncio ou reclamo tiver um balango até 0,15 metros, a distancia
minima ao solo é de 2 metros;

¢) Os antincios ou reclamos a instalar em arcadas ou galerias nao po-
dem ter dimens&o superior a largura do vao existente, nem saliéncia em
relacdo aos pilares ou pano de parede, sendo obrigatoria uma distancia
minima ao solo de 2,20 metros.

3 — As estruturas dos anuncios e reclamos devem, tanto quanto pos-
sivel, ficar encobertas e ser pintadas com a cor mais adequada ao espago
arquitetonico a que os suportes publicitarios se destinam.

4 — Nao ¢ permitida a instalagdo de antincios e reclamos na cobertura
de edificios, salvo situagdes excecionais devidamente justificadas em
procedimento de licenciamento.

SUBSECCAO 111
Outras formas de publicidade

Artigo 31.°
Estudo de estabilidade e termo de responsabilidade

1 — Sem prejuizo do disposto nos artigos 5.° e seguintes e no n.° 4 do
artigo anterior, no caso de instalag@o de suporte publicitario na cobertura
de edificios, deve ser junto com o requerimento inicial um estudo de
estabilidade.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, sempre que
a instalacdo do suporte publicitario seja feita a uma distancia do
solo superior a 4 metros, ou quando as dimensdes ou o peso do
suporte publicitario impliquem a construg¢@o de aparato de sus-
tentacdo, deve ser junto com o requerimento inicial um termo de
responsabilidade.

3 — Os documentos referidos nos ntimeros anteriores sdo subscritos
por técnicos habilitados, nos termos do n.° 9 do artigo 42.°

Artigo 32.°

Condicdes de instalacio e de divulgacio através
de unidades moveis publicitarias

1 — As unidades moveis publicitarias que circulem ou estacionem
na area do concelho, cuja finalidade principal seja a transmissdo de
mensagens publicitarias, mesmo que sem sede, delegagdo, ou qualquer
forma de representac@o no concelho, carece de licenciamento municipal,
nos termos do presente Regulamento.

2 — No prazo de 5 dias apds a entrada do requerimento a solicitar o
cancelamento da publicidade nos veiculos, devera o requerente, trazer
junto do edificio da Camara Municipal, o veiculo, de modo a que o facto
possa ser verificado pelos servigos municipais.
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3 — A publicidade inscrita em veiculos de empresa ou particu-
lares ndo pode fazer-se através de meios ou dispositivos salientes
da carrogaria original dos mesmos e por questdes de seguranga nao
pode obstruir a visibilidade, cobrindo as superficies transparentes
dos veiculos, nem pode violar os limites impostos pela legislagdo
sobre ruido, nem o previsto no presente Regulamento sobre publi-
cidade sonora.

4 — As unidades moveis publicitarias ndo podem, em caso algum,
permanecer estacionadas no mesmo local publico por periodo superior
a 3 horas, salvo durante o periodo noturno desde que ndo emita ruido.

Artigo 33.°
Condicdes de realizacdo de campanhas publicitarias de rua

1 — E proibida a distribuigdo de panfletos publicitarios ou de produtos
nas faixas de circulagdo rodoviaria.

2 — Néo ¢ permitida a projecdo ou langamento de panfletos
publicitarios ou de produtos através de agcdes ou meios de trans-
portes.

3 — O periodo maximo autorizado para cada campanha de distri-
buicdo de panfletos publicitarios ou de produtos no espago publico é
de cinco dias em cada més e para cada entidade e, o periodo maximo
autorizado para cada campanha de provas de degustagao ¢ de dez dias,
em cada més e para cada entidade.

4 — O numero méaximo de locais ou reas autorizados em simultdneo
para cada campanha de distribui¢ao de produtos ou panfletos publicita-
rios da mesma campanha ¢ de trés, por cada entidade.

Artigo 34.°

Condigdes de instalacdo e de divulgaciio de publicidade
em meios ou suportes aéreos

1 — A divulgacéo de publicidade em meios ou suportes aéreos nao
pode ser utilizada em conjunto com publicidade sonora.

2 — Nao ¢ permitido o langamento de panfletos ou de quaisquer
outros produtos.

3 — So poderdo ser utilizados integrando campanhas publicitarias e
com as respetivas restrigdes as campanhas publicitarias de rua.

4 — Nao obstante o licenciamento, ao interessado compete e ¢ res-
ponsavel em exclusivo por respeitar as serviddes a que a utilizagdo do
espago aéreo se encontra adstrita.

5 — A licenga fica condicionada a entrega de contrato de seguro
de responsabilidade civil no Municipio, sendo o titular da licenga res-
ponsavel por todos os danos resultantes da utilizacdo destes suportes
publicitarios.

Artigo 35.°
Condicdes de instalaciio de publicidade em quiosques e bancas

1 — Em regra, s6 ¢ permitida a incorporagdo de mensagens
publicitarias em quiosques ou bancas quando na sua concegdo e
desenho originais tiverem sido previstos suportes publicitarios
para este fim.

2 — Excecionalmente, podem ser autorizadas altera¢des a configu-
racdo inicial destes equipamentos desde que cumpram as condi¢des do
presente Regulamento.

3 — E proibida a afixagdo de autocolantes ou quaisquer disticos
nas partes exteriores dos quiosques ou no exterior das bancas,
salvo letras ou simbolos respeitantes aos sinais distintivos do es-
tabelecimento.

4 — Nio sdo permitidos painéis superiores, instalados sobre a co-
bertura das bancas.

5 — Nos quiosques ndo é permitida a instalagdo de caixas de luz
com fins publicitarios.

6 — Quando os quiosques ou as bancas tiverem toldos, os mesmos
poderdo ostentar publicidade desde que apenas inscrita na respetiva
sanefa.

Artigo 36.°

Condicdes de instalaciio de publicidade em expositores,
maquinas de venda automatica,
brinquedos mecinicos e equipamentos similares

A instalag@o de expositores, maquinas de venda automatica, brin-
quedos mecanicos e equipamentos similares no exterior dos estabe-
lecimentos, sempre que se verifique a ocupagdo de espago publico
nao pode prejudicar a circulacdo de pedes, devera salvaguardar o
ambiente e a estética dos respetivos locais e depende sempre do que
estiver previsto na regulamentagdo sobre a ocupagdo do dominio
publico municipal.



Didrio da Republica, 2. série— N.°7 — 10 de janeiro de 2013

SECCAO IIT

Critérios e condigbes especiais respeitantes a instalagao
de suportes publicitarios
nao sujeitos a licenciamento publicitario

Artigo 37.°

Critérios e condicdes especiais respeitantes
a instalacfo de suportes publicitarios

Nao esta sujeita a licenciamento municipal publicitario a afixagao,
inscri¢do, manuteng@o ou difusdo de mensagens de publicidade que
cumpra as seguintes condi¢des cumulativas:

a) Cumpra o disposto no artigo 3.° do presente Regulamento;

b) Seja instalada em placa, chapa, tabuleta, anuncios luminosos ou
iluminados ou consista na aplicagdo de letras soltas ou de simbolos, que
cumpra as condigdes e critérios comummente aceites e as condigdes e
critérios fundamentais previstos no presente Regulamento;

¢) Apenas seja instalado um suporte publicitario na fachada de cada
estabelecimento existente no edificio;

d) Cumpra as demais condi¢Ges previstas no presente Regulamento;

e) Nao se localize numa das 4reas previstas nos capitulos vi e vir do
presente Regulamento.

CAPITULO 111

Obrigacdes do titular dos suportes e dos demais
meios publicitarios

Artigo 38.°

Obrigacdes do titular dos suportes e dos demais
meios publicitarios

Os proprietarios, os titulares dos suportes publicitarios ou dos demais
meios publicitarios e os demais sujeitos responsaveis sdo obrigados a:

a) Manter a mensagem e o suporte publicitario em boas condigdes
de conservagdo, funcionamento e seguranga, realizando os trabalhos
de manutencdo e limpeza bem como as obras de reparagdo que sejam
necessarias para a sua adequada conservagdo, mesmo que derivem de
atos de vandalismo ou de pinturas que tenham sido feitas sobre qualquer
parte do suporte publicitario;

b) Remover o suporte publicitario, em caso de caducidade ou re-
vogacdo da licenga de publicidade ou de notificagéo por violagdo dos
critérios previstos no presente Regulamento, devendo proceder a sua
desmontagem e retirada total dos elementos integrantes dos mesmos;

¢) Repor o local ou espago de inscrigdo, afixacdo ou difusdo da
mensagem publicitaria nas condi¢des em que se encontrava antes do
deferimento do pedido de licenca ou da sua instalagdo, consoante os
casos, bem como reparar quaisquer danos ocasionados em bens publicos
ou privados durante a afixagdo, inscrigdo, manuteng¢do ou difusdo da
mensagem publicitaria;

d) Identificar os suportes publicitarios, colocando em lugar visivel
e dentro do perimetro do suporte o nome da empresa de publicidade
titular da licenga e o numero do alvara da licenga emitida pelo Municipio,
quando seja o caso;

e) Cumprir as demais prescrigdes estabelecidas no alvara de licencia-
mento e as condigdes previstas no presente Regulamento.

CAPITULO V
Procedimento de licenciamento

Artigo 39.°
Licenciamento

1 — Salvo nos casos previstos no artigo 3.°, a afixagdo, inscrigdo,
manutengdo ou difusdo de mensagens de publicidade esta sujeita ao
regime de licenciamento municipal.

2 — O Municipio pode outorgar, por contrato ou protocolo, nos ter-
mos da lei e dentro dos limites do seu termo territorial, exclusivos para
inscricdo, afixacdo, manutengdo ou difusdo de mensagens publicitarias
ou ceder a exploragao de outdoors, setas direcionais, antincios eletro-
nicos, mupis interativos ou outro mobiliario urbano desde que, quando
se trate de protocolo, seja celebrado com entidade sem fins lucrativos,
que prossiga interesses publicos compreendidos na esfera de atribui¢des
municipais e cujo objeto social compreenda a intervengao, a requalifi-
cagdo ou a reabilitagdo urbana.
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3 — A ocupacdo do dominio publico esta sujeita aos procedimentos
de mera comunicagdo prévia, comunicagio prévia com prazo, licencia-
mento ou concessdo, nos termos do n.° 2 do artigo 12.° do Decreto-Lei
n.° 48/2011, de 1 de abril, do regime geral de ocupagio do espago puiblico
e do regulamento municipal que vigore sobre a matéria.

Artigo 40.°
Legitimidade

1 — O licenciamento de publicidade pode ser requerido pelo anun-
ciante ou por profissional ou agéncia de publicidade.

2 — Quando se pretenda a afixagdo, inscri¢do, instalagdo e difusdo
de publicidade em bem de propriedade particular, o requerente deve ser
titular de qualquer posicéo juridica que abranja a faculdade de utilizagdo
do local para o fim em causa.

Artigo 41.°
Natureza dos licenciamentos

Todos os licenciamentos, permissdes ou autorizagdes concedidas no
ambito do presente Regulamento s@o considerados precarios.

Artigo 42.°
Instrucio do pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento ¢ feito em requerimento dirigido ao
Presidente da Camara onde constem os seguintes elementos:

a) A identificagdo do requerente com o nome, ntimero de identificagdo
fiscal, domicilio, nimero e bilhete de identidade ou cartdo de cidaddo,
no caso de pessoas singulares, e designacdo social, nimero do cartdo
de pessoa coletiva e sede social no caso de se tratar de pessoa coletiva;

b) A indicagdo exata do local e do meio ou suporte publicitario a
licenciar;

¢) O periodo de licenciamento pretendido para a concessao da licenga,
quando ndo sejam licengas anuais automaticamente prorrogaveis.

2 — O requerimento devera ser instruido com os seguintes elementos:

a) Declaragdo emitida pelo requerente em como este se responsabiliza
por quaisquer danos emergentes causados sobre bens do Municipio ou
de terceiros;

b) Autorizagdo do proprietario do prédio, ou do condominio, em que
o referido suporte vai ser implantado ou difundido, juntando documento
comprovativo da titularidade.

3 — O pedido ¢ instruido com os elementos técnicos que, em fungdo
das caracteristicas do suporte publicitario ou do local da inscrig¢ao, da
afixac@o, da manutencédo ou da difusdo de mensagens publicitarias, sejam
necessarios, a luz das normas técnicas do urbanismo, nomeadamente:

a) Memoria descritiva do projeto, identificando a natureza, a forma,
volumetria, area e cores dos materiais ou dos elementos a utilizar;

b) Desenho do suporte publicitario, com indicagdo da forma, materiais
a utilizar, dimensio e ou balango para afixagdo ou fotomontagem/foto-
composigdo esclarecedora da situacdo final pretendida, apresentada a
escala adequada, e indicando o resumo dos textos/mensagens a projetar;

¢) Planta de localizagao fornecida pelos competentes servigos muni-
cipais a escala de 1:25000, 1:2000 ou 1:1000;

d) Termo de responsabilidade técnica por parte de pessoa legalmente
habilitada, nos termos do n.° 9;

e) Outros documentos que o requerente considere adequados a com-
plementar os anteriores ou a esclarecer a sua pretensdo.

4 — O pedido deve ser apresentado, cumulativamente, em suporte
de papel e digital.

5 — No caso de suportes publicitarios a colocar em edificios, deve
apresentar-se desenho de algados e corte cotado esclarecedor do suporte
publicitario e com indicagdo dos materiais, cores e texturas a utilizar,
quando dadas as caracteristicas do suporte publicitario ou do local da
inscri¢do, da afixa¢do, da manuteng@o ou da difuso de mensagens
publicitarias, sejam necessarios a luz das normas técnicas do urbanismo.

6 — O requerimento para a obteng@o de licenga para a distribuigao
de impressos na via publica, para além do nome, identificacdo fiscal do
requerente e periodo de distribuigdo, devera ser acompanhado de um
exemplar dos mesmos.

7 — O licenciamento para a afixac@o de cartazes fica apenas depen-
dente de pedido a efetuar ao Municipio, para efeitos de registo, arquivo
e licenciamento, devendo a comunicagdo ser acompanhada de 1 exem-
plar do cartaz ou da maqueta do mesmo, salvo no caso da afixagdo de
cartazes nos totens de publicidade de afixagfo gratuita que esta isenta
de licenciamento ficando a cargo da entidade anunciante o dever de
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conservar o suporte publicitario, de respeitar a publicidade que ai ja
se encontre afixada e ¢ sempre responsavel pelo teor das mensagens
publicitadas.

8 — Os requerimentos iniciais relativos a licengas de ocupagdo do
espago publico serdo ainda instruidos com os desenhos elucidativos,
com a indicagao da forma, dimensdes e materiais ¢ demais elementos
previstos na regulamentacgéo que vigore.

9 — O pedido de licenciamento deve ser acompanhado de quaisquer
licengas, autorizagdes, certificados ou termos de responsabilidade que
se mostrem legalmente exigiveis, designadamente para o exercicio da
atividade a publicitar ou para a realiza¢do de obras de edificagdo, se a
estas houver lugar.

Artigo 43.°

Apreciagio liminar

1 — O presidente da Camara Municipal, com faculdade de delegagao
nos termos da lei, aprecia e decide, no prazo de dez dias, as questdes
de ordem formal e procedimental que possam obstar ao conhecimento
do pedido, designadamente as relativas a legitimidade do requerente e
a regularidade formal do requerimento.

2 — Se o requerimento ou os documentos que 0 acompanham apresen-
tarem faltas ou deficiéncias que ndo possam ser oficiosamente supridas,
o requerente, dentro do prazo referido no ntimero anterior, sera notificado
para fazer as corre¢des necessarias ou juntar os elementos em falta, em
prazo ndo inferior a cinco dias.

3 — Se existirem questdes que obstem absolutamente ao conhe-
cimento do pedido ou se o requerente ndo proceder ao suprimento
das deficiéncias para que foi notificado, o pedido de licenciamento
sera liminarmente indeferido e arquivado, fato de que se notificara o
requerente.

4 — Na auséncia de decisdo expressa acerca das questdes menciona-
das no n.° 1, o requerimento considera-se corretamente instruido para
efeitos da continuagio do procedimento.

Artigo 44.°
Procedimento

1 — A instrug@o do procedimento ¢ da competéncia do presidente da
camara, com faculdade de delegagdo nos termos da lei, de acordo com
o disposto no artigo 86.° do Codigo de Procedimento Administrativo.

2 — Nao havendo lugar a indeferimento liminar, o 6rgao instrutor
remete, no prazo previsto no artigo 47.° do presente Regulamento, o
requerimento e a respetiva documentagdo as entidades com jurisdi¢do
sobre os locais em que se pretende a ocupagao e a afixagao, inscrigao,
instalacdo ou difusdo de publicidade, para emissao de parecer.

3 — No prazo de dez dias apds o recebimento dos pareceres a que
se refere o n.° 2, o decurso do prazo mencionado no artigo 99.°, n.° 2
do Cédigo de Procedimento Administrativo ou, ndo havendo lugar a
qualquer consulta, ap6s o decurso do prazo de dez dias, o competente
servigo instrutor apresentara o processo a entidade ou 6rgao competente
para decidir, acompanhado de uma proposta de despacho.

Artigo 45.°
Elementos complementares

1 — Nos 15 dias seguintes a data de entrada do requerimento pode
ser exigido ao requerente, através de comunicagdo escrita:

a) A indicagdo de outros elementos, esclarecimentos ou indicagdes
necessarios a apreciagdo do pedido;

b) Documento comprovativo de seguro de responsabilidade civil, cuja
apolice cubra os danos potencialmente advenientes da atividade ou da
estrutura em processo de licenciamento;

¢) Autorizagdo de outros proprietarios, comproprietarios ou locatarios,
por escrito e com as respetivas assinaturas devidamente reconhecidas
nessa qualidade, que possam vir a sofrer danos com a afixag@o ou
inscrigdo pretendida.

2 — A falta de indicagdo ou da apresentacdo dos elementos, esclare-
cimentos ou indicagdes referidos no niimero anterior, dentro do prazo
concedido, implicard o indeferimento liminar do processo e o conse-
quente arquivamento do mesmo.

Artigo 46.°
Cumulacio de licenciamentos

1 — Nos casos em que a afixa¢do ou inscri¢do de mensagens publici-
tarias exija a execuc@o de obras de construgdo, ampliagdo, alteracdo ou
demolicao que estejam sujeitas a um procedimento de controlo prévio ur-
banistico, o requerente da licenca de publicidade deve promover o procedi-
mento adequado nos termos das normas legais e regulamentares aplicaveis.
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2 — O procedimento de controlo prévio urbanistico a que haja lugar
correra os seus tramites no Municipio em simultaneo com o procedi-
mento de licenciamento da publicidade, ficando a decisdo final deste
licenciamento dependente do teor e sentido da decisdo proferida naquele
procedimento de controlo prévio.

3 — Aplica-se o disposto no nimero anterior, com as necessarias
adaptacdes, quando o suporte publicitario também implique a ocupagao
do dominio publico municipal.

Artigo 47.°
Pareceres

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou inscrever
a mensagem publicitaria esteja sob a jurisdicdo de outras entidades, ¢
promovida a respetiva consulta sobre o pedido de licenciamento nos
30 dias seguintes a entrada do requerimento ou nos 15 dias seguintes a
jungao dos elementos complementares.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, 0 Municipio pode,
sempre que o julgar necessario para a tomada de decisdo, consultar
quaisquer outras entidades que tenha por conveniente do ponto de vista
dos interesses e valores a acautelar no licenciamento da publicidade.

3 — As entidades consultadas devem emitir os seus pareceres no prazo
de 30 dias, findo o qual se considera terem dado a sua concordéncia ao
pedido de licenciamento.

4 — Os pareceres emitidos nos termos dos niimeros anteriores devem
ser devidamente fundamentados e s6 tém carater vinculativo quando
tal resulte da lei.

Artigo 48.°

Indeferimento do pedido de licenciamento

1 — O pedido s6 pode ser indeferido com fundamento na violagao
de disposigdes do presente regulamento ou na demais legislagdo e re-
gulamentagdo aplicavel.

2 — Previamente a decisdo de indeferimento do pedido de licencia-
mento proceder-se-a a audiéncia prévia dos interessados, de acordo com
o disposto no Cddigo do Procedimento Administrativo.

3 — A decisao de indeferimento do pedido de licenciamento deve
ser fundamentada de facto e de direito e é notificada ao requerente nos
termos do Cddigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 49.°
Decisao final

1 — A decisao final sobre o pedido de licenciamento devera ser
proferida pelo Municipio no prazo de 30 dias, contados da data em
que o processo esteja devidamente instruido com todos os elementos
necessarios a tomada de decisdo.

2 — Em caso de deferimento, a notificag@o final da decisdo tomada
devera incluir o local e prazo para que o interessado possa proceder ao
levantamento do alvara de licenca, e deve avisa-lo do montante das taxas
que for devido, nos termos do Regulamento de Taxas e Outras Receitas,
publicado como regulamento n.° 430/2010, de 12 de Maio na redagdo
que lhe foi dada pelo aviso n.° 21092/2011, 24 de Outubro, pelo regu-
lamento n.° 271/2012, de 17 de julho e pelo regulamento n.® 445/2012,
de 26 de outubro, respetivamente publicados nos n.* 92, 204, 137 ¢ 208
da 2.* série do Didrio da Republica.

3 — O alvara podera ser levantado pelo interessado, contra compro-
vativo de pagamento da taxa devida, até ao décimo quinto dia seguinte
a notificacdo do despacho de concessdo da licenga.

4 — Decorrido o prazo estabelecido no niimero anterior sem que o
alvara seja levantado a licenga caduca.

5 — No caso previsto no nimero anterior € em caso de novo reque-
rimento de concessao de licenga com 0 mesmo objeto, apresentado nos
doze meses seguintes, o titular da licenga fica dispensado de juntar os
elementos aproveitaveis que constem no processo.

Artigo 50.°
Alvara

1 — A licenga de publicidade ¢ sempre concedida a titulo precario,
até ao termo do ano civil a que se reporta o licenciamento, ¢ ¢ titulada
por alvara que ¢ condigdo de eficacia da mesma.

2 — O alvara de licenga de publicidade ¢ emitido pelo Presidente
da Camara Municipal, com faculdade de delegacdo de poderes, e deve
conter as seguintes especificacdes:

a) A identificagdo do titular da licenga de publicidade;

b) A identificacdo do tipo de suporte publicitario utilizado para a
afixacdo ou inscri¢do da mensagem publicitaria;

¢) A identificagdo do ato administrativo de autorizagdo da licenga de
publicidade, com referéncia aos respetivos autor e data;
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d) A identificagdo do local de afixagdo ou inscri¢do da mensagem
publicitaria;

e) Os condicionamentos ao licenciamento;

f) O prazo de validade da licenca correspondente ao periodo do
licenciamento.

3 — Alicenga de publicidade pode ser prorrogada por periodo igual
ou inferior aquele por que foi concedida.

4 — O titular da licenga de publicidade so6 pode exercer os direitos
que a mesma lhe confere depois de levantar o respetivo alvara ou de ser
efetuado o averbamento da prorrogagao.

5 — A emissdo do alvara de licenga de publicidade ou o averba-
mento da respetiva prorrogacdo dependem de prévio pagamento da
taxa nos termos do Regulamento de Taxas e Outras Receitas, publicado
como regulamento n.® 430/2010, de 12 de Maio na redacdo que lhe
foi dada pelo aviso n.° 21092/2011, 24 de outubro, pelo regulamento
n.°271/2012, de 17 de julho e pelo regulamento n.® 445/2012, de 26
de outubro, respetivamente publicados nos n.*92, 204, 137 ¢ 208 da
2.% série do Didrio da Republica.

Artigo 51.°
Prazo de duracio e prorrogacio da licenca

1 — As licengas terdo o prazo de duracdo nelas fixadas.

2 — As licengas anuais reportam-se ao ano econdmico de 1 de janeiro
a 31 de dezembro.

3 — Quando a licenga requerida seja relativa a um evento que ocorra
em data determinada, considera-se que a licenca so vigora até ao termo
da realizagdo de tal evento.

4 — Quando a licenca seja requerida para a afixacdo, inscrigdo, ins-
talag@o ou difusdo de uma mensagem publicitaria em tapumes que
delimitem areas de construgdo, a duragdo da licenga ndo ultrapassara,
em caso algum, o prazo para execugao da obra.

5 — Alicenga cujo prazo seja igual ou superior a 30 dias, prorroga-se
automaticamente e sucessivamente, salvo se se verificar alternativamente
um das seguintes situagdes:

a) O Municipio notificar o titular, de decisdo em sentido contrario,
por escrito e com antecedéncia minima de 30 dias antes do termo do
prazo respetivo, declarando a sua caducidade e os motivos da sua ndo
prorrogagao;

b) O titular comunicar ao Municipio intengdo contraria, por escrito
no prazo constante das condigdes expressas na licenga.

6 — Nos casos previstos no niimero anterior, a prorrogacao da licenga
serd titulada por averbamento ao alvara.

Artigo 52.°
Titularidade da licenca

1 — Em regra, a licenga de publicidade ¢ pessoal e ndo pode ser
cedida a qualquer titulo.

2 — O pedido de mudanga de titularidade da licenga pode ser deferido
desde que se cumpram os seguintes requisitos:

a) Estejam pagas as taxas que sejam devidas;

b) Nao sejam solicitadas quaisquer alteragdes ao objeto de licen-
ciamento;

¢) O requerente instrua o processo com elementos que provem a
legitimidade do seu interesse.

Artigo 53.°
Exting¢do da licenga

1 — Os direitos de afixag@o, inscri¢do, manutengdo ou de difusdo de
mensagens publicitarias extinguem-se:

a) Por caducidade;
b) Por revogagao.

2 — A caducidade verifica-se nos seguintes casos:

a) No termo do prazo pelo qual a licenga foi concedida ou prorro-
gada;

b) Por morte, dissolugdo de pessoa coletiva, declaragdo de insolvéncia,
faléncia ou outra forma de exting@o do titular;

¢) Por perda, por parte do respetivo titular, do direito ao exercicio da
atividade relacionada, direta ou indiretamente, com a mesma;

d) Quando o titular comunicar que ndo pretende a prorrogagao;

e) Quando for proferida decisdo no sentido da ndo prorrogagdo da
licenga;

f) Por falta de pagamento das taxas devidas.
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3 — A revogagdo verifica-se nos seguintes casos:

a) Precedida de audiéncia do titular, quando tenha comprovada-
mente sobrevindo motivo que pudesse ter levado ao indeferimento
da licenca no momento em que foi emitida, quando o titular ndo
cumpra as normas legais e regulamentares a que estd sujeito ou
quaisquer obrigacdes a que tenha ficado vinculado por virtude do
licenciamento;

b) Quando viole direitos de terceiros, for ofensiva da ordem
publica e dos valores éticos consignados na Constituicdo da Re-
publica Portuguesa, ou for suscetivel de prejudicar a seguranga ou
tranquilidade publicas;

¢) Precedida de audiéncia do titular, por motivo de interesse ptblico;

d) O titular ndo proceda ao aproveitamento do direito no prazo e nas
condi¢des estabelecidas;

e) Utilize o direito em desconformidade com as condigdes constantes
da comunicagdo ou da licenga;

1) Sempre que o titular da licenga de publicidade proceda a substitui-
¢do ou alteragdo da mensagem publicitaria licenciada, salvo no caso de
suportes publicitarios em que a operacdo se tenha circunscrito a substi-
tui¢do por novo suporte, com as mesmas caracteristicas, designadamente
material, cor, forma, texto, imagem, textura, dimensdes e volumetria,
em resultado da degradacdo do antigo suporte.

4 — A revogagdo da licenga ndo confere direito a qualquer indem-
nizago.

CAPITULO VI

Publicidade no Centro Historico da Cidade
da Guarda, em imoéveis
de interesse publico nacional ou municipal

Artigo 54.°

Critérios e condicdes sobre valores patrimoniais
histérico-culturais

E proibida a inscrig@o, a afixagdo, a manutengo ou a instalagdo de
suportes publicitarios ou a difusdo de mensagens publicitarias em:

a) Imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeadamente
os de interesse publico, nacional ou municipal, salvo se a mensagem
publicitaria se circunscrever a identificagdo da atividade exercida no
imovel ou daquele que a exerce;

b) Templos e cemitérios.

Artigo 55.°
Licenciamento publicitario

1 — A publicidade nas 4reas previstas no artigo 17.° do Regulamento
do Plano Diretor Municipal da Guarda, que foi ratificado pela Resolugio
do Conselho de Ministros n.° 55/94, publicada no Didrio da Republica,
1.* série-B, n.° 166, de 20 de julho de 1994 esta sujeita a licenciamento
publicitario, nos termos do presente Regulamento e do disposto no
capitulo vt do Regulamento do Centro Histdrico, publicado em anexo
aquela Resolugéo.

2 — O licenciamento da afixagdo ou inscri¢do de mensagens pu-
blicitarias em zonas de protecdo de imoveis classificados, ou em fase
de instrucéo do processo de classificacdo, ¢ precedido de consulta ao
«IGESPAR, 1. P.» ou 4 entidade que o venha a substituir em matéria de
patrimonio cultural.

3 — Independentemente do procedimento a que estdo sujeitas, a afixa-
¢do ou inscri¢do de mensagens publicitarias em imdveis classificados ou
em vias de classificagdo carece, nos termos don.° 1 do artigo 41.° da Lei
n.° 107/2001, de 8 de setembro, de autorizagdo prévia da administragdo
do patrimonio cultural competente.

4 — Independentemente do procedimento a que estdo sujeitas, a
afixacdo de mensagens publicitarias em imoveis situados em zonas
de protecdo de imoveis classificados ou em vias de classificagao
devera respeitar o enquadramento paisagistico, a especialidade
arquitetonica e a perspetiva de contemplacdo do bem, nos termos
do previsto no n.° 2 do artigo 52.° da Lei n.° 107/2002, de 8 de
setembro.

5 — As isengdes referidas nas alineas d), f), g) e nos n.°2 e 3 do
artigo 3.° ndo se devem aplicar nas zonas com servidao administrativa
sujeita a tutela da Administragdo Central, designadamente em relagao
a imoveis classificados, em vias de classificagdo e respetivas zonas de
protegdo e especiais de protecdo e que antes devem sempre ser sujeitas
a parecer prévio da tutela competente
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CAPITULO VII
Publicidade no Parque Natural da Serra da Estrela

Artigo 56.°
Parque Natural da Serra da Estrela

1 — O licenciamento da afixagdo ou inscri¢gdo de mensagens publi-
citarias no Parque Natural da Serra da Estrela obedece ao disposto no
Regulamento do Plano de Ordenamento do Parque Natural da Serra da
Estrela, publicado em anexo a Resolu¢do do Conselho de Ministros
n.° 83/2009, de 9 de setembro e no Decreto-Lei n.° 142/2008, de 24 de
julho, e ¢é precedido de consulta ao Instituto da Conservagdo da Natu-
reza e da Biodiversidade, I. P., ou a entidade que o venha a substituir
na administragdo do parque.

2 — E interdita a instalag@o de quaisquer formas de publicidade nas
areas do Parque Natural da Serra da Estrela que estdo abrangidas por
regime de protegdo.

3 — As areas ndo abrangidas por regime de protegéo correspondem
genericamente aos nicleos urbanos e aglomerados rurais.

CAPITULO VIII
Medidas de fiscalizacio e de reposicao da legalidade

Artigo 57.°
Competéncia e acio fiscalizadora

1 — Sem prejuizo das competéncias postas, por lei, a cargo de outras
entidades ou autoridades policiais, incumbe aos competentes servigos
municipais a fiscalizagdo do disposto no presente Regulamento.

2 — Sempre que forem verificadas violagdes as normas do Codigo
da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outu-
bro, alterado, bem como as previstas no Decreto-Lei n.° 57/2008, de
26 de marco, a Camara Municipal deve comunica-las a Dire¢ao-Geral
do Consumidor, em conformidade com o disposto nos artigos 37.° do
Codigo da Publicidade e 19.°,n.° 3 do Decreto-Lei n.° 57/2008, de 26 de
margo, e para os efeitos do preceituado nos artigos 38.° ¢ 39.° do Codigo
da Publicidade, e 20.° e 21.° do Decreto-Lei n.° 57/2008, 26 de margo.

3 — Compete ao Presidente da Camara Municipal, com a faculdade de
delegagdo nos Vereadores, a aplicagdo das coimas, das sangdes acessorias
¢ das medidas de reposi¢ao da legalidade.

4 — As receitas provenientes da aplicagdo de coimas revertem para
0 Municipio da Guarda.

Artigo 58.°

Contraordenacoes e coimas

1 — A afixacdo, inscri¢@o, difusdo ou manutengdo de mensagens
publicitarias que ndo tenha sido precedida de licenciamento ou que
desrespeite qualquer norma prevista no presente Regulamento relativa
as caracteristicas ou as condigdes de instalacdo ou utilizagdo de qual-
quer um dos diversos suportes publicitarios, constitui contraordenacao
punivel com coima de € 150 a € 1250, para pessoas singulares, ¢ de
€300 a € 2500, para pessoas coletivas.

2 — A afixag8o ou inscri¢do de mensagens publicitarias em local
diverso do previsto na licenga constitui contraordenagdo punivel com
coima de € 150 a € 1250, para pessoas singulares, ¢ de € 300 a € 2500,
para pessoas coletivas.

3 — A afixacdo, inscrig@o, difusdo ou manutengdo de mensagens
publicitarias que ndo respeite as condi¢des previstas na respetiva licenca,
designadamente quanto ao titular, ao meio difusor ou suporte publicitario,
ao contetido da mensagem publicitaria ou ao material autorizado a ser
utilizado constitui contraordenagao punivel com coima de € 100 a € 750,
para pessoas singulares, e de € 200 a € 1500, para pessoas coletivas.

4 — A ndo remogao dos suportes publicitarios nas condi¢des esta-
belecidas e ou dentro do prazo fixado pelo Municipio para esse efeito
constitui contraordenagdo punivel com coima de € 150 a € 1250, para
pessoas singulares, e de € 300 a € 2500, para pessoas coletivas.

5 — A tentativa ¢ a negligéncia sdo sempre punidas nos termos gerais.

Artigo 59.°
Sujeitos responsaveis

1 — Serao sujeitos responsaveis das infragdes, as pessoas singulares
ou coletivas que pratiquem as agdes ou omissoes tipificadas no presente
Regulamento e nas demais normas aplicaveis, as pessoas singulares
ou coletivas promotoras do bem ou do servigo que se publicita e o
proprietario do solo ou do imdvel no qual se tenha cometido a infragdo
quando tenha tido conhecimento das atividades infratoras ou dos suportes
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publicitarios colocados em contraveng@o com o disposto no presente
Regulamento e nas demais normas aplicaveis.

2 — Salvo prova em contrario, presume-se a existéncia de conhe-
cimento quando por qualquer ato se tenha cedido o uso do solo ou da
edificagdo para a realiza¢@o de qualquer tipo de atividade publicitaria.

3 — As coimas que se imputem aos distintos responsaveis pela mesma
infragdo terdo entre si carater independente.

Artigo 60.°
Graduacao do montante das coimas
Para a graduagdo do montante das coimas considerar-se-a:

a) A quantidade de danos causados;

b) A sua incidéncia no patrimonio historico-cultural e natural da
cidade;

¢) A natureza da infragéo;

d) A perturbac@o produzida na paisagem urbana;

e) A intensidade da perturbagdo provocada na utilizagdo do espago
publico;

f)Alocalizagao segundo a qualificagao tipoldgica do solo estabelecida
no Plano Diretor Municipal,

2) A reincidéncia e o grau de culpa;

h) A reincidéncia no cometimento de outra infragdo da mesma natureza
no prazo de um ano;

i) O possivel beneficio econdmico do infrator e as demais circuns-
tancias previstas na lei.

Artigo 61.°

Responsabilidade civil e criminal

A aplicagdo das coimas e sangdes supra referidas, ndo isenta o infrator
da eventual responsabilidade civil ou criminal emergente dos factos
por si praticados.

Artigo 62.°

Conservacio de Suportes Publicitarios

1 — O competente 6rgdo municipal pode ordenar aos proprietarios
ou aos titulares dos suportes publicitarios a execugdo das obras ou a
realizagdo das atuagdes necessarias para conservar as condigdes previstas
no presente Regulamento.

2 — Para efeitos do disposto no numero anterior, conceder-se-a ao
proprietario ou ao titular dos suportes publicitarios um prazo de entre
10 e 20 dias, em fung@o da complexidade das obras ou das atuacdes a
levar a cabo, salvo se se justificar a impossibilidade técnica de realizar
as obras ou as atuagdes nesses prazos, caso em que se podera conceder
um prazo maior.

3 — Na notificag@o prevista nos nimeros anteriores ¢ indicada uma
estimativa orcamental dos custos que o Municipio tera com a conser-
vacdo do suporte publicitario, caso este se tenha de se substituir ao
obrigado no dever de conservagio.

4 — A execugao subsidiaria a custa do obrigado, prevista nos nimeros
anteriores, tem como limite o dever normal de conservagao e ¢ precedida
de audiéncia dos interessados, nos termos do Codigo do Procedimento
Administrativo.

Artigo 63.°

Remocio de suportes publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou de revogacao da licenga de publicidade,
deve o respetivo titular proceder a remogao dos suportes de publicidade,
no prazo maximo de 30 dias, contados da declaragdo de caducidade da
licenga ou da notificagdo do ato de revogagdo, consoante o caso, salvo se
se justificar a impossibilidade técnica de realizar as obras ou as atuagdes
nesse prazo, caso em que se podera conceder um prazo maior.

2 — Sem prejuizo do disposto no niimero anterior, 0 Municipio pode orde-
nar aremogao dos suportes publicitarios sempre que se verifique a inscrigao,
afixacdo, manutengao ou difusdo de publicidade sem licenciamento prévio ou
em desconformidade com as normas constantes no presente Regulamento.

3 — Para efeitos do disposto no numero anterior, o0 Municipio devera
notificar o infrator, fixando-lhe o prazo indicado non.° 1, para proceder a
remocao do suporte publicitario e indicando-lhe uma estimativa orgamental
dos custos que o Municipio tera com a remogao da publicidade e a limpeza
do local, caso este se tenha de se substituir na reposicao da legalidade.

4 — A notificagdo prevista no nimero anterior é precedida de au-
diéncia dos interessados, nos termos do Cdédigo do Procedimento
Administrativo.

5 — Caso exista desrespeito da notificagdo prevista no n.° 3, pode
0 Municipio proceder a respetiva remogdo, a expensas do titular da
licenga ou do infrator.

6 — A remogao devera ser complementada com a necessaria limpeza
do local, de modo a repor as condigdes existentes a data de emissdo
da licenga.
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7 — Sempre que o exija a execugdo dos trabalhos de remocao dos
suportes publicitarios, nomeadamente para garantir a entrada ou o acesso
de trabalhadores, maquinas ou viaturas a propriedade privada, o Mu-
nicipio pode determinar a posse administrativa do bem, nos termos do
disposto no artigo seguinte, sem prejuizo de ter que obter a autorizacio
judicial quando se trate de entrar em domicilios.

Artigo 64.°
Posse administrativa

1 — O ato administrativo que tiver determinado a posse administra-
tiva € notificado aos titulares dos direitos reais sobre o bem do dominio
privado onde estiver afixado o suporte publicitario.

2 — A notificagdo prevista no ntimero anterior ¢ precedida de au-
diéncia dos interessados, nos termos do Coédigo do Procedimento
Administrativo.

3 — A posse administrativa é realizada pelos trabalhadores municipais
designados para o efeito, mediante a elaboragio do respetivo auto, o qual,
para além de identificar o bem imével pela sua descri¢@o juridica ou
fisica, indicara os titulares conhecidos de direitos reais sobre o mesmo,
a data e o autor do ato administrativo referido no nimero anterior, a
descri¢@o sumaria dos suportes publicitarios em causa e, se for esse o
caso, o nimero ¢ a data do alvara de licenga de publicidade.

4 — A posse administrativa manter-se-a pelo periodo necessario a
execuc¢ao dos trabalhos de remocao, caducando, automaticamente, com
o fim dos mesmos.

Artigo 65.°
Embargo e demolicio

1 — O Municipio ordenara, ouvido o infrator, o embargo ou demoligdo
das obras contrarias ao disposto no presente regulamento.

2 — O Municipio pode substituir-se aos infratores executando os
trabalhos em falta, por administragdo direta ou em regime de empreitada,
sendo estes responsaveis por todas as despesas inerentes as operagdes
de remogao, reposigdo e deposito, ndo sendo o municipio responsavel
por quaisquer danos que os bens possam sofrer.

Artigo 66.°
Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto nos artigos anteriores e da eventual aplica-
¢ao de coimas e sangdes acessorias, o0 Municipio pode, independentemente
de prévia notificacao, proceder a remogéo de suportes publicitarios sempre
que tenha havido uma utilizago abusiva de espagos de utilizagdo publica.

2 — Para efeitos do disposto no n.° 1, caso os servigos municipais verifi-
quem que existe um perigo grave ¢ iminente para a seguranga de pessoas ou
bens, tomar-se-do as medidas necessarias para evita-lo, sem que seja neces-
saria uma decisdo administrativa prévia, que sera tomada posteriormente.

3 — Essas medidas sero as que tecnicamente se considerem impres-
cindiveis para evitar o perigo imediato podendo consistir em reforgos
da sustentacao, escoramentos, desmontagem e outras analogas, devendo
observar-se o principio da intervengdo minima.

4 — As atuagdes previstas nos niimeros anteriores ficardo a cargo do
titular da licenga, da empresa publicitaria, da entidade ou pessoa cujos
servigos ou produtos se anuncie ou do titular do terreno ou do edificio
em que esta instalado o suporte.

5 — Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre locais priva-
dos onde foram afixadas ou inscritas mensagens publicitarias em violagdo
do preceituado no presente Regulamento podem destruir, rasgar, apagar
ou por qualquer forma inutilizar e remover os suportes utilizados.

CAPITULO IX
Disposicdes finais e transitérias

Artigo 67.°
Regime transitorio

1 — O presente Regulamento aplica-se aos pedidos de licenciamento
ou de prorrogagdo da licenga de publicidade cuja instrugdo decorra a
data da sua entrada em vigor.

2 — Até ao inicio do funcionamento do balcdo unico eletronico, aplica-
-se o procedimento de licenciamento previsto no presente Regulamento

3 — As licengas publicitarias concedidas mantém-se em vigor, desde
que sejam pagas as respetivas taxas que sejam devidas pelas prorro-
gagoes, devendo adaptar-se ao determinado no presente Regulamento
quando se pretenda realizar qualquer atuagdo que pressuponha uma
modificagdo da licenca concedida, incluindo a mudanga de titular se
ela afetar a identificagdo do estabelecimento.
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4 — Mantém-se as relagdes contratuais ou protocolares que existam
em matéria de exploracdo de outdoors, setas direcionais, anuncios ele-
trénicos e mupis interativos.

5 — Quando as disposi¢des contraordenacionais vigentes no momento
da pratica do facto punivel forem diferentes das estabelecidas no presente
Regulamento, ¢ sempre aplicado o regime que concretamente se mostrar
mais favoravel ao agente.

Artigo 68.°
Direito subsidiario

1 — A tudo o que ndo estiver expressamente previsto no presente
Regulamento aplica-se o disposto no Cddigo do Procedimento Admi-
nistrativo, na Lei n.® 97/88, de 18 de agosto, no Decreto-Lei n.® 105/98,
de 24 de abril e no Cédigo da Publicidade.

2 — Em matéria de contraordenagdes ¢ aplicavel o previsto no Re-
gulamento de Residuos So6lidos Urbanos e Higiene Ptblica do Munici-
pio da Guarda, que foi publicado como Regulamento n.° 124/2009, na
2.2 série do Didrio da Republica, n.° 56, de 20 de margo de 2009, bem
como no regulamento sobre ocupagdo do dominio publico que vigorar
e na demais legislagdo especial e, subsidiariamente, aplica-se o disposto
no Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de outubro, com as alteragdes intro-
duzidas pelos Decretos-Lei n.° 356/89, de 17 de outubro e n.° 244/95,
de 14 de setembro.

Artigo 69.°

Norma revogatéria

1 — Sao revogadas todas as deliberagdes bem como as demais normas
regulamentares municipais que ndo se harmonizem com o disposto no
presente Regulamento, nomeadamente as constantes no Regulamento
Municipal de Urbanizagao e de Edificagao, que foi publicado na 2.* série
do Diario da Republica, n.° 196, em 26 de agosto de 2003.

2 — Séo expressamente revogados o n.° 3 do artigo 24.°e osn."2 e
3 do artigo 38.° do Regulamento referido no nimero anterior.

3 — E expressamente revogado o Regulamento de Inscrigdo e Afi-
xagao de Publicidade no Municipio da Guarda, que foi publicado como
Regulamento n.° 608/2011, na 2.* série do Didrio da Republica, n.° 225,
de 23 de novembro de 2011, bem como o artigo 7.° e a alinea d) do
artigo 61.°, ambos do Codigo de Posturas, na redagdo que lhe foi con-
ferida pelas deliberagdes tomadas na reunido de 22 de junho de 1992
da Camara Municipal e na sessdo da Assembleia Municipal de 8 de
julho do mesmo ano.

Artigo 70.°

Aplicacio no espaco

1 — O presente Regulamento aplica-se em todo o termo territorial
do Municipio da Guarda.

2 — Os instrumentos de gestao territorial que vigorem no termo ter-
ritorial do municipio podem estabelecer disposigdes especificas sobre
suportes publicitarios que complementam as disposi¢des do presente
Regulamento.

Artigo 71.°

Inicio de vigéncia
1 — O presente Regulamento dispde para o futuro e sé se torna
obrigatorio depois de publicado em jornal oficial.

2 — O presente Regulamento entra em vigor no 15.° dia util, contado
da sua publicagdo na 2.* série do Didrio da Republica.

Artigo 72.°
Contagem de prazos

Os prazos previstos no presente Regulamento sdo contados nos termos
do Cddigo de Procedimento Administrativo.

Artigo 73.°
Cessac¢do de vigéncia

1 — O presente Regulamento mantém-se em vigor mesmo quando
a competéncia passar para outro 6rgao do Municipio ou quando ocorra
a substitui¢do da lei que executa ou complementa, neste ultimo caso,
vigora na parte em que se harmoniza com o disposto na lei nova.

2 — Avigéncia do presente Regulamento cessa, nos termos gerais de
direito, por caducidade, revogagdo ou por decisdo do tribunal.

3 — Asremissdes para as normas legais e regulamentares constantes
no presente Regulamento consideram-se feitas para os diplomas e normas
que os substituam em caso de revogagéo.

19 de dezembro de 2012. — O Presidente da Camara, Joaquim Carlos
Dias Valente.
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