ACTA DA REUNIAO ORDINARIA
DA CAMARA MUNICIPAL DA
GUARDA REALIZADA NO DIA 8
DE OUTUBRO DE 2012 --------=-=m=m—--
Aos oito dias do més de Outubro do ano de dois mil e doze, nesta cidade da
Guarda, no edificio dos Pagos do Concelho e na sala de reunides ao efeito

destinada reuniu a Camara Municipal da Guarda com a presenca dos seguintes

elementos:

Virgilio Edgar Garcia Bento, Vice-Presidente, Vitor Manuel Fazenda dos Santos,

Gongalo Filipe Ferreira Amaral, Rui Jorge Pires Dias Quinaz, Vereadores. ---------
ABERTURA

Verificada a existéncia de quérum o senhor Vice-Presidente declarou aberta a

reunido quando eram catorze horas e cinquenta minutos, tendo seguidamente posto

a votagdo a acta da reunido ordinaria realizada no dia 24 de Setembro de 2012 a

qual foi aprovada por maioria com a abstengdo do senhor Vereador Rui Quinaz,

por ndo ter estado presente.
Seguidamente colocou também a votacgdo a acta da reunido extraordinaria realizada
no dia 1 de Outubro de 2012, a qual foi aprovada por maioria com o voto contra do

senhor Vereador Rui Quinaz.

FALTAS
Verificou-se a falta do Senhor Presidente e das senhoras Vereadoras Elsa
Fernandes por se encontrar em gozo de férias e Ana Fonseca, tendo a Camara

considerado as faltas justificadas.

ANTES DA ORDEM DO DIA
Usou da palavra o senhor Vereador Rui Quinaz para se referir a uma primeira

questdo que tem a ver com o PAEL (Plano de Apoio a Economia Local), porque



considera que hoje é a hora zero do que vai ser a vida da Guarda nos proximos anos
e eventualmente da proxima geragdo, sendo este um momento de enorme gravidade
sobre o qual existe necessidade de se reflectir com profundidade. Assim, por um
lado a lei dos compromissos e por outro o PAEL (Plano de Apoio & Economia
Local) -, obrigam a Camara a olhar para a verdadeira situacdo financeira da
Autarquia, impondo que se passe a viver apenas com 0s recursos proprios o que
nao aconteceu até agora e como tal, entende que se esta agora perante os erros que
foram cometidos no passado, neste Municipio, com uma situagdo
econdmica/financeira dramadtica, que vai onerar o nosso futuro ¢ o dos nossos

filhos, pelo que a pergunta que se impde - ¢ como ¢ possivel ter-se chegado a esta

situagao.
Deste modo pretende responder ao senhor Vice-Presidente, que o questionou na
ultima reunido em que esteve presente, sobre as contas do Municipio e em concreto
o prejuizo de exploragdo da Camara Municipal, uma vez que hoje ja tem os dados
presentes, adiantando que o prejuizo de exploragdo da Camara Municipal da
Guarda em 2011, foi de 13.000.000.00€ (Treze milhdes de euros), para receitas de
20.000.000.00€ (Vinte milhdes de euros) e como tal, como ja referiu noutras
ocasides, em 6 anos — desde 2006 -, o prejuizo de exploragdo acumulado pela
maioria do Executivo do Partido Socialista, foi de 58.000.000.00 (Cinquenta e oito
milhdes de euros), o que da uma média anual nestes ultimos 6 anos de 9,8 milhoes
de euros/ano, constatando que esta ¢ a realidade com que terdo que se confrontar.
Agora ndo se diga que esta situagdo foi o resultado de investimentos, porque nao
corresponde a verdade, como alias ja o ali disseram, porque a verdade é que tem a
ver com exploragao corrente, com uma estrutura que o executivo do PS criou. ------
Relativamente ao PAEL e mais concretamente ao processo de aprovagdo, referiu

que o mesmo foi lamentavel, pretendendo responder as declaragdes do senhor



Presidente, que usou a expressdo “os Vereadores do PSD tentaram boicotar este
processo”, esclarecendo que relativamente a isso todos sabem que nao ¢ verdade,
pois o que se passou foi que os Vereadores do PSD ndo votaram o plano de
ajustamento financeiro apenas porque ndo tiveram acesso ao documento, sendo
essa a unica razdo. Ressalva, no entanto, a interven¢do do senhor Presidente,
porque ao que julga saber ndo foi ele que conduziu este processo, considerando as
palavras proferidas como excessivas e que contestam peremptoriamente. ------------
Ainda relativamente ao PAEL, e uma vez que nao lhes foi entregue o documento
atempadamente e ainda porque o Executivo contratou uma empresa por 60 mil
euros para fazer um estudo de equilibrio financeiro -, a pergunta que faz ¢ -, para

que é que serviu esta empresa, se afinal os documentos ndo estavam prontos a

tempo e horas e onde esta esse estudo feito por essa empresa.
No que concerne aos comentarios feitos pelo senhor Presidente, em 14 de
Setembro, a um Jornal, relativamente ao PAEL, em que referia: - ‘“vamos
desenvolver o processo com toda a celeridade, porque o problema ja foi
identificado ha muitos meses atras” questiona; entdo se a Camara ja tinha
identificado o problema ha muitos meses -, contrata uma empresa para fazer o
reequilibrio financeiro -, ¢ quando o Governo define o processo de candidatura, a
Camara nao ¢ capaz de aprontar os documentos como lhe era exigido; perante isto
questiona qual o motivo pelo qual o documento nao estava pronto no dia 24 de
Setembro, data em que foi agendada a aprovagdo do PAEL, o que em seu entender

¢ incompreensivel.

Ainda sobre o PAEL e sendo este um assunto que lhes merece toda a atengdo,
deixa desde ja uma reserva -, € que tém muitas dividas que o plano de ajustamento
financeiro, pelas razdes que apontou sobre a situagdo financeira da Camara, seja

exequivel.




Por tudo isto e sendo este um momento de viragem, exige-se uma nova estratégia
para a Camara Municipal -, ja ndo podem ser as mesmas opgdes estratégicas em
funcdo destas circunstincias -, as promessas eleitorais de certeza que ndo vao ser
cumpridas, como tal entende que a maioria deve esclarecer qual vai ser o futuro da

Guarda.

Relativamente ao processo de agregacdo de freguesias, disse considerar o mesmo
lamentavel, porque entende que em vez de se promover agregacdes de freguesias
que sirvam as populagdes, o que se fez foram acordos artificiais, promovidos pelo
Partido Socialista, com objectivos de puro calculismo eleitoral. Assim questionou
qual a logica de se agregarem dois plendrios do qual resultou uma unido de
freguesias com 158 eleitores, quando na verdade se sabe que obrigatoriamente, por
lei, com menos de 150 eleitores, se estd perante um plenario, que a lei extinguiu,

pelo que pergunta se isto ¢ defender a populagio.

Referindo-se a freguesia de S. Miguel, disse que apesar do protesto da populagao e
das propostas apresentadas, o Partido Socialista teimou em ndo manter autobnoma a
freguesia de S. Miguel, no entanto disse pretender deixar claro que a agregacdo de
S. Miguel nao foi uma imposi¢ao da lei, ao contrario do que o Executivo procura
dizer -, S. Miguel da Guarda vai deixar de ser freguesia, apenas porque essa foi

uma op¢ao do Partido Socialista ¢ como tal, a maioria vai ter que assumir essa

responsabilidade.
Usou da palavra o senhor Vice-Presidente para relativamente a agregacdo das
freguesias, relembrar que ha tempos atras tiveram oportunidade de trazer a reunido
um documento, sobre o livro verde e sobre a lei e se bem se recorda, nessa altura, o
senhor Vereador Rui Quinaz era defensor intransigente do livro verde e da lei.
Reavivou ainda que a lei foi uma proposta que o PSD defendeu, sabendo a partida

as consequéncias que essa lei iria ter, sendo que a Camara da Guarda poderia ter



tomado iniciativa, mas ndo o fez, porque ja tinha tomado a sua decisdo
relativamente ao processo de reorganizacdo administrativa, que nem era nada que
fosse imposto pela Troika -, porque a Troika falava em reduc@o de autarquias, e
quando fala em autarquias, fala em Camaras ¢ nao em freguesias -, mas como este
Governo ¢ fraco com os fortes e forte com os fracos, decidiu pegar com os mais
pequenos, que eram as freguesias, dizendo que ia fazer uma reorganizagdo.
Portanto o PSD ao estar a defender esta lei, - e o senhor deputado Jodo Prata sabia
claramente isso -, alids anunciou-o no congresso da ANAFRE - tendo mesmo
afirmado que: “ Eu sou a favor da lei e tenho consciéncia que essa lei vai implicar a
extingdo da minha freguesia” -, como tal verifica-se existir ali uma “guerra” entre o
senhor Deputado Jodo Prata, defensor intransigente da lei e o senhor Presidente da
Junta de Freguesia Jodo Prata, que é inimigo do senhor Deputado, que esta contra a
lei ¢ que defende a manutengdo da freguesia de S. Miguel. Assim, a
responsabilidade politica desta agregacdo, ¢ inica e exclusivamente do governo do
PSD e do senhor Vereador que aqui publicamente defendeu essa lei. Adiantou
ainda que a lei é clara, quando refere que a redugdo de freguesias ¢
fundamentalmente de incidéncia na area urbana e que as freguesias urbanas tém
que ser reduzidas em 50%, o que significa que no caso da Guarda s6 pode haver
uma freguesia -, a lei ¢ clara nesse aspecto e como tal, se existe alguma
responsabilidade pela eliminagdo da freguesia de S. Miguel, no seu entender essa

responsabilidade ¢ do PSD e do Governo.

Sobre este assunto esclareceu ainda que quem tomou a iniciativa foi a Assembleia
Municipal, que constituiu uma comissido participada por todos os partidos, tendo o

PSD trés elementos nessa mesma comissao.

Relativamente ao PAEL disse que se havia algo que contradiz o senhor vereador

Rui Quinaz, ¢ o proprio PAEL, ou seja, se a situagdo financeira da Camara ¢ tao



grave como se diz, a Camara devia estar no tipo 1 e ndo no 2, uma vez que as
Camaras que estdo em desequilibrio financeiro estrutural, estdo no tipo 1, como tal
verifica-se que a situagdo da Camara da Guarda ndo ¢ tdo grave, comparada com

outras.

Esclareceu ainda que a Portaria, que veio regular a lei, que saiu em 14 de
Setembro, a qual estipulava os tais 20 dias, trazia um conjunto de anexos que
tinham que ser preenchidos e estudados e portanto a candidatura ndo podia ser feita

porque os documentos para a mesma nao existiam, como tal so6 a partir dali se pode

tratar da candidatura e foi o que se fez.
Referiu ainda que o problema da divida da Camara ndo ¢ a divida global,
contrariamente ao que o senhor Vereador Rui Quinaz disse, esclarecendo que a
divida global da Camara em Dezembro de 2010 era de 61.500.000.00€ (sessenta e
um milhdes e quinhentos mil euros). Em Dezembro de 2011 reduziu 8.000.000€
(oito milhdes de euros) de divida, e em Fevereiro de 2012 tinham ja sido reduzidos
10.000.000.00€ (dez milhdes de euros) sendo que neste momento dos
61.500.000.00€ (sessenta ¢ um milhdes e quinhentos mil euros), estd-se nos
49.000.000.00€ (quarenta e nove milhdes de euros) e portanto, contrariamente ao

que diz o senhor Vereador, a divida da Camara ndo aumentou, mas sim diminuiu e

muito.
Finalizando, o senhor Vice-Presidente esclareceu que a Camara candidata-se ao
PAEL, porque entende tratar-se de um instrumento muito importante, que vai
permitir apoiar os fornecedores, as Juntas de Freguesia e Associagdes. ---------------
Interveio novamente o senhor Vereador Rui Quinaz, para referir que de facto a
posicdo da Cadmara em relagdo ao processo de agregacdo ¢ um paradoxo,
comecando pelo facto de nem se querer pronunciar, mas quando teve que se

pronunciar o que disse nessa deliberacdo foi que “ndo concordava com a



agregagdo, nem que uma Junta de Freguesia tivesse um habitante”, mas
paradoxalmente ndo concorda com a autonomia de S. Miguel. Disse ainda
estranhar que venha agora o senhor Vice-Presidente, dizer que a culpa ¢ da lei,
quando aquilo que se verificou foi que o PS ndo apresentou alternativas, pelo que
ndo se deve dizer que a freguesia de S. Miguel ndo fica autobnoma por causa da lei,
porque na verdade, o que a lei 22/2012, no n°2 do artigo 7°, diz o seguinte: “Em
casos devidamente fundamentados a assembleia municipal pode alcancar a reducao
global do numero de freguesias previstas na presente lei aplicando proporgdes
diferentes das consagradas no n°l do artigo 6°”, ¢ o que isto quer dizer ¢ que a
proporcao dos 25% para freguesias rurais, ou 50% para urbanas, podia ser alterada,
desde que globalmente o numero de redugdes fosse o previsto na lei. Por isso
chega-se a conclusdo que o Executivo ndo quis usar aquilo que a lei lhe permite,
pois fizeram agregacdes artificiais de dois plenarios e ndo quiseram manter

autébnoma S. Miguel, como tal e perante isto, entende que o PS tem que assumir

essa responsabilidade.
Quanto ao PAEL, referiu que o senhor Vice-Presidente ndo deve ter percebido
muito bem os seus comentarios, ¢ que a situagdo da Camara da Guarda estd
reflectida nem mais nem menos, nos niameros por si referidos. Acrescentou ndo
saber se a Camara estd no tipo 1 ou tipo 2, agora o que ndo ha duvida é que a
Cémara criou um monstro, porque foi criada uma estrutura que ndo se sabe como
vai ser resolvida, e € por isso que tem duvidas em relacdo ao plano de ajustamento
financeira que o Executivo apresentou a tutela e que foi aprovado em reunido de
Camara, porque a situagdo ¢ de tal maneira grave e desequilibrada que tem duvidas
se 0 mesmo sera exequivel, como tal entende que uma Camara que tem de receitas

correntes 20.084.000.00€ (vinte milhdes e oitenta e quatro mil euros) e que tem de



prejuizo de exploracdo 13.072.000.00€ (treze milhdes e setenta e dois mil euros),

como ¢ que ¢é possivel prever seja o que for.

Interveio novamente o senhor Vice-Presidente para esclarecer que quem define se

as Camaras pertencem ao tipo 1 ou tipo 2 ¢ a DGAL.

Entretanto e relativamente a agregacdo de freguesias, estabeleceu-se um dialogo
entre o senhor Vice-Presidente e o senhor Vereador Rui Quinaz, os quais fizeram

valer os seus pontos de vista, no que concerne a esta matéria, e sobre a qual

divergem.
Usou da palavra o senhor Vereador Vitor Santos, para esclarecer que quer o
conteudo, quer o objectivo do PAEL eram por demais conhecidos de todos e do
senhor Vereador Rui Quinaz também, adiantando que o plano de ajustamento
financeiro estd comtemplado no PAEL e como tal entende que as duvidas do

senhor Vereador ndo fazem sentido.

No que concerne as freguesias relembra que quando foi autorizado aos deputados
do PSD votarem a agregac@o, ndo houve unanimidade, pois houve abstengdes,
votos contra ¢ votos a favor, portanto ¢ sinonimo que nem internamente havia

unanimidade.

Novamente no uso da palavra o senhor Vereador Rui Quinaz, esclareceu que nunca
estiveram contra o PAEL, sendo que o que estd em causa ¢ que o mesmo tras
sacrificios e restricdes a autonomia da gestdo do Municipio que vai penalizar a

Autarquia e a populagdo nos proximos anos.

Outra questdo que colocaram e para a qual ndo obtiveram resposta por parte do
senhor Vice-Presidente, ¢ como foi possivel os Vereadores do PSD terem chegado

a reunido sem o documento estar pronto.

ORDEM DO DIA

01 ADMINISTRACAO MUNICIPAL



1.1 - EXTINCAO DA ASSOCIACAO CYBERCENTRO DA GUARDA -

PROPOSTA:

Sobre este assunto foi presente uma proposta da Presidéncia do seguinte teor: ------
PROPOSTA

EXTINCAO DA ASSOCIACAO CYBERCENTRO DA GUARDA - NOMEACAO DOS

REPRESENTANTES DO MUNICIPIO PARA INTERVIREM NA ASSEMBLEIA

GERAL A FIM DE EXTINGUIR A ASSOCIACAO:

Considerando que:

1. A Associagdo do Cybercentro da Guarda, doravante designada ACYBG, foi

constituida por escritura publica, de 09.ABRIL.2001";
2. Com o fim de administrar o Cybercentro da Guarda, bem como realizar todas as

accdes que, no ambito dos fins estatutarios da Associagdo, visassem o fomento do

uso das tecnologias da informagéo, comunicagdo ¢ multimédia®.
3. O fim para que foi constituida -“promover a transferéncia de conhecimentos e a
utilizacdo das tecnologias da informagdo, comunicag¢do e multimédia” - ja ndo faz

sentido, encontrando-se esgotado.

4. Foram associados fundadores da ACYBG, o ICP (Instituto das Comunicagoes de

Portugal), a FDTI (Fundagio para a divulgagdo das Tecnologias de Informagdo)’ e

o Municipio da Guarda®.
5. A 30.JUNHO.2008, a FDTI comunicou a sua decisdo de se desvincular dos

projectos Cybercentros, situagio que se consumou’, ficando a ACYBG reduzida a

dois associados: o0 ICP-ANACOM e o Municipio da Guarda.
6. Em Maio de 2011, também o ICP-ANACOM “confirmou a sua decisdo de se

desvincular dos projectos dos Cybercentros por entender ter-se esgotado a missao




que lhe estava cometida na prossecucgdo e disseminacdo da literacia informatica e
na promog¢ao da sociedade de informagd@o nas respectivas areas de intervencao dos
Cybercentros”, tendo cessado a sua qualidade de associado®, assunto que foi
objecto de aprovagio por unanimidade (desvinculagdo do ICP-ANACOM”). --------
7. Consequentemente, ficou a ACYBG reduzida a um tunico so6cio fundador — o

Municipio da Guarda — caindo na situacdo de unipessoalidade do seu substrato

pessoal.

8. Em Junho de 2011, por proposta do associado CMG, foi designado como novo

parceiro a Agéncia para a Promogéo da Guarda®.
9. Determinam os estatutos que a adesdo de novos associados se faz sob proposta
de, pelo menos, dois associados fundadores, a requerimento da entidade
interessada, no qual serdo especificados os motivos por que pretende aderir a
ACYBG ¢ qual o contributo que se propde dar para a prossecucdo dos fins

associativos.

10. Em face dos estatutos da ACYBG (ponto dois do Artigo Quinto), a proposta

teria de ter sido feita, pelo menos, por dois socios fundadores, o que ndo aconteceu,

pelo que ndo pode ser acolhida.
11. Para além do mais, nunca a pretensa adesdo se concretizou ou efectivou.

12. Pelo que a ACYBG permanece com um unico socio fundador, o Municipio da

Guarda.
13. A constituicdo de uma associacdo pressupde um conjunto de pessoas que se

associam para a prossecucao de determinados fins.

14. A ideia inerente a uma associacdo assenta na pluralidade de socios, sendo

avessa a possibilidade da unipessoalidade.
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15. Pese embora a lei civil o ndo refira expressamente, a necessidade de um
substrato pessoal plural infere-se da norma insita no n.° 1 do art. 167.° do CC, nos
termos da qual “O acto de constituicdo da associacdo especificard os bens ou
1”9

servicos com que os associados concorrem para o patrimonio socia
16. Diz-nos LUIS A. CARVALHO FERNANDES, que “ a propria ideia de
associacdo sugere uma pluralidade de pessoas e, embora s6 a falta de todos os
associados determine a extingdo da associagdo (al. D) do n.° 1 do art.° 182.°)), a
admissibilidade de uma associagdo unipessoal ndo é por certo a hipotese que

preside ao seu regime”'’.

17. Foi este autor citado no Acorddo da RL, que se pronunciou no sentido de ser
nulo o acto constitutivo de associacdes unipessoais, fazendo valer o mesmo
raciocinio para “acidentes de natureza subjectiva”, ou seja, abarcando situagdes em

que a unipessoalidade surge em momento superveniente ao da constituicdo da

associacdo'’.
18. Se tal acontecer deve a reconstituicdo da pluralidade ocorrer no prazo de 6
meses, conforme permite a alinea d) do art. 1007.° do CC, sob pena de dissolugdo

da sociedade.

19. Tratando-se de um preceito legal regulador das sociedades e nao das

associagoes, aplica-se a estas analogicamente.
Na parte do CC dedicada as associagcdes ndo existe uma norma que preveja e
solucione o caso de estas, apOés a sua constitui¢do, passarem a unipessoais,

contrariamente ao enquadramento sistematico dedicado as sociedades, que

contempla uma norma nesses termos.
Estamos perante casos andlogos, pelo que o caso omisso deve ser integrado por

analogia, nos termos dos n.”* 1 e 2 do art. 10.° do CC.
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Atente-se aos ensinamentos de J. BAPTISTA MACHADO: “Dois casos dizem-se
analogos quando neles se verifique um conflito de interesses paralelo, isomorfo ou
semelhante — de modo a que o critério valorativo adoptado pelo legislador para

compor esse conflito de interesses num dos casos seja por igual ou maioria de

razio aplicavel ao outro 8cfr. o n.° 2 do art. 10.°)”'% .

20. Sendo aplicada a alinea d) do art. 1007.° do CC as associagdes, decorridos,
manifestamente, mais de seis meses, sem que se tenha reconstituido a pluralidade
de associados, consumou-se uma causa legal de dissolugdo da associacao. -----------
21. Tratando-se de uma causa dissolutiva prevista na lei, ndo pode a mesma ser

afastada pelos socios, que também ndo podem, pelo mesmo motivo, alongar o

prazo fixado, de 6 meses, para a reconstitui¢do da pluralidade'.
22. Para além de o fim para que a ACYBG se constituiu se ter esgotado'®, acresce

que ocorre uma causa legal de dissolucdo: a unipessoalidade, superveniente ao

momento da constitui¢do, do substrato pessoal da ACYBG.
23. Encontrando-se a ACYBG naquela situagdo desde 26.NOVEMBRO.2011, e
porque a extingdo ndo opera de forma automatica, ¢ necessaria a adopgdo de
formalidades que declarem e formalizem, com valor legal, a pretendida extingao. --
24. A extingdo da ACYBG é da competéncia da Assembleia Geral'. ------------——---

25. A deliberagao da Assembleia Geral constituira o facto extintivo da ACYBG e

diz respeito a chamada dissolugao.
26. Dissolvida a associacdo, entrar-se-a na fase da liquidacdo, havendo lugar a

pratica de actos conservatorios e necessarios a liquidacdo do patrimoénio social —

cfr. art. 184.° do CC.
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27. O destino do patriménio da associagdo encontra-se estabelecido no art. 166.° do
CC, ai se referindo que os bens (nao doados ou deixados com encargos ou afectos a
determinado fim), tém o fim que lhes for fixado por deliberagdo dos associados. ---
28. Subsidiariamente ¢ com as necessarias adaptacdes sera de atender ao que

dispde o CSC sobre a liquidagdo da sociedade, nos seus art.”” 146.° e sgs., maxime

nos art.” 148.°'°, 149.°7, 153.°"% ¢ 157.°"":
29. A Assembleia Geral é composta por dois representantes de cada um dos

associados fundadores, nomeados por estes, € por um representante de cada um dos

associados aderentes, nomeados por estes™.
30. A Assembleia Geral, porque composta tdo s6 por representantes do Municipio
da Guarda, unico associado, deve estar previamente mandatada pelos orgdos

executivo e deliberativo deste.

Por todo o exposto, PROPONHO:

1. A extingdo da ACYBG;
II. Nos termos da alinea i) do n.° 1 do art. 64.° da LAL*, a nomeagdo dos dois

representantes do Municipio da Guarda, para intervirem na Assembleia Geral da

ACYBG para efeitos da extingao:

* Exmo. Senhor Eng. Joaquim Carlos Dias Valente; e

* Exmo. Senhor Dr. Virgilio Edgar Garcia Bento

O que se fara com base nos motivos ja explanados que, sucintamente, se

cnumeram:

* Situacao de unipessoalidade, contraria a lei;

* Ter-se o fim ( para que foi constituida) esgotado.
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III. Que os membros nomeados sirvam de liquidatarios, atento o facto de o

Municipio ser o Gnico associado e ndo haver 6rgaos constituidos.

IV. Que a elaboragdo do Documento de Liquidagdo e de Partilha, assim como do

Relatorio de Liquidagao, fica a cargo dos liquidatarios.
V. Considerando a situagdo de  unipessoalidade, conducente a
absorcdo/incorporagdo pelo Unico associado de todos os bens existentes, assim
como de todos os débitos por tltimo apurados, que o produto final da liquidacao,
quer seja activo, quer seja passivo, se incorpore no Municipio da Guarda, unico

associado.

VL. Que se submeta a presente deliberagdo a Assembleia Municipal, nos termos

conjugados da alinea m) ** do n.° 2 do art. 53.° e da alinea a) do n.° 6 do art. 64.° da

LALZ%.

Em anexo, copias de:

Escritura Publica de constituicdo da ACYBG;

Publicita¢do em Diario da Republica;

Estatutos da ACYBG;
Acta Numero Vinte ¢ Nove da Direccdo da ACYBG, de 30.SETEMBRO.2008; ----

Acta da Assembleia Geral Ordinaria, de 20.ABRIL.2009;

Acta N.° 11 da Assembleia Geral Ordinaria, de 25.MAIO.2011; ¢

Acta N.° 11 Continuacao da Assembleia Geral Ordinaria, de 25.MAI0.2011.”

Anexam-se notas de rodapé transcritas na presente proposta:
“1 Cfr. publicitagdo no DR, Suplemento, III série, n.° 299, de 28 de Dezembro de

2001.

2 Cftr. Artigo Segundo dos Estatutos.
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3 Contrariamente ao Artigo Quarto dos Estatutos, onde se refere o IPJ (Instituto
Portugués da Juventude), foi a FDTI quem subscreveu a escritura publica de
constituicdo da ACYBG, desta constando que aquela fundagdo «outorga na
qualidade de Fundadora da Associagdo adiante constituida em representagdo da

“SECRETARIA DE ESTADO DA JUVENTUDE E DO DESPORTO». -------------

4 Cfr. Artigo Quarto dos Estatutos.
5 Cfr. Acta da Direcgdo, numero vinte e nove, de 30.SETEMBRO.2008, e Acta da

Assembleia Geral, de 20.ABRIL.2009.

6 Cfr. Actan.’ 11 da Assembleia Geral da ACYBG, de 05.MAIO.2011. -------------
7 Cfr. Actan.® 11 da Assembleia Geral da ACYBG, de 05.MAIO.2011. ----—--=-----
8 Cfr. Acta n° 11 Continuagdo da Assembleia Geral da ACYBG, de

05.MAIO.2011.

9 Neste sentido, LUIS A. CARVALHO FERNANDES, Teoria Geral do Direito

Civil, Vol. I, 2.* Edicao, Lex, Lisboa, 1995, p.511.

10 Cfr. LUIS A. CARVALHO FERNANDES, idem.

11 Cfr. Acérddo da Relagdo de Lisboa, de 15.05.2008, Processo n.° 3515/2008-8,

in www.dgsi.pt.

12 Cfr. J. BAPTISTA MACHADO, Introdugdo ao Direito ¢ ao Discurso

Legitimador, Almedina, Coimbra, 1987, p. 202.

13 Neste sentido, FERNANDO ANDRADE PIRES DE LIMA e¢ JOAO DE
MATOS ANTUNES VARELA, Codigo Civil Anotado, 3.* Edi¢do Revista e

Actualizada, Coimbra Editora, Coimbra, 1986, pp. 347 a 348.

14 Determina a alinea a) do n.° 2 do art. 182.° do CC, que as associagdes se
extinguem por decisdo judicial quando o seu fim se tenha esgotado. ------------------

15 Cfr. alinea j) do n.° 1 do Artigo Décimo Terceiro dos Estatutos.
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16 Podem os sécios determinar que todo o patrimoénio, activo e passivo, da
sociedade dissolvida, seja transmitido para algum ou alguns dos sécios.--------------
17 Antes de ser iniciada a liquidagdo devem ser organizados e aprovados os
documentos de prestagdo de contas da sociedade, reportados a data da dissolugao. -
18 Os liquidatarios s6 poderdo exigir das dividas dos socios as importancias que

forem necessarias para satisfagdo do passivo da sociedade e das despesas de

liquidac¢ao, depois de esgotado o activo social.
19 As contas finais dos liquidatarios devem ser acompanhadas por um relatorio

completo da liquidagdo e por um projecto de partilha do activo restante. -------------

20 Cfr. Artigo Décimo dos Estatutos.

21 Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, alterada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de

Janeiro.
22 Nos termos da alinea m) do n.° 2 do art. 53.° da LAL, compete a Assembleia
Municipal, em matéria regulamentar ¢ de organizagdo e funcionamento, sob
proposta da cémara, autorizar o municipio, nos termos da lei, a integrar-se em

associacdes ¢ federacdes de municipios e a associar-se com outras entidades

publicas, privadas ou cooperativas.

O 6rgdo que permite a entrada/integragdo noutras pessoas colectivas ¢ quem tem

competéncia para autorizar a saida.
23 Nos termos do qual compete a cdmara municipal, no que respeita as suas
relagdes com outros oOrgdos autarquicos, apresentar a assembleia municipal

propostas e pedidos de autorizacdo, designadamente em relacdo as matérias

constantes dos n.”* 2 a 4 do art. 53.°.”

A Cédmara deliberou aprovar a proposta e submeté-la a discussdo e votacio da

Assembleia Municipal.
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1.2 - PROJECTO DE REGULAMENTO DE PUBLICIDADE - RELATORIO

DE APRECIACAO PUBLICA E VERSAO FINAL DO REGULAMENTO -

APROVACAO:
Foi presente de novo o Projecto de Regulamento de Publicidade, agora na sua
versdo final, ap6s o decurso do periodo de apreciagdo publica e que originou as
alteragoes agora introduzidas de acordo com o seguinte parecer do GAJ.-------------
ASSUNTO | “Relatorio de Apreciacdo Publica do Projecto de Regulamento de

Publicidade”

RELATORIO DE APRECIACAO PUBLICA

O texto do projeto de Regulamento de Publicidade resultou da consulta que foi

feita aos dirigentes municipais (registos n.° 4075, de 09-05-2012, proc. n.° H-23-

77, € 5266, de 13-06-2012, proc. n.° H-23-77):

a) Antonio Julio Gomes Patricio, Diretor Municipal;
b) Fernando Coutinho Caldeira, Diretor de Departamento de Manutencido e

Otimizagdo de Equipamentos;

¢) Joaquim Luis da Costa Gomes, Diretor de Departamento de Planeamento,

Urbanismo e Obras;

d) Alexandra Isabel Santos Correia Isidro, Chefe-de-Divisao da Cultura;-------------
e) Alfredo José de Carvalho Madeira, Chefe-de-Divisdao do Desenvolvimento

Humano e Social;

f) Amélia Simao Silva, Chefe-de-Divisao da Contabilidade;

g) Eduardo Jorge Neves Rodrigues Matas, Chefe-de-Divisdo Administrativa; -------
h) Fernando Jorge Duarte Lopes, Chefe-de-Divisdo da Gestdo Urbanistica;----------
i) Ismael Gongalves Madalena Pereira, Chefe-de-Divisao dos Servigos Urbanos; ---

j) Joao Manuel Vitorino Gomes Rota, Chefe-de-Divisdo dos Sistemas de

Informagao;

k) Joaquim Marques Godinho Fernandes, Chefe-de-Divisdo dos Servigos Gerais; --
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1) José Manuel Segura Fernandes, Chefe-de-Divisdo da Educagéo;

m) Paula Margarida Costa da Silva, Chefe-de-Divisao do Desenvolvimento Local;

n) Teresa Augusta Anjos Fernandes, Chefe-de-Divisao do Planeamento

Econdmico-Financeiro;

0) Vitor Manuel dos Santos Gama, Chefe-de-Divisdo de Obras.

Na preparagdo deste texto ocorreram ainda reunides de trabalho em que intervieram
a Vereadora Elsa Alexandra Gongalves Fernandes, o Chefe-de-Gabinete do
Presidente da Céamara, Jodo Massano Carvalho, o Diretor de Departamento de
Planeamento, Urbanismo e Obras, Joaquim Luis da Costa Gomes, o Chefe-de-
Divisdo Administrativa, Eduardo Jorge Neves Rodrigues Matas, bem como os
trabalhadores que exercem fungdes publicas, Ana Gabriela Dionisio Fernandes, da
fiscaliza¢do, Bruno Miguel Aleixo Felicio, da fiscalizagdo, Carlos Alberto Ventura
Pereira Ribas, da fiscalizagdo, Catarina Isabel Gongalves Cardoso Cabral, da
sec¢do de expediente geral, Ester Anjos Pereira Vieira Ladeiro, da sec¢cdo de taxas
e licencas, Maria de Fatima Monteiro Fernandes Fonseca, da sec¢do de taxas e

licengas, Octavio Lucio Morgado Santos Duarte, das contra-ordena¢des ¢ Rogério

Manuel Pinheiro David, da fiscalizac¢éo.
Uma vez aprovado pela Camara Municipal na sua reunido de 16 de julho de 2012
(registo n.° 6157, de 11-07-2012, proc. n.° H-23-77), o projeto de regulamento foi
sujeito a apreciacdo publica nos termos do art. 118.° do Cddigo de Procedimento
Administrativo, tendo sido publicado como Regulamento n.° 324/2012, na 2.* Série
do Diario da Republica, n.° 148, de 1 de agosto de 2012 (Anexo 2). Foram afixados

editais nos lugares de estilo (Anexo 3).

Foram ainda consultadas as seguintes entidades: Agéncia para a Modernizacdo
Administrativa, [.P. (registo n.° 4432, de 29-06-2012, proc. n.° L-1-1), Agéncia

para a Promoc¢do da Guarda (registo n.°s 9764, de 24-05-2012, proc. n.° H-23-9),
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Associagdo de Comércio e Servigos do Distrito da Guarda (registo n.° 4431, de 29-
06-2012, proc. n.° L-1-1), Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria (registos
n.°s 1781, de 09-03-2012, proc. n.° L-1-1, 4437, de 29-06-2012, proc. n.° L-1-1,
12710, de 12-07-2012, proc. n.° L-1-1, e 13068, de 17-07-2012, proc. n.° L-1-1),
Direcdo Geral das Autarquias Locais (registo n.’ 4433, de 29-06-2012, proc. n.° L-
1-1), EP — Estradas de Portugal, S.A. (registos n.°s 1780, de 09-03-2012, proc n.°
L-1-1, 18006, de 27-10-2011, proc. n.° Q-58-1, 4435, de 29-06-2012, proc n.° L-1-
1, e 14053, de 03-08-2012, proc. n.° L-1-1), Instituto da Mobilidade e dos
Transportes Terrestres, 1.P. (registos n.°s 1777, de 09-03-2012, proc. n.° L-1-1, e
4438, de 29-06-2012, proc. n.° L-1-1), Instituto da Conservagdo da Natureza e da
Biodiversidade, I.P. (registos n.’s 1779, de 09-03-2012, proc. n.° L-1-1, ¢ 9212, de
17-05-2012, proc. n.° A-1-1), Instituto de Gestdo do Patrimoénio Arquitetonico e
Arqueologico, 1.P. (registos n.°s 1778, de 09-03-2012, proc n.° L-1-1, e 4436, de
29-06-2012, proc. n.° L-1-1), Nucleo Empresarial da Regido da Guarda —
Associagdo Empresarial (registos n.°s 4431, de 29-06-2012, proc. n.° L-1-1, e
12619, de 11-07-2012, proc. n.° L-1-1), Turismo de Portugal, I.P. (registos n.°s
1782, de 09-03-2012, proc n.° L-1-1, 4439, de 29-06-2012, proc n.° L-1-1, e 12682,
de 11-07-2012, proc. n.° H-23-9), e Parque Natural da Serra da Estrela (registos
n.°s 4434, de 29-06-2012, e 13694, de 30-07-2012, proc. n.° L-1-1). =-=---==-ememeee—-
No seguimento do periodo de apreciagdo publica do projecto de regulamento
relatam-se as principais sugestoes de modificagdo ao projecto regulamentar: --------
a) Dado o conteido da participagdo da Autoridade Nacional de Seguranca
Rodoviaria, aditou-se ao conjunto de legislagdo complementa que se elenca no §
6.° da Nota Justificativa o Decreto-Regulamentar n.° 22-A/98, de 1 de Outubro,
identificando-se as alteracdes a que entretanto foi sujeito. Em virtude do teor da

participacdo do Instituto da Conserva¢do da Natureza e da Biodiversidade, I.P.
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também foi aditado aquele paragrafo o Decreto-Lei n.° 142/2008, de 24 de julho,

na sua versao atual.

b) No n.° 3 do artigo 4.°, no n.° 2 do artigo 49.° ¢ no n.° 5 do artigo 50.°
acrescentou-se o Regulamento n.° 271/2012, que foi entretanto publicado no n.°

137, de 17 de julho, da 2.* série do Diario da Republica.

c) A EP — Estradas de Portugal, S.A., no seu oficio registado com o n.° 14053, de
03-08-2012 e classificado no processo n.° L-1-1 expds o seguinte: “Da leitura do
artigo 8.° - Critérios e condi¢des sobre estradas e caminhos fora dos aglomerados
urbanos — depreende-se que a CMG estara a fazer a aplicagdo dos critérios
definidos pela EP (cfr. n.° 5 do artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
Abril) apenas parcialmente, isto porque esse artigo restringe o cumprimento dos
critérios a publicidade que vier a ser afixada/instalada fora de aglomerado urbano
quando, na verdade, independentemente de se encontrar dentro ou fora de
aglomerado urbano, o principio de aplica¢do dos critérios estabelecidos pela EP
devera ser o mesmo; ou seja, nos casos em que o licenciamento ¢ dispensado (de
acordo com as alineas b) e ¢) do n.° 3 ¢ do n.° 4 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17
de Agosto, na redacao que lhe foi dada pelo DL 48/2011), se a publicidade
(mensagem ou suporte) se encontrar na proximidade de uma EN ou ER sob
jurisdicdo da EP, sera necessario que o cidaddo garanta que os critérios sdo
cumpridos, sob prejuizo dessa publicidade vir a ser removida ou sujeita ao regime
contraordenacional previsto quando detetada pelos servigcos de fiscalizagdo desta
empresa”. Deste modo, sugere-se que o artigo 8.° passe a ter a seguinte redagdo: ---
«Artigo 8.°
Critérios e condigdes sobre estradas e caminhos fora dos aglomerados urbanos ou

sob jurisdi¢do da EP — Estradas de Portugal
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1 — A publicidade a inscrever ou a afixar nas imedia¢des das estradas ou dos
caminhos municipais, fora dos aglomerados urbanos, devera observar as distancias
do limite da faixa de rodagem estabelecidas no artigo 68.° do Regulamento Geral

das Estradas e Caminhos Municipais.

2 — A publicidade a inscrever ou a afixar na proximidade das estradas nacionais e
regionais sob jurisdicdo da sociedade comercial anénima denominada EP —
Estradas de Portugal, S.A., deve observar os seguintes critérios adicionais: ----------
a) A mensagem ou os seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da estrada que

constitui dominio publico rodoviario do Estado;

b) A ocupacdo temporaria da zona da estrada para instalacio ou manutengdo das

mensagens ou dos seus suportes estd sujeita ao prévio licenciamento da sociedade

comercial anonima denominada EP — Estradas de Portugal, S.A.;
¢) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo interferir com as normais

condi¢des de visibilidade da estrada e/ou com os equipamentos de sinalizagdo e

seguranga;
d) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos rigidos em
locais que se encontrem na dire¢do expectavel de despiste de veiculos;---------------
e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer fonte de
iluminacdo direcionada para a estrada capaz de provocar encadeamento; -------------
f) A luminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar as 4 candelas

por metro quadrado;

g) Nao deverao ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de

sinalizagdo e seguranga da estrada;
h) A afixacdo ou inscricdo das mensagens publicitarias ndo podera obstruir os
orgios de drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das

aguas pluviais;
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i) Devera ser garantida a circulagdo de pedes em seguranga, nomeadamente os de
mobilidade reduzida, numa zona de circulagdo pedonal livre de qualquer
mensagem ou suporte publicitario que ndo devera ser inferior a 1,50 metros. --------
3 — Toda a publicidade que nao caiba na defini¢do do n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.°
97/88, de 17 de agosto, na redagdo que lhe foi dada pelo Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril, esta sujeita a prévia autorizacdo da sociedade comercial an6nima

denominada EP — Estradas de Portugal, S.A., nos termos do n.° 2 do artigo 2.° do

mesmo diploma legal.
4 — Nos casos em que o licenciamento ¢ dispensado de acordo com as als. b) e ¢)
don.°3 edon.°4doart. 1.°da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na redag@o que lhe
foi dada pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, se a publicidade, mensagem
ou suporte se encontrarem na proximidade de uma estrada nacional ou de uma
estrada regional sob jurisdi¢do da sociedade comercial anonima denominada EP —
Estradas de Portugal, S.A., serd necessario que o cidaddao garanta que os critérios
sdo cumpridos, sob prejuizo dessa publicidade vir a ser removida ou sujeita ao

regime contraordenacional previsto quando detetada pelos servigos de fiscalizagdo

dessa empresa.»

d) Suprimiu-se a al. d) do artigo 25.° de modo a harmonizar o artigo com a previsao

constante nas suas als. a) e b).
e) A Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria, no seu oficio registado com o
n.° 13068, de 17-07-2012 e classificado no processo n.° L-1-1 expds o seguinte:
“atendendo a que no referido Projeto existe norma relativa as condi¢des de
instalacdo de setas direcionais (art. 26.°) de locais onde se desenvolvam atividades
locais nos dominios da satde, turisticas, culturais, desportivas e de
desenvolvimento local, referindo-se no n.° 2 da citada norma que: “O Municipio

pode estabelecer locais proprios para a colocagdo [das setas direcionais
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publicitarias], bem como os critérios ou modelos que os uniformizem.”, chama-se a
devida atengdo para o facto de que quando esse Municipio estabelecer os modelos
que uniformizem os simbolos contidos nas setas direcionais publicitarias referentes
aos locais onde se desenvolvam actividades nos referidos dominios, deve respeitar,
por uma questdo de facil e rapida compreensdo dos mesmos pelos pedes e
condutores, os simbolos de apoio ao utente, de indicagdes turisticas, geograficas,
ecologicas, culturais, desportivas e industriais previstos no quadro XXI anexo ao
Decreto Regulamentar n.° 22-A/98, de 1 de Outubro, que aprovou o Regulamento

de Sinalizacao de Transito”.

Dado o teor da participagdo da Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria

sugere-se que o artigo 26.° passe a ter a seguinte redagdo:
«Artigo 26.°

Condig¢des de instalagdo de setas direccionais

1 — A instalagdo de setas direcionais obedece as condigoes:

a) Devem ser uniformes;
b) Devem conter apenas o sinal de dire¢@o, o nome e o logotipo da entidade, salvo

em relagdo as zonas industriais, caso em que poderdao conter para além do sinal de

dire¢do, o nome e o tipo de estabelecimento ou empresa.
2 — Em regra, ndo sera permitida a inscri¢do, a afixagdo ou a manutengao de
suportes publicitarios orientadores e indicadores de locais onde ndo sejam
desenvolvidas atividades economicas por relevantes unidades locais nos dominios
da saude, turistico, cultural, desportivo ou no contexto do desenvolvimento local. --
3 — O Municipio pode sempre estabelecer locais proprios para a colocagdo destes
suportes publicitarios, bem como critérios ou modelos que os uniformizem
considerando, em matéria de indicacOes turisticas, geograficas, ecologicas,

culturais, desportivas e industriais o quadro XXI anexo ao Regulamento de
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Sinalizagdo de Transito, que foi aprovado pelo Decreto Regulamentar n.® 22-A/98,

de 1 de Outubro.».

f) Sugere-se que seja modificada a parte final do artigo 30.° esclarecendo-se que a
instalagdo de suportes publicitarios na cobertura de edificios estd sujeita a

licenciamento:

«4 — Nao ¢é permitida a instalagdo de antncios e reclamos na cobertura de
edificios, salvo situagdes excecionais devidamente justificadas em procedimento de

licenciamento».

g) Incluiu-se o artigo 31.° na Subsec¢do III dado que a sua previsdo compreende
quaisquer suportes publicitarios, independentemente de serem com luz ou sem ela.

h) Sugere-se que seja alterada a al. d) do artigo 38.° aditando-se as expressoes
“quando seja o caso”, dado que a obrigacao nela constante ndo € passivel de ser

cumprida em relagdo a todas as espécies de publicidade. Assim, sugere-se que essa

alinea passe a ter a seguinte redagao:
«d) Identificar os suportes publicitarios, colocando em lugar visivel e dentro do
perimetro do suporte o nome da empresa de publicidade titular da licenga e o
numero do alvara da licenga emitida pelo Municipio, quando seja o caso;». ---------
i) Uma vez que os elementos que constam no n.° 3 do artigo 42.° s@o técnicos ¢é
proprio que sejam os conhecimentos desses ramos do saber a especificarem quais
sdo os necessarios. Por um lado evita-se um excesso de documentos instrutorios
quando a situa¢do em causa os ndo requeira a luz daquele conhecimento. Por outro
lado, o cidaddo fica a saber a partida qual € o universo de elementos técnicos
instrutorios que podera ter de congregar para o pedido, se se interpretar
conjugadamente esta alinea com a al. a) do n.° 1 do artigo 45.°. Assim, sugere-se

que o proémio do n.° 3 do artigo 42.° passe a ter a seguinte redagao: ------------------
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«3 — O pedido ¢ instruido com os elementos técnicos que, em fungdo das
caracteristicas do suporte publicitario ou do local da inscricdo, da afixacdo, da
manutengdo ou da difusdo de mensagens publicitarias, sejam necessarios, a luz das

normas técnicas do urbanismo, nomeadamente:.

j) A semelhanca do que se referiu anteriormente, o pedido apenas deve ser
instruido com os elementos técnicos constantes no n.° 5 do artigo 42.° quando as
caracteristicas especificas do suporte ou a localizagdo do edificio o justifiquem
tecnicamente. Sugere-se, pois, que o n.° 5 do artigo 42.° passe a ter a seguinte

redagao:

«5 — No caso de suportes publicitarios a colocar em edificios, deve apresentar-se
desenho de algados e corte cotado esclarecedor do suporte publicitario e com
indicacdo dos materiais, cores e texturas a utilizar, quando dadas as caracteristicas
do suporte publicitario ou do local da inscri¢do, da afixa¢do, da manutengdo ou da

difusdo de mensagens publicitarias, sejam necessarios a luz das normas técnicas do

urbanismo.».
1) Para que se compatibilize o prazo previsto no n.° 2 do artigo 44.° com o constante

no artigo 47, sugere-se passe a ter a seguinte redacao:

«2 — Nao havendo lugar a indeferimento liminar, o 6rgdo instrutor remete, no
prazo previsto no artigo 47.° do presente Regulamento, o requerimento e a
respetiva documentacgdo as entidades com jurisdigdo sobre os locais em que se
pretende a ocupagdo e a afixacdo, inscri¢ao, instalagdo ou difusdo de publicidade,

para emissdo de parecer.».

m) Dada a brevidade do prazo constante no n.° 3 do artigo 44.° e por forma a
harmonizar este prazo com o supletivamente fixado no Codigo do Procedimento

Administrativo, sugere-se que passe a ter a seguinte redacéo:
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«3 — No prazo de dez dias apds o recebimento dos pareceres a que se refere o n.°
2, o decurso do prazo mencionado no artigo 99.°, n.° 2 do Codigo de Procedimento
Administrativo ou, ndo havendo lugar a qualquer consulta, apds o decurso do prazo
de dez dias, o competente servi¢o instrutor apresentara o processo a entidade ou
orgao competente para decidir, acompanhado de uma proposta de despacho.».------
n) Sugere-se que seja modificado o prazo constante no n.° 3 do artigo 47.° de modo
a conforma-lo ao que estd previsto no artigo 99.° do Cddigo do Procedimento
Administrativo pelo que, se sugere que esta norma passe a ter a seguinte redagao: --
«3 — As entidades consultadas devem emitir os seus pareceres no prazo de 30 dias,
findo o qual se considera terem dado a sua concordancia ao pedido de

licenciamento.».

0) Sugere-se a supressao da parte fina do n.° 4 do artigo 47.° dado que pertence a
lei a qualificagdo dos pareceres como vinculativos, passando a ter a seguinte

redagao:

«4 — Os pareceres emitidos nos termos dos nimeros anteriores devem ser
devidamente fundamentados e s6 tém carater vinculativo quando tal resulte da

lei.».

Conclusoes
1. Em consequéncia do periodo de apreciacdao publica do projecto de regulamento
publicado como Regulamento n.° 324/2012, de 1 de Agosto, no n.° 148 da 2.* Série
do Diéario da Republica, das consultas e das reunides de trabalho que foram feitas
serdo de considerar-se as sugestdes de modificagdo que constam no texto

regulamentar que se republica em seguida.

2. Caso assim se decida sera de submeter o projecto de Regulamento ao 6rgao
executivo colegial e, posteriormente, ao 6rgao deliberativo municipal.” --------------

Projeto de Regulamento de Publicidade
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Nota justificativa
No ano de 1992 o Codigo de Posturas foi alterado, passou a prever a colocagdo de
“reclamos luminosos ou iluminados” e de toldos de protegdo. Por sua vez, em
1994, no Regulamento de Constru¢do da Zona do Centro Histérico da Guarda
prescreveu-se um conjunto de regras, respeitantes aos suportes publicitarios, para
aquela zona da paisagem urbana da Cidade. No ano de 2007, o Regulamento de
Inscricdo e Afixa¢do de Publicidade no Municipio da Guarda introduziu no
ordenamento juridico municipal um conjunto de regras sobre publicidade exterior,
dando continuidade a tarefa de construir um bloco normativo no qual o legitimo
exercicio da atividade publicitaria visivel do dominio publico, se desenvolva
consagrando e respeitando os valores da paisagem urbana, do meio ambiente, do
patrimonio historico-cultural, artistico e natural, em suma, da imagem da Cidade da

Guarda e do seu Concelho.

As condigdes, os critérios e as proibi¢cdes constantes neste Regulamento tém por
fim assegurar o direito dos cidaddos a desfrutarem da paisagem urbana. Esse direito
¢ indissociavel do correlativo dever de se manter o ambiente urbanistico em
condi¢des de limpeza, salubridade, asseio e despoluicao visual. Todos nés temos o
dever geral de nos abstermos da pratica de condutas que sujem, desfigurem ou
poluam o ambiente urbanistico dado que essas a¢des ou omissdes ndo apenas
desvalorizam e deterioram o patrimonio, seja ele publico ou privado, como
provocam, sobretudo, uma degradacdo visual do ambiente, que afeta a qualidade de

vida dos municipes e dos visitantes.

A evolucdo da concegdo social da atividade publicitaria e dos costumes dos
cidaddos exige a Administragdo Local uma atitude recetiva as tendéncias atuais e,
concomitantemente, a ado¢do de medidas de maior salvaguarda em determinadas

zonas. Deste modo, procura-se disciplinar ndo so6 a atividade publicitaria que ¢ feita
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com suportes tradicionais, mas também aquela que utiliza novos meios e suportes
publicitarios. Além disso, por um lado, determinam-se zonas onde se permite uma
certa concentragdo de elementos de informacdo, de publicidade luminosa e de
suportes publicitarios de maior dimensao e, por outro lado, definem-se outras zonas
com protegdes ¢ salvaguardas especificas, nas quais se limitam os suportes
publicitarios na medida em que a sua proliferagdo repercutir-se-ia negativamente
na paisagem urbana e natural da Guarda. Nestas ultimas zonas, por forca de lei, a

protecdo do patriménio é reforgada pela exigéncia de consultas & Administragao

Central que as tutela.
Além de estabelecer o regime aplicavel a atividade publicitaria visivel da via
publica, este Regulamento de Publicidade procura ser uma ferramenta que
contribua para o desenvolvimento sustentado da economia e do turismo em
harmonia com a paisagem urbana da Cidade da Guarda e do seu Concelho. ---------
Do ponto de vista técnico ¢ de referir a adequagdo do Regulamento ao Plano
Diretor Municipal e aos planos de pormenor vigentes em matéria de circunscri¢ao

de zonas e edificios de interesse historico-cultural, que se delimitam conforme

estdo configurados naqueles instrumentos de gestao territorial.
Na elaboracdo do presente Regulamento considerou-se, particularmente, a seguinte
legislagdo complementar: Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto (doravante
designado por regime juridico da acessibilidade nos espagos publicos); Portaria n.°
216-B/2008, de 3 de marco (que fixa os parAmetros para o dimensionamento das
areas destinadas a espacgos verdes e de utilizagdo coletiva, infraestruturas viarias e
equipamentos de utilizagdo coletiva);Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril (na
redacdo dada pela Declaragdo de Retificacdo n.° 11-A/98, de 30 de junho de 1998 e

pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de maio, aprova o regime da afixacdo ou
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inscrigdo de publicidade na proximidade das estradas nacionais fora dos

aglomerados urbanos);

Decreto-Lei n.° 13/71, de 23 de janeiro, na redacdo dos Decretos-Leis n.°s
175/2006, de 30 de agosto, 25/2004, de 24 de janeiro, 455/88, de 13 de dezembro,
235/82, de 19 de junho, 219/72, de 27 de junho e 260/2002, de 23 de novembro;
Lei n.° 2037, de 19 de agosto de 1949 (na redagdo que lhe foi dada pelos Decretos-
Lei 41887 de 30 de setembro de 1958, 13/71 de 23 de janeiro, 219/72 de 27 de
junho, 148/77 de 12 de abril, 13/94 de 15 de janeiro, 25/2004 de 24 de janeiro,
175/2006 de 28 de agosto, 105/98 de 24 de abril, e 166/99 de 13 de maio, aprova o
Estatuto das Estradas Nacionais); Lei n.° 2110/61, de 19 de agosto (na redagao
dada pelo Decreto-Lei n.° 360/77, de 1 de setembro, aprova o Regulamento Geral
das Estradas e Caminhos Municipais); Decreto Regulamentar n.® 22-A/98, de 1 de
Outubro (na redagdo dada pelos Decretos Regulamentares n.’s 41/2002, de 20 de
agosto, 13/2003, de 26 de junho, 39/2010, de 26 de abril e 2/2011, de 3 de margo,
aprova o Regulamento da Sinalizacdo de Transito); Lei n.° 107/2001, de 8 de
setembro, que aprova o Regime de Protecdo e Valorizagdo do Patriménio Cultural;
Decreto-Lei n.° 142/2008, de 24 de julho (na redagdo dada pela Declaragdo de
Retificagdo n.° 53-A/2008, de 22 de setembro, aprova o Regime Juridico da
Conservagdo da Natureza ¢ da Biodiversidade); Cédigo da Publicidade, aprovado
pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro (na redagdo dada pelos Decretos-
Leis n.°s 74/93, de 10 de margo, 6/95, de 17 de janeiro, 61/97, de 25 de margo,
275/98, de 9 de setembro, 51/2001, de 15 de fevereiro, 332/2001, de 24 de
dezembro, 224/2004, de 4 de dezembro, 57/2008, de 26 de margo ¢ pelas Leis n.°s
6/95, de 17 de janeiro, 31-A/98, de 14 de julho, 32/2003, de 22 de agosto, 37/2007,

de 14 de agosto, 8/2011, de 11 de abril); Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de julho
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que transpde a Diretiva n.° 2006/123/CE, do Parlamento Europeu ¢ do Conselho,

de 12 de dezembro; e, por fim, as normas indicadas no articulado.

A Camara Municipal da Guarda, na sua reunido de 16 de julho de 2012, deliberou
submeter o projeto de regulamento a apreciagao publica, nos termos do artigo 118.°
do Coédigo do Procedimento Administrativo, tendo sido publicado como
Regulamento n.° 324/2012, de 1 de agosto, na 2.* Série do Diario da Republica, n.°
148. Consultaram-se a Agéncia para a Modernizagdo Administrativa, L.P., a
Agéncia para a Promocdo da Guarda, a Associagdo de Comércio e Servigos do
Distrito da Guarda, a Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria, a Direcdo
Geral das Autarquias Locais, a EP — Estradas de Portugal, S.A., o Instituto da
Mobilidade e dos Transportes Terrestres, I.P., o Instituto da Conservagdo da
Natureza e da Biodiversidade, I.P., o Instituto de Gestdo do Patrimoénio
Arquitetonico e Arqueologico, I.P., o Nucleo Empresarial da Regido da Guarda —
Associacdo Empresarial, o Turismo de Portugal, I.P., o Parque Natural da Serra da

Estrela.

Assim, ao abrigo do disposto nos artigos 112.° e 241.° da Constituicdo da
Republica Portuguesa, na a) do n.° 7 do artigo 64.° e na alinea a) do n.° 2 do artigo
53.°, ambas da Lei n.° 169/99, de 18 de setembro (com as alteragdes que lhe foram
introduzidas pelas Leis n.°s 5-A/2002, de 11 de janeiro e 67/2007, de 31 de
dezembro e pela Lei Orgénica n.° 1/2011, de 30 de novembro, doravante designada
por Lei das Autarquias Locais), na Lei n.° 2/2007, de 15 de janeiro (alterada pelas
Leis n.°s 22-A/2007, de 29 de junho, 67-A/2007 de 31 de dezembro, 3-B/2010 de
28 de abril, 55-A/2010, de 31 de dezembro e 64-B/2011, de 30 de dezembro,
doravante designada por Lei das Finangas Locais), no Decreto-Lei n.° 280/2007, de
7 de agosto (com as alteragdes que lhe foram dadas pelas Leis n.°s 55-A/2010, de

31 de dezembro e 64-B/2011, de 30 de dezembro, doravante designado por Regime
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Juridico do Patriménio Imobiliario Publico), € no Regime Geral de Afixacdo e
Inscrigdo de Mensagens Publicitarias de Natureza Comercial, aprovado pela Lei n.°
97/88, de 17 de agosto (com as alteragdes que lhe foram introduzidas pela Lei n.°
23/2000, de 23 de agosto e pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril), nas
deliberagdes tomadas na reunido de camara de [inserir data] e na sessdo de
assembleia de [inserir data], o Municipio da Guarda regulamenta o seguinte:--------
Regulamento de Publicidade
Capitulo I — Disposigoes gerais
Artigo 1.°
Objeto
O presente diploma normativo tem por objeto regulamentar as condigdes a que
estdo sujeitas a inscri¢do, a afixacdo, a manutencdo e a difusdo de mensagens
publicitarias, bem como os procedimentos a observar para a obtengdo dos titulos

habilitantes necessarios, o regime sancionador ¢ o regime de reposicdo da

legalidade.
Artigo 2.°
Ambito de aplicagio

1 — O presente Regulamento aplica-se a todos os suportes de inscrigdo, afixacdo,

manutencdo e difusdo de mensagens publicitarias.

2 — Sao excluidas do ambito de aplicag@o deste Regulamento:

a) A propaganda politica, sindical ou religiosa;
b) A publicidade que por forca de lei, contrato ou protocolo esteja excluida;
¢) Os éditos, antncios, notificagdes ¢ demais formas de informagdo que se

relacionem, direta ou indiretamente, com o cumprimento de prescricdes legais ou

com a utilizacdo de servigos publicos;
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d) Os comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que se prendam com

a atividade de 6rgdos de soberania, da Administragdo Central ou Local;--------------

e) A publicidade difundida pela imprensa, radio e televisao.
Artigo 3.°
Nao sujeigdo a controlo prévio

1 — Nao estdo sujeitos a um procedimento de controlo prévio municipal, em

matéria de publicidade:
a) As mensagens publicitarias de natureza comercial difundidas, afixadas ou
inscritas em bens que sejam propriedade, estejam na legitima posse ou detencao
dos interessados e ndo sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico; --------
b) Os anuncios ou reclamos colocados ou afixados dentro dos estabelecimentos
comerciais, ou no interior das suas montras de exposi¢cdo desde que sejam

respeitantes aos produtos ou servigos que sdo ali fabricados ou comercializados,

mesmo que sejam visiveis do espago publico;
¢) Os antuncios colocados ou afixados em prédios urbanos, com as dimensdes
maximas de 1,50 metros x 1,00 metros, com a mera indica¢do de arrendamento,

trespasse ou venda, com os contactos e a identificacdo dos respetivos agentes

imobiliarios, caso existam;

d) As chapas com as designagdes respeitantes a edificagdo, nos termos do artigo

61.° do Regime Juridico da Urbanizagdo e da Edificacao;
e) As mensagens publicitarias resultantes de imposi¢ao legal desde que o respetivo

suporte publicitario ndo exceda as dimensdes maximas, nos termos do presente

Regulamento;
f) As chapas, as letras soltas ou simbolos que identifiquem os servigos publicos ou
privados de saude e de profissdes regulamentadas, quando apenas especificam os

titulares, o horario de funcionamento, os contactos ou a especializagdo, desde que
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essas atividades ndo sejam desenvolvidas por uma sociedade comercial e desde que
cumpram as regras existentes na respetiva Ordem Profissional sobre a matéria ou,
caso inexistam essas regras, desde que ndo excedam na sua maior dimensdo 0,60

metros;

3L
1

g) Os simbolos internacionais, nomeadamente o de informagdo ou o simbolo

oficial de farmacia.
2 — Também ndo estdo sujeitas a um procedimento de controlo prévio municipal
em matéria de publicidade, as seguintes mensagens publicitarias de natureza

comercial, que cumpram os critérios e condigdes estabelecidos no presente

Regulamento:
a) As que sejam afixadas ou inscritas em bens, moveis ou imdveis, de que sejam
proprietarios ou legitimos possuidores ou detentores os interessados e a mensagem
publicite os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploracdo ou estejam relacionadas com bens ou servicos

comercializados no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a

partir do espago publico;
b) As que ocupem o espago publico contiguo a fachada do estabelecimento e que
publicitem os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploracdo ou estejam relacionadas com bens ou servigos

comercializados no estabelecimento.

3 — O espago publico contiguo a fachada ¢ o definido na al. 0) do n.° 1 do artigo

seguinte.

4 — A nido sujeicdo a licenciamento publicitario ndo exclui a aplicagdo das
restantes normas do presente Regulamento, nomeadamente os critérios e condigdes
de inscri¢do, afixagdo, manutencdo e difusdo de mensagens publicitarias, as

medidas de reposi¢ao da legalidade e o regime contraordenacional. -----------------—-
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Artigo 4.°
Conceitos e taxas

1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) «Agéncia de publicidade» ou «Profissional», a pessoa coletiva ou singular

definida na al. b) do artigo 5.° do Coédigo da Publicidade;

b) «Aglomerado urbanoy, o conceito definido na al. ¢) do artigo 2.° do Decreto-Lei

n.° 105/98, de 24 de abril, na redagdo que lhe foi conferida pelo Decreto-Lei n.°

166/99, de 13 de maio;

¢) «Anunciante», a pessoa singular ou coletiva definida na al. a) do artigo 5.° do

Codigo da Publicidade;
d) «Anuncio eletronicoy», o sistema computadorizado de emissdo de mensagens e
imagens com possibilidade de ligagao a circuitos de TV e video e similares; --------
e) «Anuncio iluminado», o suporte publicitario sobre o qual se faca incidir

intencionalmente uma fonte de luz;

f) «Anuncio luminoso», o suporte publicitario que emita luz propria; -----------------
g) «Baldo», todo o suporte publicitario destinado a utilizagdo temporaria ¢ que,
para que possa exibir no ar a sua mensagem comercial, carecam de gas e possam
ou ndo estar ligados ao solo por elementos de fixacdo; os insuflaveis, zepelins ¢ os
demais suportes de publicidade aérea integram-se no conceito de balao;--------------
h) «Bandeirola», o suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou

estrutura idéntica;

i) «Campanha publicitaria de rua», todo o meio ou forma de publicidade, de carater
ocasional e efémero que implique a¢des de rua e o contacto direto com o publico,
nomeadamente as que ocorrem através de distribuigdo de panfletos, distribuicdo de

produtos e provas de degustagio;
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j) «Cartazy», todo e qualquer meio publicitario temporario, constituido por papel,
tela ou filme plastico, colado ou, por qualquer outro meio, afixado. -------------------
k) «Chapa», o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e

liso, cuja maior dimensao ndo excede 0,60 metros e a maxima saliéncia nao excede

0,05 metros;
1) «Centro Histdrico», as areas definidas nos termos do artigo 17.° do Regulamento
do Plano Diretor Municipal da Guarda, que foi ratificado pela Resolucdo do
Conselho de Ministros n.° 55/94, publicada no Diario da Republica, I Série-B, n.°
166, de 20 de julho de 1994 e no Capitulo VII do Regulamento do Centro
Historico, publicado em anexo aquela Resolucéo, na redacdo que lhe foi dada pelas
Declaragdes n.°s 275/2002, de 4 de setembro e 351/2002, de 19 de Novembro,
respetivamente publicadas nos n.°s 204 e 267 da 2.* Série do Diario da Republica; -
m) «Coluna publicitaria», o suporte fixado diretamente no solo sem intervengio de
outros apoios, que pode apresentar uma ou varias faces utilizaveis para afixar

mensagens publicitarias, consoante a sua forma seja tendencialmente cilindrica ou

poliédrica;

n) «Distico colante», nome dado a todos os meios publicitarios semelhantes aos

cartazes,

0) «Espaco publico contiguo a fachaday, para efeitos de:
i) Afixagdo e inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, o espago

publico imediatamente contiguo a fachada até ao limite de 0,05 metros, medidos

perpendicularmente a fachada;
i) Distribuicdo manual de publicidade, o espaco publico imediatamente contiguo a
fachada até ao limite de 5 metros da porta principal do estabelecimento; -------------
ii1) Localizagdo de mobilidrio urbano — o espago publico imediatamente contiguo

a fachada até ao limite de 1,5 metros, medidos perpendicularmente a fachada. ------
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p) «Esplanada abertay, a instalagdo no espago publico de mesas, cadeiras, guarda-
ventos, guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro
mobiliario urbano, sem qualquer tipo de prote¢do fixa ao solo, destinada a apoiar

estabelecimentos de restauracdo ou de bebidas e similares ou empreendimentos

turisticos;
q) «Expositor», a estrutura propria para apresenta¢do de produtos comercializados
no interior do estabelecimento comercial, instalada no espago publico; ---------------
r) «Faixa», suporte em tela ou filme plastico a afixar sobre as vias ou lateralmente a

estas;

s) «Floreira», o vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embelezamento,

marcagdo ou prote¢do do espaco publico;
t) «Guardas publicitarias», o suporte que consiste numa pega de mobiliario urbano
fixo, que serve de protecdo, apoio ou delimita espacos do dominio publico
municipal, nomeadamente de utilizacdo pedonal, e que integra uma ou varios

superficies para a utilizagdo de mensagens publicitarias, também sdo designadas

por corrimaos ou baias publicitarias;

u) «Guarda-vento», a armagdo que protege do vento o espago ocupado por uma

esplanada;
v) «Letras soltas ou simbolos», a mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente
aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas; --------------
x) «Mupi», suporte constituido por moldura de uma ou duas faces, com estrutura

propria afixada diretamente no solo com pelo menos uma face destinada a afixacdo

de cartazes;

y) «Outdoor», esta incluido no conceito de painel;
z) «Painel», suporte publicitario constituido por moldura com estrutura propria

afixado diretamente ao solo;
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aa) «Penddo», o suporte ndo rigido que permanega oscilante, afixado em poste ou

estrutura idéntica e que nao atravesse as vias;

bb) «Placay, o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem

emolduramento;

cc) «Profissdo regulamentada», a atividade ou o conjunto de atividades
profissionais em que o acesso, o exercicio ou uma das modalidades de exercicio

dependem, direta ou indiretamente, da titularidade de determinadas qualificagdes

profissionais, na acegdo da Lei n.° 9/2009, de 4 de marco;

dd) «Publicidade», a forma de comunicacdo definida nos n.°s 1 e 2 do Coédigo da

Publicidade;
ee) «Publicidade comercial», qualquer forma de publicidade destinada a promover,
direta ou indiretamente, bens, servi¢os ou a imagem de uma entidade de natureza
publica ou privada, uma empresa, organizagdo ou pessoa que exerca uma profissdo
regulamentada ou uma atividade comercial, industrial ou artesanal; -------------------
ff) «Publicidade fora dos aglomerados urbanos», a publicidade que esta sujeita aos

regime juridico instituido pelo Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril e pelo Codigo

da Publicidade;
gg) «Publicidade nos aglomerados urbanos», a publicidade que esta sujeita ao

regime juridico instituido pelo Decreto-Lei n.° 97/88, de 17 de agosto e pelo

Codigo da Publicidade;
hh) «Publicidade sonoray, a atividade publicitaria que utiliza o som como elemento

de divulgacdo da mensagem publicitaria;

ii) «Sanefa», o elemento vertical de prote¢do contra agentes climatéricos, feito de
lona ou material similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no

qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;
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Jj) «Setas direcionais», pe¢a de mobiliario urbano mono ou biface, com estrutura de

suporte fixada diretamente ao solo, concebida para suportar varias setas

direcionais;
kk) «Suporte publicitario», o meio utilizado para a transmissdo de uma mensagem

publicitaria;

1) «Tabuleta», o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas
dos edificios, que permite a afixagdo de mensagens publicitarias em ambas as

faces;

mm) «Telasy», suporte flexivel aplicado em paramento visivel, preferencialmente

em empenas cegas;
nn) «Toldoy, «alpendre» ou «palay, estdo incluidos no conceito de sanefa; ----------
00) «Totem», suporte com estrutura propria assente diretamente no solo, com

predominio da altura sobre a largura;

pp) «Unidades moveis publicitarias», os veiculos e/ou atrelados, utilizados

exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria;
qq) «Vitrina», o mostrador envidragado ou transparente, embutido ou saliente,

colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem objetos e

produtos ou se afixam informagdes.
rr) «Zonas de protecdo de imoveisy, as zonas de 50 metros contados a partir dos
limites externos do imoével classificado ou em vias de classificagdo, bem como as
zonas especiais de prote¢do fixadas por portaria, nos termos do artigo 43.° da Lei

n.° 107/2001, de 8 de setembro.

2 — Os demais conceitos e defini¢des previstos no presente Regulamento t€ém o
mesmo significado e conteudo dos previstos na lei, nos regulamentos e nas demais

normas técnicas que sejam aplicaveis.
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3 — Sem prejuizo das taxas devidas pela ocupagdo do dominio publico, pela
concessdo de licengas de publicidade ou pela sua prorrogacdo, bem como pelo
averbamento em nome de novo titular, as relagdes juridicas constituidas ao abrigo
do presente Regulamento e as demais prestagdes nele previstas em matéria de
publicidade estdo sujeitas ao pagamento das taxas constantes no Regulamento de
Taxas e Outras Receitas publicado no Diario da Republica, 2.* Série, n.° 92, de 12
de maio como Regulamento n.° 430/2010, na redagdo que lhe foi dada pelo Aviso
n.° 21092/2011, publicado no n.° 204, de 24 de outubro, ¢ pelo Regulamento n.°
271/2012, publicado no n.° 137, de 17 de julho, ambos da 2.? série do jornal oficial.
Capitulo I — Critérios e condic¢des de inscri¢ao, afixagdo, manutengdo e difusdo
de publicidade
Artigo 5.°
Critérios e condi¢des fundamentais, comummente aceites ¢ alternativos
1 — Os critérios e condi¢des fundamentais ndo admitem a criagcdo de critérios e
condicdes alternativos pelo que, € sempre necessaria a sua observancia.--------------
2 — Os critérios e condigdes comummente aceites constituem exemplos
generalizadamente tidos como conformes ao que preceitua a legislagdo em vigor
quando sdo aplicados conjugadamente com os critérios e condigdes fundamentais

pelo que, se considera que estdo de acordo e cumprem os critérios e as condigdes

legais.
3 — Os suportes publicitarios podem sempre ser licenciados, mesmo que nao
cumpram os critérios e condigdes comummente aceites, mediante decisdao
fundamentada, proferida em procedimento de licenciamento, que estabeleca

critérios alternativos.

4 — Para efeitos do disposto no numero anterior, s6 ¢ permitido usar critérios e

condi¢des alternativos aos comummente aceites, quando se demonstre, em
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procedimento de licenciamento, mediante um juizo técnico do dominio do
ordenamento do territdrio e do urbanismo, que esses critérios alternativos estao de
acordo com os critérios e condigdes fundamentais e ndo contrariam a legislagdo

vigente.

5 — Os critérios alternativos criados ao abrigo do disposto nos numeros 3 ¢ 4
devem ser considerados precedentes administrativos aplicaveis a casos iguais, em
cumprimento do principio da igualdade, previsto no artigo 5.° do Coédigo do

Procedimento Administrativo.

Sec¢do I — Critérios e condi¢des comuns e fundamentais
Artigo 6.°
Critérios e condigdes gerais
E proibida a inscri¢do, a afixacdo, a manutengio ou a instalacdo de suportes

publicitarios ou a difusdo de mensagens publicitarias que:

a) Provoque a obstrugdo de perspetivas panoramicas ou afete a estética ou o

ambiente dos lugares ou da paisagem,;
b) Prejudique a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais, de edificios

de interesse publico ou outros suscetiveis de serem classificados pelas entidades

publicas;

c¢) Cause prejuizos a terceiros;
d) Afete a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente a circulacdo

rodoviaria ou ferroviaria;

e) Apresente disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir-se com os da

sinalizacdo de trafego;
f) Prejudique a circulagdo dos pedes, designadamente de cidaddaos com mobilidade

reduzida.

Artigo 7.°
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Critérios e condigdes sobre espacos publicos

1 — E proibida a inscri¢do, a afixagdo, a manuten¢do ou a instalagdo de suportes

publicitarios ou a difusdo de mensagens publicitarias que:
a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacao da

qualidade, do estado de conservacdo ou salubridade dos espacgos publicos e dos

equipamentos neles instalados;
b) Possa impedir, restringir ou interferir, negativamente no funcionamento das
atividades urbanas ou de outras ocupagdes do espago publico ou ainda quando

dificulte aos utentes a fruicao dessas mesmas atividades em condigdes de seguranga

e conforto;

¢) Prejudique o uso, o funcionamento, a eficacia ou a manutengéo de equipamentos

e infraestruturas publicas ou de uso publico;
d) Contribua para a descaracterizagdo da imagem e da identidade dos espagos
naturais ou construidos, e dos sistemas de vistas sobre eles estabelecidos; -----------

e) Dificulte o acesso e agdo das entidades competentes, as infraestruturas existentes

no municipio, para efeitos da sua manutengdo e conservagio;
f) Seja instalada em postes ou candeeiros de iluminagdo publica, em sinalizagdo

rodoviaria, em ilhas para pedes, em suporte de sinaliza¢do ou no interior das

rotundas.
2 — E proibida a inscricdo, a afixagdo, a manutengdo ou a instalagdo de suportes
publicitarios ou a difusdo de mensagens publicitarias, em espagos verdes de

dominio ou uso publico ou deste percetivel, que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacdo da
qualidade dos espagos verdes publicos ou a sua normal utilizagdo e frui¢ao; ---------
b) Impossibilite ou dificulte a conservacdo ou manutencdo dos espagos verdes

publicos, ou interfira com os respetivos sistemas de rega ou de ilumina¢do; ---------
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c¢) Esteja apoiada ou fixada em qualquer elemento vegetal, ou prejudique o seu

normal crescimento ou desenvolvimento.
3 — A instalagdo de suportes publicitarios que acarrete, sob qualquer forma, a

ocupacdo do espago de dominio ou uso publico, deve observar as seguintes

condigdes:
a) Que os percursos pedonais possuam, em todo o seu desenvolvimento, um canal
de circulagdo continuo e desimpedido de obstru¢des com uma largura nao inferior a
1,20 m, medida ao nivel do pavimento, ¢ uma altura ndo inferior a 2,40 m, medida
na vertical, entre o pavimento e o bordo livre do suporte publicitario;-----------------
b) Que se salvaguarde uma distancia livre n3o inferior a 0,80 m, medida na
horizontal, entre o bordo exterior livre do lancil do passeio e qualquer dos

elementos do suporte publicitdrio ou sua projecdo horizontal, exceto no caso de

suportes tipo guarda publicitaria.
Artigo 8.°
Critérios e condigdes sobre estradas e caminhos fora dos aglomerados urbanos ou
sob jurisdi¢do da EP — Estradas de Portugal
1 — A publicidade a inscrever ou a afixar nas imediagcdes das estradas ou dos
caminhos municipais, fora dos aglomerados urbanos, devera observar as distancias

do limite da faixa de rodagem estabelecidas no artigo 68.° do Regulamento Geral

das Estradas e Caminhos Municipais.
2 — A publicidade a inscrever ou a afixar na proximidade das estradas nacionais e
regionais sob jurisdicdo da sociedade comercial anénima denominada EP —
Estradas de Portugal, S.A., deve observar os seguintes critérios adicionais: ----------
a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da estrada que

constitui dominio publico rodoviario do Estado;
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b) A ocupacdo temporaria da zona da estrada para instalagdo ou manutencdo das

mensagens ou dos seus suportes estd sujeita ao prévio licenciamento da sociedade

comercial anonima denominada EP — Estradas de Portugal, S.A.;
¢) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo interferir com as normais
condi¢Oes de visibilidade da estrada e/ou com os equipamentos de sinalizagdo e

seguranga,

d) A mensagem ou os seus suportes nao deverdo constituir obstaculos rigidos em
locais que se encontrem na dire¢ao expectavel de despiste de veiculos;---------------
e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer fonte de
iluminagdo direcionada para a estrada capaz de provocar encadeamento; -------------

f) A luminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar as 4 candelas

por metro quadrado;

g) Nédo deverdo ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de

sinalizagdo e segurang¢a da estrada;
h) A afixacdo ou inscricdo das mensagens publicitarias ndo podera obstruir os
orgdos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das

aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagdo de pedes em seguranga, nomeadamente os de
mobilidade reduzida, numa zona de circulagdo pedonal livre de qualquer
mensagem ou suporte publicitario que ndo devera ser inferior a 1,50 metros. --------
3 — Toda a publicidade que nao caiba na defini¢do do n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.°
97/88, de 17 de agosto, na redagdo que lhe foi dada pelo Decreto-Lei n.® 48/2011,
de 1 de abril, esta sujeita a prévia autorizacdo da sociedade comercial anonima

denominada EP — Estradas de Portugal, S.A., nos termos do n.° 2 do artigo 2.° do

mesmo diploma legal.
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4 — Nos casos em que o licenciamento ¢ dispensado de acordo com as als. b) e ¢)
don.°3 edon.4doart. 1.°da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na redacdo que lhe
foi dada pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, se a publicidade, mensagem
ou suporte se encontrarem na proximidade de uma estrada nacional ou de uma
estrada regional sob jurisdi¢do da sociedade comercial anonima denominada EP —
Estradas de Portugal, S.A., serd necessario que o cidaddo garanta que os critérios
sdo cumpridos, sob prejuizo dessa publicidade vir a ser removida ou sujeita ao
regime contraordenacional previsto quando detetada pelos servigos de fiscalizagdo

dessa empresa.

Artigo 9.°
Critérios e condigOes sobre a seguranga de pessoas e bens
E proibida a inscrigdo, a afixagdo, a manutengdo ou a instalacdo de suportes

publicitarios que:

a) Prejudique as condigdes de segurancga, salubridade e conforto de pessoas e bens,
nomeadamente no que se refere a circulagdo pedonal e rodoviaria em geral; ---------
b) Prejudique as condi¢des de segurancga, salubridade e conforto de pessoas e bens,
nomeadamente no que se refere a locais de permanéncia de pessoas, tais como

residéncias, servigos de saude, estabelecimentos de apoio social, estabelecimentos

escolares e similares;
¢) Prejudique ou dificulte a circulag@o de veiculos de socorro e emergéncia; --------
d) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir,
distrair ou provocar o encadeamento, dos pedes ou automobilistas; -------------------

e) Prejudique a percetibilidade de outro suporte publicitario colocado nos termos

regulamentares;
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f) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e numeros de policia, sinais de

transito e sinalizagdo semaforica, ou apresentem disposi¢des, formatos ou cores

que com eles se possam confundir;
g) Dificulte o acesso bem como a visibilidade das montras dos estabelecimentos

comerciais.

Artigo 10.°
Critérios e condigdes de instalagao de um suporte publicitario em edificios

1 — A instalacdo de suportes publicitarios em fachadas de edificios deve observar

as seguintes condicdes:

a) Nao podem exceder a fachada do edificio;

b) Ndo poderdo ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na

composi¢do arquitetonica das fachadas, nem sobrepor gradeamentos ou outras

zonas vazadas em varandas;

¢) Nao devem ocultar ou obstruir vaos;
d) Deve cumprir o disposto na al. i) do n.° 2 do artigo 8.° ou no n.° 3 do artigo 7.°,

consoante 0s casos.

2 — A instalagdo de suportes publicitarios sobre coberturas ou terragos de

edificios, deve observar as seguintes condigdes:

a) O suporte ndo deve obstruir os sistemas de vistas em presencga;
b) O suporte, ou as suas partes, ndo devem fazer qualquer ocupacgdo aérea do
espaco pertencente ao dominio publico, para além da linha definida pelo plano

vertical que delimita a fachada do edificio;

¢) O suporte ndo deve ter uma altura que prejudique os critérios e condigdes

estabelecidos no artigo anterior.
3 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias nos lugares ou espacos de

propriedade particular depende do consentimento do respetivo proprietario ou
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possuidores e deve respeitar as normas em vigor sobre protecdo do patriménio

arquitetonico e do meio urbano, ambiental e paisagistico.
Artigo 11.°
Critérios e condi¢des de difusao de mensagens publicitarias sonoras
1 — A difusdo de publicidade através de meios sonoros, fixos ou moveis, € objeto

de licenciamento temporario, ¢ observa a legislacdo vigente, nomeadamente a

respeitante ao ruido.
2 — Nao ¢ autorizada a difusdo de publicidade sonora a menos de 200 metros de
hospitais, casas de satde, escolas, lares de terceira idade e estabelecimentos
similares, bem como nas zonas de prote¢do sujeitas a jurisdicdo do Instituto de

Gestdo do Patrimonio Arquitetonico e Arqueologico, 1.P.

3 — Nao ¢ permitida a difusdo de publicidade sonora entre as 20h0O0Om e as

09h00m do dia seguinte.
4 — Nao ¢ autorizada a difusdo de publicidade sonora por um periodo superior a

cinco dias, por entidade e por més.

Seccdo II — Critérios e condi¢des comummente aceites
Artigo 12.°
Critérios alternativos
A titulo excecional, devidamente fundamentado nos termos do artigo 5.°, os
suportes publicitarios definidos no artigo 4.° podem ser licenciados mediante a
aplicacdo de critérios e condigdes alternativos aos comummente aceites,

nomeadamente em matéria de dimensodes e de distdncias que podem ser diversas

das referidas na presente Seccéo.
Subseccao I — Suportes publicitarios
Artigo 13.°

Dimensodes
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1 — As dimensoes dos suportes publicitarios serdo sempre consideradas a escala

relativa do edificio a que se destinarem.

2 — As bandeirolas, tabuletas e penddes ndo podem exceder 0,60 metros de largura

por 1 metro de altura.

3 — Os painéis ndo podem exceder 8 metros de largura por 3 metros de altura. -----
4 — Na afixagdo de sanefas ndo pode ser excedido o balango de 3 metros, nem
lateralmente os limites das instalagdes pertencentes a atividade publicitada. ---------

5 — As chapas niao podem exceder na sua maior dimensao 0,60 metros, nem ter

saliéncia superior a 0,05 metros.
6 — As placas ndo podem ter dimensdo superior aos limites das instalagdes

pertencentes a atividade publicitada.

7 — As letras soltas e os simbolos ndo podem exceder a dimensao de 0,40 metros

de altura, nem ter sali€ncia superior a 0,10 metros.

8 — Os mupis ndo podem exceder a dimensdo de 1,20 metros de largura por 1,75

metros de altura.

9 — As telas ndo podem ter dimensdo superior aos limites fisicos das empenas ou

das fachadas laterais cegas que lhes servem de suportes.
Artigo 14.°

Condigdes de instalacdo de bandeirolas

A instalac¢do de bandeirolas obedece as seguintes condigdes:
a) As bandeirolas sdo preferencialmente oscilantes e orientadas para o lado interior

do passeio;

b) A fixagdo de bandeirolas respeita as seguintes distdncias minimas; ----------------

i) 3 metros de qualquer tipo de sinalizag@o de transito;

i) 3 metros entre a sua parte inferior e 0 solo;

iii) 2,50 metros do limite da faixa de rodagem;
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iv) 2 metros entre a fachada do edificio mais préximo e a parte mais saliente da

bandeirola;

v) 20 metros entre bandeirolas afixadas ao longo das vias;
¢) As bandeirolas ndo podem ser instaladas em postes de iluminagdo publica, nem

em semaforos.

Artigo 15.°
Condig¢des de afixagdo de cartazes
1 — S6 podem ser afixados cartazes, disticos colantes e outros suportes
publicitarios similares nos locais ou bens do dominio publico ou privado do

Municipio onde tenha sido previamente autorizada a sua afixacao.

2 — A area maxima de superficie publicitaria permitida nos abrigos de transportes

publicos € de 1,75 metros por 1,20 metros em cada uma das faces.
3 — A inscri¢do ou afixagdo de mensagens publicitarias nos transportes publicos
ndo pode, por questdes de seguranca, sobrepor-se ou cobrir as superficies
transparentes dos veiculos, nomeadamente portas e janelas, com exce¢do do vidro

da retaguarda.

4 — Excetuam-se do disposto no niimero anterior os meios ou os processos de

aplicagdo da publicidade que acautelem a visibilidade a partir do interior do

veiculo.
Artigo 16.°
Condig¢des de aplicagdo de chapas

1 — A aplicagdo de chapas obedece as seguintes condigdes:

a) Sejam preferencialmente instaladas entre vaos;

b) Nao podem ocultar quaisquer elementos decorativos ou outros com interesse na

composi¢do arquitetonica das fachadas;

¢) Nao poderao localizar-se acima do nivel do 1.° piso dos edificios; -----------------
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d) Apresentem dimensdes, cores, materiais e alinhamentos adequados a estética do

edificio.

2 — As chapas de proibicdo de afixacdo de anuncios serdo colocadas,
preferencialmente, nos cunhais dos edificios, mas nunca proximo das que designam
arruamentos, e as suas dimensoes nao poderdo exceder 20cm x 15cm. ----------------
Artigo 17.°
Condigodes de instalagdo de colunas publicitarias
A instalacdo de colunas publicitarias obedece as seguintes condigdes: ----------------
a) Tenham o padrao de qualidade, quer de materiais, quer de formas, equivalente

ao do mobiliario urbano;

b) Sejam instaladas em espagos com areas ndo inferiores a 75 metros quadrados,

cuja menor dimensdo nao seja inferior a 5 metros, designadamente em pragas e

largos;
¢) Possuam uma secgdo horizontal cujas dimensdes ndo ultrapassem 1,50 metros de

diametro ou de lado, consoante a forma, € 9,50 metros de altura.

Artigo 18.°

Condig¢des de instalagdo de faixas

A instalacdo de faixas obedece as seguintes condigdes:
a) Destinarem-se a publicitar eventos de natureza cultural, turistica, desportiva,

recreativa ou similar;

b) Sejam colocadas a uma altura minima do solo de 4,50 metros;

c¢) Sejam retiradas logo ap6s a realizagdo dos eventos que publicitam. ----------------
Artigo 19.°
Condigodes de instalagdo de guardas publicitarias
A instalacdo de guardas publicitarias obedece as seguintes condigdes: ----------------

a) Sejam instaladas em passeios ou espagos de circulacdo e permanéncia de peoes;
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b) Nao afetem o percurso pedonal acessivel, nos termos do regime juridico da

acessibilidade nos espagos publicos;
¢) Nao afetem a circulagdo rodoviaria, em especial dos veiculos de socorro;---------
d) Sejam colocados numa area igual ou inferior a 10 metros lineares continuos; ----
e) Nao sejam instalados em ilhas para pedes ou para suporte de sinaliza¢do. ---------
Artigo 20.°
Condicdes de aplicagdo de letras soltas ou simbolos
A aplicagdo de letras soltas ou de simbolos obedece as seguintes condi¢des: --------
a) Sejam aplicados diretamente sobre o paramento das paredes ou nos envidracados

dos vaos;

b) Nédo ocultem elementos decorativos ou outros com interesse na composicao

arquitetonica das fachadas.
Artigo 21.°
Condig¢des de instalacdo de mupis e totens
1 — A instalag¢do de um mupi ou de um totem obedece as seguintes condigdes:-----

a) Seja previamente autorizada a sua instalagdo em locais do dominio publico

municipal;

b) Permita a circulagdo rodoviaria;
¢) Seja assegurado um percurso pedonal acessivel, nos termos do regime juridico

da acessibilidade nos espagos publicos;

d) Nao prejudique o acesso a estabelecimentos ou edificios;

e) Esteja a uma distancia igual ou superior a 3 metros de quaisquer outros

elementos existentes na via publica;

2 — Os totens instalados em espagos do dominio publico municipal podem ser

colocados em passeios com largura igual ou superior a 5 metros.

Artigo 22.°
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Condigdes de instalagdo dos painéis

1 — A instalagdo de painéis obedece as seguintes condigdes:
a) A distancia entre a parte inferior da moldura e o solo seja igual ou superior a

2,20 metros;

b) Seja assegurado um percurso pedonal acessivel, nos termos do regime juridico

da acessibilidade nos espagos publicos;
¢) Sejam implantados em postes que oferecam a resisténcia e solidez suficientes e
necessarias a ndo colocarem em risco a seguranga de pessoas e bens; -----------------

d) Quando instalados em conjunto, devem sempre ser nivelados entre si, salvo se se

localizarem numa zona com declive acentuado;
¢) Nao afetem a paisagem urbana e salvaguardem o equilibrio estético dos locais;--
f) As molduras dos painéis ndo permanegam sem publicidade por um periodo

superior a 30 dias.

2 — Os painéis de grandes dimensdes ou outdoors sdo, preferencialmente,
instalados na periferia da cidade e ¢ proibida a sua instalacdo em areas de imoveis
classificados, em vias de classificagdo ou incluidas em zonas de protecdo dos

mesmos € em nucleos historicos.

3 — A instalagdo de painéis em tapumes, vedagdes ou elementos congéneres, sO €

permitida enquanto decorrerem obras no local e desde que a estrutura de fixacao ao

solo seja instalada no interior do tapume, vedagdo ou elemento congénere. ----------
Artigo 23.°

Condigodes de instalacdo de penddes

A instalacdo de penddes obedece as seguintes condigdes:

a) Nao prejudiquem os enfiamentos visuais ao longo das ruas;

b) Nao sejam instalados a menos de 3 metros de outra tabuleta ou pendao; ----------
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c) Assegurem um percurso pedonal acessivel, nos termos do regime juridico da

acessibilidade nos espagos publicos.
Artigo 24.°
Condig¢des de aplicagao de placas

A aplicagdo de placas obedece as seguintes condig¢des:

a) Sejam instaladas nos paramentos das paredes ou nos envidragados superiores

dos vaos;
b) Nao podem ocultar quaisquer elementos decorativos ou outros com interesse na

composic¢do arquitetonica das fachadas;

¢) Quando aplicadas em varandas, ndo excedam a altura dos gradeamentos ou das

zonas vazadas.

Artigo 25.°
Condigdes de instalagdo de sanefa e toldo
A instalagao de uma sanefa e do respetivo toldo obedece as seguintes condi¢des: ---
a) SO é permitida ao nivel do rés-do-chdo, salvo quando nido exceda os limites
exteriores da fachada e ndo afete a estética do edificio ou a seguranca de pessoas e

bens;

b) Observe as seguintes distancias:
1) Em passeios com largura superior a 2 metros, a ocupagao deve deixar livre um
espago nao inferior a 0,80 metros em relag@o ao limite exterior do passeio; ----------
ii) Em passeios com largura igual ou inferior a 2 metros, a ocupacao deve deixar
livre um espago nao inferior a 0,40 metros em relacao ao limite exterior do passeio,

podendo ser fixada uma distancia superior sempre que exigéncias de seguranga

rodoviaria ou a existéncia de equipamento urbano o justifiquem,;

iii) Apresente uma distdncia minima ao solo igual ou superior a 2,20 metros; -------
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iv) N2o exceda um avango superior a 3 metros em relagdo ao plano marginal do

edificio nem exceda os limites laterais das instalagdes do estabelecimento ou da

unidade.
¢) Nao sejam colocados acima do nivel do teto das instalagdes pertencentes a

atividade publicitada.

Artigo 26.°

Condig¢des de instalagdo de setas direcionais

1 — A instalagdo de setas direcionais obedece as condic¢des:

a) Devem ser uniformes;
b) Devem conter apenas o sinal de dire¢do, o nome e o logétipo da entidade, salvo

em relagdo as zonas industriais, caso em que poderdo conter para além do sinal de

direcdo, o nome e o tipo de estabelecimento ou empresa.
2 — Em regra, ndo sera permitida a inscri¢do, a afixagdo ou a manutengdo de
suportes publicitarios orientadores e indicadores de locais onde ndo sejam
desenvolvidas atividades economicas por relevantes unidades locais nos dominios
da saude, turistico, cultural, desportivo ou no contexto do desenvolvimento local. --
3 — O Municipio pode sempre estabelecer locais proprios para a colocagdo destes
suportes publicitarios, bem como critérios ou modelos que os uniformizem
considerando, em matéria de indicagOes turisticas, geograficas, ecoldgicas,
culturais, desportivas e industriais o quadro XXI anexo ao Regulamento de
Sinaliza¢do de Transito, que foi aprovado pelo Decreto Regulamentar n.® 22-A/98,

de 1 de Outubro.

Artigo 27.°
Condigdes de aplicagdo de tabuletas
A instalacdo de tabuletas obedece as condigdes estabelecidas para a instalagdo de

penddes.
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Artigo 28.°

Condig¢des de instalagdo de telas

1 — A instalagdo de telas obedece as seguintes condigdes:

a) Nado podem exceder os limites fisicos das empenas ou fachadas laterais cegas

que lhes servem de suporte;
b) O suporte publicitario a instalar deve ser constituido por um tnico dispositivo,
nao sendo por isso admitida mais do que uma tela por local ou empena. --------------
2 — Em casos devidamente fundamentados e sem prejuizo do cumprimento do
disposto no numero anterior, pode ser permitida a instalagcdo de telas em fachadas

de edificios degradados, edificios com obras em curso, grandes superficies

comerciais ou de servigos e equipamentos.

3 — A instalagdo de telas em edificios com obras em curso deve obedecer ainda as

seguintes condigdes cumulativas:
a) As telas devem ficar recuadas em relagdo ao tapume de vedagdo;-------------------

b) O periodo de instala¢do das telas ndo pode prolongar-se para além do periodo de

execucao das obras.
Subseccao II — Suportes publicitarios com luz
Artigo 29.°
Dimensoes
1 — As dimensdes dos anuncios luminosos, iluminados, eletrénicos e dos suportes
publicitarios similares sdo sempre consideradas a escala relativa do edificio a que

se destinarem, aplicando-se, com as devidas adaptacdes e sempre que tal se

justifique, o disposto nos artigos 12.° ¢ seguinte.

2 — Os anuncios e reclamos ndo podem exceder uma saliéncia maxima de 0,60

metros em relagdo ao pano de parede.

Artigo 30.°
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Condig¢des de instalagdo de anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e similares
1 — Nao ¢ permitida a coloca¢do de mais do que um anuncio ou reclamo por
estabelecimento na fachada do edificio, aplicando-se, com as devidas adaptagdes e

sempre que tal se justifique o disposto nos artigos 12.° a 28.°

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a instalagdo de anuncios ou

reclamos deve obedecer as seguintes condicdes:
a) A instalacdo perpendicular ao plano das fachadas ndo pode prejudicar
enflamentos visuais ao longo das vias e deve ter uma distancia minima ao solo de

2,20 metros, devendo garantir-se a existéncia de um percurso pedonal acessivel de

acordo com a legislacdo em vigor;
b) Sem prejuizo do disposto nas alineas anteriores, nos casos em que 0 anincio ou
reclamo tiver um balanco até 0,15 metros, a distdncia minima ao solo é de 2

metros,;

¢) Os anuncios ou reclamos a instalar em arcadas ou galerias ndo podem ter
dimensao superior a largura do vao existente, nem saliéncia em relagdo aos pilares
ou pano de parede, sendo obrigatdoria uma distancia minima ao solo de 2,20 metros.
3 — As estruturas dos anuncios e reclamos devem, tanto quanto possivel, ficar

encobertas e ser pintadas com a cor mais adequada ao espago arquitetonico a que

os suportes publicitarios se destinam.
4 — Nao ¢ permitida a instalagdo de anuncios e reclamos na cobertura de edificios,

salvo situagdes excecionais devidamente justificadas em procedimento de

licenciamento.
Subseccdo III — Outras formas de publicidade
Artigo 31.°

Estudo de estabilidade e termo de responsabilidade
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1 — Sem prejuizo do disposto nos artigos 5.° e seguintes e no n.° 4 do artigo
anterior, no caso de instalagdo de suporte publicitario na cobertura de edificios,
deve ser junto com o requerimento inicial um estudo de estabilidade. -----------------
2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, sempre que a instalagdo do
suporte publicitario seja feita a uma distdncia do solo superior a 4 metros, ou
quando as dimensdes ou o0 peso do suporte publicitario impliquem a construcdo de
aparato de sustentagdo, deve ser junto com o requerimento inicial um termo de

responsabilidade.

3 — Os documentos referidos nos nimeros anteriores sao subscritos por técnicos

habilitados, nos termos do n.° 9 do artigo 42.°.
Artigo 32.°
Condigodes de instalagdo e de divulgacao através de unidades moveis publicitarias
1 — As unidades moveis publicitarias que circulem ou estacionem na area do
concelho, cuja finalidade principal seja a transmissao de mensagens publicitarias,
mesmo que sem sede, delegacdo, ou qualquer forma de representagdo no concelho,
carece de licenciamento municipal, nos termos do presente Regulamento. -----------
2 — No prazo de 5 dias apds a entrada do requerimento a solicitar o cancelamento
da publicidade nos veiculos, devera o requerente, trazer junto do edificio da

Camara Municipal, o veiculo, de modo a que o facto possa ser verificado pelos

servigos municipais.
3 — A publicidade inscrita em veiculos de empresa ou particulares ndo pode fazer-
se através de meios ou dispositivos salientes da carrogaria original dos mesmos e
por questdes de seguranga ndo pode obstruir a visibilidade, cobrindo as superficies
transparentes dos veiculos, nem pode violar os limites impostos pela legislacao

sobre ruido, nem o previsto no presente Regulamento sobre publicidade sonora.----
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4 — As unidades moveis publicitarias ndo podem, em caso algum, permanecer
estacionadas no mesmo local publico por periodo superior a 3 horas, salvo durante

o periodo noturno desde que ndo emita ruido.

Artigo 33.°
Condigdes de realizagdo de campanhas publicitarias de rua

1 — E proibida a distribuigdo de panfletos publicitarios ou de produtos nas faixas

de circulacdo rodoviaria.

2 — Nao ¢ permitida a projecdo ou langamento de panfletos publicitarios ou de

produtos através de a¢des ou meios de transportes.
3 — O periodo maximo autorizado para cada campanha de distribuicdo de
panfletos publicitarios ou de produtos no espago publico ¢ de cinco dias em cada
més e para cada entidade e, o periodo maximo autorizado para cada campanha de
provas de degustagdo ¢ de dez dias, em cada més e para cada entidade.---------------
4 — O numero maximo de locais ou areas autorizados em simultdneo para cada

campanha de distribuicdo de produtos ou panfletos publicitarios da mesma

campanha ¢ de trés, por cada entidade.
Artigo 34.°
Condigdes de instalagdo e de divulgacdo de publicidade em meios ou suportes
aéreos
1 — A divulgagdo de publicidade em meios ou suportes aéreos ndo pode ser

utilizada em conjunto com publicidade sonora.

2 — Nao ¢ permitido o langamento de panfletos ou de quaisquer outros produtos. --
3 — So6 poderdo ser utilizados integrando campanhas publicitarias ¢ com as

respetivas restricdes as campanhas publicitarias de rua.
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4 — Naio obstante o licenciamento, ao interessado compete e ¢ responsavel em
exclusivo por respeitar as servidoes a que a utilizagdo do espago aéreo se encontra

adstrita.

5 — A licenga fica condicionada a entrega de contrato de seguro de
responsabilidade civil no Municipio, sendo o titular da licenca responsavel por
todos os danos resultantes da utilizagdo destes suportes publicitarios. -----------------
Artigo 35.°
Condigoes de instalagdo de publicidade em quiosques e bancas
1 — Em regra, s6 ¢ permitida a incorporagdo de mensagens publicitarias em

quiosques ou bancas quando na sua concecdo e desenho originais tiverem sido

previstos suportes publicitarios para este fim.
2 — Excecionalmente, podem ser autorizadas alteragdes a configuracdo inicial
destes equipamentos desde que cumpram as condi¢des do presente Regulamento. --
3 — E proibida a afixacdo de autocolantes ou quaisquer disticos nas partes

exteriores dos quiosques ou no exterior das bancas, salvo letras ou simbolos

respeitantes aos sinais distintivos do estabelecimento.

4 — Nao sdo permitidos painéis superiores, instalados sobre a cobertura das

bancas.

5 — Nos quiosques ndo ¢ permitida a instalacdo de caixas de luz com fins

publicitarios.
6 — Quando os quiosques ou as bancas tiverem toldos, os mesmos poderdao

ostentar publicidade desde que apenas inscrita na respetiva sanefa.

Artigo 36.°
Condigodes de instalacdo de publicidade em expositores, maquinas de venda

automatica, brinquedos mecanicos e equipamentos similares
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A instalagdo de expositores, maquinas de venda automatica, brinquedos mecanicos
e equipamentos similares no exterior dos estabelecimentos, sempre que se verifique
a ocupagdo de espaco publico ndo pode prejudicar a circulagdo de pedes, devera
salvaguardar o ambiente e a estética dos respetivos locais e depende sempre do que
estiver previsto na regulamentacdo sobre a ocupacdo do dominio publico

municipal.

Secgdo III — Critérios e condigdes especiais respeitantes a instalacdo de suportes
publicitarios ndo sujeitos a licenciamento publicitario
Artigo 37.°
Critérios e condigOes especiais respeitantes a instalagdo de suportes publicitarios
Nao estd sujeita a licenciamento municipal publicitario a afixagdo, inscrigdo,

manuten¢do ou difusdo de mensagens de publicidade que cumpra as seguintes

condi¢bes cumulativas:

a) Cumpra o disposto no artigo 3.° do presente Regulamento;
b) Seja instalada em placa, chapa, tabuleta, antincios luminosos ou iluminados ou
consista na aplicagdo de letras soltas ou de simbolos, que cumpra as condigdes e

critérios comummente aceites e as condigdes e critérios fundamentais previstos no

presente Regulamento;
c) Apenas seja instalado um suporte publicitdirio na fachada de cada

estabelecimento existente no edificio;

d) Cumpra as demais condic¢des previstas no presente Regulamento;------------------

e) Nao se localize numa das areas previstas nos Capitulos VI e VII do presente

Regulamento.
Capitulo III — Obrigagdes do titular dos suportes e dos demais meios publicitarios
Artigo 38.°

Obrigagoes do titular dos suportes e dos demais meios publicitarios
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Os proprietarios, os titulares dos suportes publicitarios ou dos demais meios

publicitarios e os demais sujeitos responsaveis sao obrigados a:
a) Manter a mensagem ¢ o suporte publicitario em boas condig¢des de conservacio,
funcionamento e seguranca, realizando os trabalhos de manutencdo e limpeza bem
como as obras de reparacdo que sejam necessarias para a sua adequada

conservagdo, mesmo que derivem de atos de vandalismo ou de pinturas que tenham

sido feitas sobre qualquer parte do suporte publicitario;
b) Remover o suporte publicitario, em caso de caducidade ou revogacao da licenga
de publicidade ou de notificagdo por violagcdo dos critérios previstos no presente

Regulamento, devendo proceder a sua desmontagem e retirada total dos elementos

integrantes dos mesmos;
c) Repor o local ou espaco de inscri¢do, afixacdo ou difusdo da mensagem
publicitaria nas condi¢des em que se encontrava antes do deferimento do pedido de
licenca ou da sua instalagdo, consoante 0s casos, bem como reparar quaisquer

danos ocasionados em bens publicos ou privados durante a afixagfo, inscricdo,

manutengdo ou difusdo da mensagem publicitaria;
d) Identificar os suportes publicitarios, colocando em lugar visivel e dentro do
perimetro do suporte o nome da empresa de publicidade titular da licenga e o
numero do alvara da licenca emitida pelo Municipio, quando seja o caso;------------
e) Cumprir as demais prescri¢des estabelecidas no alvard de licenciamento e as

condigdes previstas no presente Regulamento.

Capitulo V — Procedimento de licenciamento
Artigo 39.°

Licenciamento
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1 — Salvo nos casos previstos no artigo 3.°, a afixag@o, inscri¢do, manutengdo ou
difusdo de mensagens de publicidade estd sujeita ao regime de licenciamento

municipal.

2 — O Municipio pode outorgar, por contrato ou protocolo, nos termos da lei e
dentro dos limites do seu termo territorial, exclusivos para inscri¢do, afixacio,
manutengdo ou difusdo de mensagens publicitarias ou ceder a exploragdo de
outdoors, setas direcionais, anuncios eletronicos, mupis interativos ou outro
mobiliario urbano desde que, quando se trate de protocolo, seja celebrado com
entidade sem fins lucrativos, que prossiga interesses publicos compreendidos na

esfera de atribuicGes municipais e cujo objeto social compreenda a intervengdo, a

requalificagdo ou a reabilitacdo urbana.
3 — A ocupacido do dominio publico esta sujeita aos procedimentos de mera
comunicacdo prévia, comunicagdo prévia com prazo, licenciamento ou concessao,
nos termos do n.° 2 do artigo 12.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, do

regime geral de ocupacdo do espago publico e do regulamento municipal que

vigore sobre a matéria.
Artigo 40.°
Legitimidade

1 — O licenciamento de publicidade pode ser requerido pelo anunciante ou por

profissional ou agéncia de publicidade.

2 — Quando se pretenda a afixa¢ao, inscri¢do, instalagdo e difusdo de publicidade

em bem de propriedade particular, o requerente deve ser titular de qualquer posi¢ao

juridica que abranja a faculdade de utilizagdo do local para o fim em causa. ---------
Artigo 41.°

Natureza dos licenciamentos
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Todos os licenciamentos, permissdes ou autorizagdes concedidas no ambito do

presente Regulamento sdao considerados precarios.
Artigo 42.°
Instrugdo do pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento ¢é feito em requerimento dirigido ao Presidente da

Camara onde constem os seguintes elementos:
a) A identificacdo do requerente com o nome, numero de identificagdo fiscal,
domicilio, nimero e bilhete de identidade ou cartio de cidadio, no caso de pessoas

singulares, e designacdo social, nimero do cartdo de pessoa coletiva e sede social

no caso de se tratar de pessoa coletiva;
b) A indicagdo exata do local ¢ do meio ou suporte publicitario a licenciar; ----------
¢) O periodo de licenciamento pretendido para a concessdo da licenga, quando nao

sejam licencas anuais automaticamente prorrogaveis.

2 — O requerimento devera ser instruido com os seguintes elementos: ---------------
a) Declaracdo emitida pelo requerente em como este se responsabiliza por
quaisquer danos emergentes causados sobre bens do Municipio ou de terceiros; ----
b) Autorizacdo do proprietario do prédio, ou do condominio, em que o referido

suporte vai ser implantado ou difundido, juntando documento comprovativo da

titularidade.
3 — O pedido ¢ instruido com os elementos técnicos que, em fungdo das
caracteristicas do suporte publicitario ou do local da inscri¢do, da afixagdo, da

manutencdo ou da difusdo de mensagens publicitarias, sejam necessarios, a luz das

normas técnicas do urbanismo, nomeadamente:
a) Memoria descritiva do projeto, identificando a natureza, a forma, volumetria,

area e cores dos materiais ou dos elementos a utilizar;
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b) Desenho do suporte publicitario, com indicagdo da forma, materiais a utilizar,
dimensdo e ou balanco para afixagdo ou fotomontagem/fotocomposi¢ao
esclarecedora da situagdo final pretendida, apresentada a escala adequada, e

indicando o resumo dos textos/mensagens a projetar;

c) Planta de localizagdo fornecida pelos competentes servicos municipais a escala

de 1:25000, 1:2000 ou 1:1000;

d) Termo de responsabilidade técnica por parte de pessoa legalmente habilitada,

nos termos don.° 9;

e) Outros documentos que o requerente considere adequados a complementar os

anteriores ou a esclarecer a sua pretensao.
4 — O pedido deve ser apresentado, cumulativamente, em suporte de papel e

digital.

5 — No caso de suportes publicitarios a colocar em edificios, deve apresentar-se
desenho de alcados e corte cotado esclarecedor do suporte publicitario e com
indicacdo dos materiais, cores e texturas a utilizar, quando dadas as caracteristicas
do suporte publicitario ou do local da inscri¢do, da afixa¢do, da manutengdo ou da
difusdo de mensagens publicitarias, sejam necessarios a luz das normas técnicas do

urbanismo.

6 — O requerimento para a obtencao de licenga para a distribuicdo de impressos na
via publica, para além do nome, identificagdo fiscal do requerente e periodo de
distribui¢do, devera ser acompanhado de um exemplar dos mesmos. ------------------
7 — O licenciamento para a afixagdo de cartazes fica apenas dependente de pedido
a efetuar ao Municipio, para efeitos de registo, arquivo e licenciamento, devendo a
comunicacao ser acompanhada de 1 exemplar do cartaz ou da maqueta do mesmo,
salvo no caso da afixac@o de cartazes nos totens de publicidade de afixacdo gratuita

que esta isenta de licenciamento ficando a cargo da entidade anunciante o dever de
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conservar o suporte publicitario, de respeitar a publicidade que ai ja se encontre
afixada e é sempre responsavel pelo teor das mensagens publicitadas. ----------------
8 — Os requerimentos iniciais relativos a licengas de ocupagio do espaco publico
serdo ainda instruidos com os desenhos elucidativos, com a indicagdo da forma,
dimensdes e materiais e demais elementos previstos na regulamentacdo que vigore.
9 — O pedido de licenciamento deve ser acompanhado de quaisquer licengas,
autorizagoes, certificados ou termos de responsabilidade que se mostrem
legalmente exigiveis, designadamente para o exercicio da atividade a publicitar ou

para a realizagdo de obras de edificagdo, se a estas houver lugar.

Artigo 43.°
Apreciagdo liminar
1 — O presidente da Camara Municipal, com faculdade de delegacdo nos termos
da lei, aprecia e decide, no prazo de dez dias, as questdes de ordem formal e
procedimental que possam obstar ao conhecimento do pedido, designadamente as
relativas a legitimidade do requerente e a regularidade formal do requerimento. ----
2 — Se o requerimento ou os documentos que o acompanham apresentarem faltas
ou deficiéncias que ndo possam ser oficiosamente supridas, o requerente, dentro do
prazo referido no numero anterior, serd notificado para fazer as corre¢des
necessarias ou juntar os elementos em falta, em prazo nao inferior a cinco dias. ----
3 — Se existirem questdes que obstem absolutamente ao conhecimento do pedido
ou se o requerente ndo proceder ao suprimento das deficiéncias para que foi

notificado, o pedido de licenciamento sera liminarmente indeferido e arquivado,

fato de que se notificara o requerente.
4 — Na auséncia de decisdo expressa acerca das questdes mencionadas no n.° 1, o
requerimento considera-se corretamente instruido para efeitos da continuag@o do

procedimento.
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Artigo 44.°
Procedimento
1 — A instrugdo do procedimento é da competéncia do presidente da camara, com

faculdade de delegagdo nos termos da lei, de acordo com o disposto no artigo 86.°

do Codigo de Procedimento Administrativo.
2 — Nao havendo lugar a indeferimento liminar, o 6rgdo instrutor remete, no prazo
previsto no artigo 47.° do presente Regulamento, o requerimento e a respetiva
documentagdo as entidades com jurisdicdo sobre os locais em que se pretende a
ocupacdo ¢ a afixagdo, inscri¢do, instalacdo ou difusdo de publicidade, para

emissdo de parecer.

3 — No prazo de dez dias apds o recebimento dos pareceres a que se refere o n.° 2,
o decurso do prazo mencionado no artigo 99.°, n.° 2 do Cddigo de Procedimento
Administrativo ou, ndo havendo lugar a qualquer consulta, apds o decurso do prazo
de dez dias, o competente servi¢o instrutor apresentara o processo a entidade ou
orgao competente para decidir, acompanhado de uma proposta de despacho. --------
Artigo 45.°
Elementos Complementares

1 — Nos 15 dias seguintes a data de entrada do requerimento pode ser exigido ao

requerente, através de comunicacao escrita:
a) A indicacdo de outros elementos, esclarecimentos ou indica¢des necessarios a

apreciagdo do pedido;

b) Documento comprovativo de seguro de responsabilidade civil, cuja apolice

cubra os danos potencialmente advenientes da atividade ou da estrutura em

processo de licenciamento;
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¢) Autorizagdo de outros proprietarios, comproprietarios ou locatarios, por escrito e

com as respetivas assinaturas devidamente reconhecidas nessa qualidade, que

possam vir a sofrer danos com a afixacdo ou inscrigdo pretendida.
2 — A falta de indicacdo ou da apresentagdo dos elementos, esclarecimentos ou
indicagdes referidos no niimero anterior, dentro do prazo concedido, implicara o
indeferimento liminar do processo e o consequente arquivamento do mesmo. -------
Artigo 46.°
Cumulag¢io de licenciamentos
1 — Nos casos em que a afixacdo ou inscri¢ao de mensagens publicitarias exija a
execucdo de obras de construgdo, ampliagdo, alteragdo ou demolicdo que estejam
sujeitas a um procedimento de controlo prévio urbanistico, o requerente da licenca

de publicidade deve promover o procedimento adequado nos termos das normas

legais e regulamentares aplicaveis.
2 — O procedimento de controlo prévio urbanistico a que haja lugar correrd os
seus tramites no Municipio em simultdneo com o procedimento de licenciamento
da publicidade, ficando a decisdo final deste licenciamento dependente do teor e
sentido da decisdo proferida naquele procedimento de controlo prévio. ---------------
3 — Aplica-se o disposto no niimero anterior, com as necessarias adaptagdes,

quando o suporte publicitdrio também implique a ocupagdo do dominio publico

municipal.
Artigo 47.°
Pareceres
1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou inscrever a

mensagem publicitaria esteja sob a jurisdicdo de outras entidades, é promovida a
respetiva consulta sobre o pedido de licenciamento nos 30 dias seguintes a entrada

do requerimento ou nos 15 dias seguintes a juncao dos elementos complementares.
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2 — Sem prejuizo do disposto no ntimero anterior, 0 Municipio pode, sempre que o
julgar necessario para a tomada de decisdo, consultar quaisquer outras entidades

que tenha por conveniente do ponto de vista dos interesses e valores a acautelar no

licenciamento da publicidade.
3 — As entidades consultadas devem emitir os seus pareceres no prazo de 30 dias,
findo o qual se considera terem dado a sua concordancia ao pedido de

licenciamento.

4 — Os pareceres emitidos nos termos dos numeros anteriores devem ser
devidamente fundamentados e s6 tém carater vinculativo quando tal resulte da lei. -
Artigo 48.°
Indeferimento do pedido de licenciamento
1 — O pedido s6 pode ser indeferido com fundamento na violagdo de disposigdes
do presente regulamento ou na demais legislagdo e regulamentagéo aplicavel. ------
2 — Previamente a decisdo de indeferimento do pedido de licenciamento proceder-
se-a a audiéncia prévia dos interessados, de acordo com o disposto no Codigo do

Procedimento Administrativo.

3 — A decisao de indeferimento do pedido de licenciamento deve ser

fundamentada de facto e de direito e é notificada ao requerente nos termos do

Cddigo do Procedimento Administrativo.
Artigo 49.°
Decisao final
1 — A decisao final sobre o pedido de licenciamento devera ser proferida pelo
Municipio no prazo de 30 dias, contados da data em que o processo esteja
devidamente instruido com todos os elementos necessarios a tomada de decisdo. ---
2 — Em caso de deferimento, a notificacdo final da decisdo tomada devera incluir

o local e prazo para que o interessado possa proceder ao levantamento do alvara de
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licenga, e deve avisa-lo do montante das taxas que for devido, nos termos do
Regulamento de Taxas e Outras Receitas publicado no Didrio da Republica, 2.7
Série, n.° 92, de 12 de maio como Regulamento n.° 430/2010, na redagdo que lhe
foi dada pelo Aviso n.° 21092/2011, publicado no n.° 204, de 24 de outubro, ¢ pelo

Regulamento n.® 271/2012, publicado no n.° 137, de 17 de julho, ambos da 2.? série

do jornal oficial.
3 — O alvard podera ser levantado pelo interessado, contra comprovativo de

pagamento da taxa devida, até ao décimo quinto dia seguinte a notificacdo do

despacho de concessdo da licenga.

4 — Decorrido o prazo estabelecido no numero anterior sem que o alvara seja

levantado a licenga caduca.
5 — No caso previsto no nimero anterior € em caso de novo requerimento de
concessdo de licenga com o0 mesmo objeto, apresentado nos doze meses seguintes,

o titular da licenca fica dispensado de juntar os elementos aproveitaveis que

constem no processo.
Artigo 50.°
Alvara
1 — A licenga de publicidade é sempre concedida a titulo precario, até ao termo do

ano civil a que se reporta o licenciamento, e ¢ titulada por alvara que € condigdo de

eficacia da mesma.
2 — O alvara de licengca de publicidade ¢ emitido pelo Presidente da Camara

Municipal, com faculdade de delegacao de poderes, e deve conter as seguintes

especificagdes:

a) A identificacdo do titular da licenca de publicidade;

b) A identificacdo do tipo de suporte publicitario utilizado para a afixacdo ou

inscricdo da mensagem publicitaria;

68



¢) A identificagdo do ato administrativo de autorizacdo da licenga de publicidade,

com referéncia aos respetivos autor e data;

d) A identificacéo do local de afixagdo ou inscrigdo da mensagem publicitaria;

e) Os condicionamentos ao licenciamento;
f) O prazo de validade da licenca correspondente ao periodo do licenciamento.
3 — A licenga de publicidade pode ser prorrogada por periodo igual ou inferior

aquele por que foi concedida.

4 — O titular da licenca de publicidade s6 pode exercer os direitos que a mesma
lhe confere depois de levantar o respetivo alvard ou de ser efetuado o averbamento

da prorrogacao.

5 — A emissdo do alvara de licenca de publicidade ou o averbamento da respetiva
prorrogacdo dependem de prévio pagamento da taxa nos termos do Regulamento
de Taxas e Outras Receitas publicado no Diario da Republica, 2.* Série, n.° 92, de
12 de maio como Regulamento n.° 430/2010, na redagdo que lhe foi dada pelo
Aviso n.° 21092/2011, publicado no n.° 204, de 24 de outubro, e pelo Regulamento

n.° 271/2012, publicado no n.° 137, de 17 de julho, ambos da 2.* série do jornal

oficial.
Artigo 51.°
Prazo de duragdo e prorrogacao da licenga

1 — As licengas terdo o prazo de duracdo nelas fixadas.

2 — As licengas anuais reportam-se ao ano economico de 1 de janeiro a 31 de

dezembro.

3 — Quando a licenga requerida seja relativa a um evento que ocorra em data

determinada, considera-se que a licenga s6 vigora até ao termo da realizacdo de tal

evento.
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4 — Quando a licenga seja requerida para a afixagdo, inscri¢do, instalagdo ou
difusdo de uma mensagem publicitiria em tapumes que delimitem areas de

construcdo, a duragdo da licenga ndo ultrapassard, em caso algum, o prazo para

execucao da obra.
5 — A licenga cujo prazo seja igual ou superior a 30 dias, prorroga-se

automaticamente e sucessivamente, salvo se se verificar alternativamente um das

seguintes situagdes:
a) O Municipio notificar o titular, de decisdo em sentido contrario, por escrito e
com antecedéncia minima de 30 dias antes do termo do prazo respetivo, declarando

a sua caducidade e os motivos da sua nao prorrogacao;

b) O titular comunicar ao Municipio intengdo contraria, por escrito no prazo

constante das condigdes expressas na licenca.

4 — Nos casos previstos no niamero anterior, a prorrogagdo da licenga sera titulada

por averbamento ao alvara.
Artigo 52.°
Titularidade da licenca
1 — Em regra, a licenca de publicidade é pessoal e ndo pode ser cedida a qualquer

titulo.

2 — O pedido de mudanga de titularidade da licenga pode ser deferido desde que se

cumpram os seguintes requisitos:

a) Estejam pagas as taxas que sejam devidas;

b) Nao sejam solicitadas quaisquer alteragdes ao objeto de licenciamento; -----------

¢) O requerente instrua o processo com elementos que provem a legitimidade do

seu interesse.
Artigo 53.°

Extingdo da licenca

70



1 — Os direitos de afixagdo, inscricdo, manutencdo ou de difusdo de mensagens

publicitarias extinguem -se:

a) Por caducidade;

b) Por revogacao.

2 — A caducidade verifica-se nos seguintes casos:

a) No termo do prazo pelo qual a licenga foi concedida ou prorrogada; ---------------

b) Por morte, dissolugdo de pessoa coletiva, declaracao de insolvéncia, faléncia ou

outra forma de extingao do titular;

¢) Por perda, por parte do respetivo titular, do direito ao exercicio da atividade

relacionada, direta ou indiretamente, com a mesma;

d ) Quando o titular comunicar que ndo pretende a prorrogagio;

e) Quando for proferida decis@o no sentido da ndo prorrogagdo da licenca; ----------

f) Por falta de pagamento das taxas devidas.

3 — A revogacao verifica -se nos seguintes casos:

a) Precedida de audiéncia do titular, quando tenha comprovadamente sobrevindo
motivo que pudesse ter levado ao indeferimento da licenga no momento em que foi
emitida, quando o titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta

sujeito ou quaisquer obrigagdes a que tenha ficado vinculado por virtude do

licenciamento;
b) Quando viole direitos de terceiros, for ofensiva da ordem publica e dos valores
éticos consignados na Constitui¢do da Republica Portuguesa, ou for suscetivel de

prejudicar a seguranca ou tranquilidade publicas;

¢) Precedida de audiéncia do titular, por motivo de interesse publico; -----------------
d ) O titular ndo proceda ao aproveitamento do direito no prazo e nas condigdes

estabelecidas;
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e) Utilize o direito em desconformidade com as condigdes constantes da

comunica¢do ou da licenga;

f) Sempre que o titular da licenca de publicidade proceda a substituicio ou
alteracdo da mensagem publicitaria licenciada, salvo no caso de suportes
publicitarios em que a operagdo se tenha circunscrito a substitui¢do por novo
suporte, com as mesmas caracteristicas, designadamente material, cor, forma, texto,

imagem, textura, dimensdes e volumetria, em resultado da degradagdo do antigo

suporte.
4 — A revogagdo da licenca ndo confere direito a qualquer indemnizagao. ----------
Capitulo VI — Publicidade no Centro Historico da Cidade da Guarda, em imdveis
de interesse publico nacional ou municipal
Artigo 54.°
Critérios e condigdes sobre valores patrimoniais historico-culturais
E proibida a inscri¢do, a afixa¢do, a manuten¢do ou a instalagio de suportes

publicitarios ou a difusdo de mensagens publicitarias em:

a) Imoveis classificados ou em vias de classificacdo, nomeadamente os de interesse
publico, nacional ou municipal, salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a

identificagdo da atividade exercida no imovel ou daquele que a exerce; --------------

b) Templos e cemitérios.
Artigo 55.°
Licenciamento publicitario
1 — A publicidade nas areas previstas no artigo 17.° do Regulamento do Plano
Diretor Municipal da Guarda, que foi ratificado pela Resolugdo do Conselho de
Ministros n.° 55/94, publicada no Diario da Republica, I Série-B, n.° 166, de 20 de

julho de 1994 esta sujeita a licenciamento publicitario, nos termos do presente
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Regulamento e do disposto no Capitulo VII do Regulamento do Centro Historico,

publicado em anexo aquela Resolugao.

2 — O licenciamento da afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em
zonas de prote¢ao de imdveis classificados, ou em fase de instru¢do do processo de
classificacdo, é precedido de consulta ao “IGESPAR, 1. P.” ou a entidade que o

venha a substituir em matéria de patrimonio cultural.

Capitulo VII — Publicidade no Parque Natural da Serra da Estrela
Artigo 56.°
Parque Natural da Serra da Estrela
1 — O licenciamento da afixagcdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias no
Parque Natural da Serra da Estrela obedece ao disposto no Regulamento do Plano
de Ordenamento do Parque Natural da Serra da Estrela, publicado em anexo a
Resolucdo do Conselho de Ministros n.° 83/2009, de 9 de setembro e no Decreto-
Lei n.° 142/2008, de 24 de julho, e ¢ precedido de consulta ao Instituto da

Conservacao da Natureza e da Biodiversidade, 1. P. ou a entidade que o venha a

substituir na administragdo do parque.
2 — E interdita a instalagdo de quaisquer formas de publicidade nas areas do
Parque Natural da Serra da Estrela que estdo abrangidas por regime de protecéo. ---
3 — As areas nao abrangidas por regime de protegdo correspondem genericamente

aos nucleos urbanos e aglomerados rurais.

Capitulo VIII — Medidas de fiscalizacao e de reposicao da legalidade
Artigo 57.°
Competéncia e agdo fiscalizadora
1 — Sem prejuizo das competéncias postas, por lei, a cargo de outras entidades ou
autoridades policiais, incumbe aos competentes servigos municipais a fiscaliza¢do

do disposto no presente Regulamento.
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2 — Sempre que forem verificadas violagdes as normas do Codigo da Publicidade,
aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro, alterado, bem como as
previstas no Decreto-Lei n.° 57/2008, de 26 de margo, a Camara Municipal deve
comunica-las a Dire¢ao-Geral do Consumidor, em conformidade com o disposto
nos artigos 37.° do Cédigo da Publicidade e 19.°, n.° 3 do Decreto-Lei n.° 57/2008,
de 26 de margo, ¢ para os efeitos do preceituado nos artigos 38.° ¢ 39.° do Cddigo
da Publicidade, € 20.° ¢ 21.° do Decreto-Lei n.° 57/2008, 26 de marco. ---------------
3 — Compete ao Presidente da Camara Municipal, com a faculdade de delegacdo
nos Vereadores, a aplicacdo das coimas e das sangdes acessorias.

4 — As receitas provenientes da aplica¢do de coimas revertem para o Municipio da

Guarda.

Artigo 58.°
Contraordenagdes € coimas
1 — A afixagdo, inscri¢do, difusdo ou manutencdo de mensagens publicitarias que
ndo tenha sido precedida de licenciamento ou que desrespeite qualquer norma
prevista no presente Regulamento relativa as caracteristicas ou as condi¢des de
instalacdo ou utilizagdo de qualquer um dos diversos suportes publicitarios,

constitui contraordenagdo punivel com coima de €150 a €1.250, para pessoas

singulares, e de €300 a €2.500, para pessoas coletivas.
2 — A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias em local diverso do
previsto na licenga constitui contraordenagdo punivel com coima de €150 a €1.250,
para pessoas singulares, e de €300 a €2.500, para pessoas coletivas. ------------------
3 — A afixagfo, inscrigdo, difusdo ou manutengdo de mensagens publicitarias que
nao respeite as condigdes previstas na respetiva licenca, designadamente quanto ao
titular, ao meio difusor ou suporte publicitario, ao conteido da mensagem

publicitaria ou ao material autorizado a ser utilizado constitui contraordenagdo
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punivel com coima de €100 a €750, para pessoas singulares, ¢ de €200 a €1.500,

para pessoas coletivas.
4 — A nido remocdo dos suportes publicitarios nas condi¢des estabelecidas e ou
dentro do prazo fixado pelo Municipio para esse efeito constitui contraordenacao
punivel com coima de €150 a €1.250, para pessoas singulares, e de €300 a €2.500,

para pessoas coletivas.

5 — A tentativa e a negligéncia sdo sempre punidas nos termos gerais. ---------------
Artigo 59.°
Sujeitos responsaveis
1 — Serdo sujeitos responsaveis das infragdes, as pessoas singulares ou coletivas
que pratiquem as ac¢des ou omissdes tipificadas no presente Regulamento e nas
demais normas aplicaveis, as pessoas singulares ou coletivas promotoras do bem
ou do servigo que se publicita e o proprietario do solo ou do imoével no qual se
tenha cometido a infracdo quando tenha tido conhecimento das atividades
infratoras ou dos suportes publicitarios colocados em contravengdo com o disposto

no presente Regulamento e nas demais normas aplicaveis.

2 — Salvo prova em contrario, presume-se a existéncia de conhecimento quando

por qualquer ato se tenha cedido o uso do solo ou da edificacdo para a realizagdo de

qualquer tipo de atividade publicitaria.
3 — As coimas que se imputem aos distintos responsaveis pela mesma infra¢ao

terdo entre si carater independente.

Artigo 60.°

Graduagdo do montante das coimas

Para a graduacdo do montante das coimas considerar-se-a:

a) A quantidade de danos causados;

b) A sua incidéncia no patriménio histérico-cultural e natural da cidade; -------------
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¢) A natureza da infragéo;

d) A perturbagdo produzida na paisagem urbana;
e) A intensidade da perturbacao provocada na utilizagdo do espago publico;
f) A localizagdo segundo a qualificacdo tipologica do solo estabelecida no Plano

Diretor Municipal;

g) A reincidéncia e o grau de culpa;

h) A reincidéncia no cometimento de outra infragdo da mesma natureza no prazo de

um ano;

i) O possivel beneficio econémico do infrator e as demais circunstancias previstas

na lei.

Artigo 61.°

Responsabilidade civil e criminal

A aplicacdo das coimas e sangdes supra referidas, ndo isenta o infrator da eventual
responsabilidade civil ou criminal emergente dos factos por si praticados. -----------

Artigo 62.°

Conservagao de Suportes Publicitarios

1 — O competente 6rgdo municipal pode ordenar aos proprietarios ou aos titulares
dos suportes publicitarios a execucdo das obras ou a realizagdo das atuagdes
necessarias para conservar as condigdes previstas no presente Regulamento. --------
2 — Para efeitos do disposto no nlimero anterior, conceder-se-a ao proprietario ou
ao titular dos suportes publicitarios um prazo de entre 10 e 20 dias, em fun¢ao da
complexidade das obras ou das atuagdes a levar a cabo, salvo se se justificar a

impossibilidade técnica de realizar as obras ou as atuacdes nesses prazos, caso em

que se podera conceder um prazo maior.
3 — Na notificagdo prevista nos niumeros anteriores ¢ indicada uma estimativa

or¢amental dos custos que o Municipio terd com a conservagdo do suporte
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publicitario, caso este se tenha de se substituir ao obrigado no dever de

conservacao.
4 — A execucao subsidiaria a custa do obrigado, prevista nos numeros anteriores,
tem como limite o dever normal de conservacdo e¢ ¢ precedida de audiéncia dos
interessados, nos termos do Codigo do Procedimento Administrativo. ----------------
Artigo 63.°
Remogao de Suportes Publicitarios
1 — Em caso de caducidade ou de revogagdo da licenca de publicidade, deve o
respetivo titular proceder a remoc¢ao dos suportes de publicidade, no prazo maximo
de 30 dias, contados da declaragdo de caducidade da licenga ou da notifica¢do do
ato de revogagdo, consoante o caso, salvo se se justificar a impossibilidade técnica
de realizar as obras ou as atuagdes nesse prazo, caso em que se podera conceder um

prazo maior.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a Camara Municipal pode
ordenar a remoc¢ao dos suportes publicitarios sempre que se verifique a inscricao,
afixagdo, manutencdo ou difusdo de publicidade sem licenciamento prévio ou em
desconformidade com as normas constantes no presente Regulamento. ---------------
3 — Para efeitos do disposto no niimero anterior, a Camara Municipal da Guarda
devera notificar o infrator, fixando-lhe o prazo indicado no ntmero 1, para
proceder a remocdo do suporte publicitirio e indicando-lhe uma estimativa
or¢amental dos custos que o Municipio terd com a remocao da publicidade ¢ a
limpeza do local, caso este se tenha de se substituir na reposicao da legalidade. -----

4 — A notificacdo prevista no nimero anterior ¢ precedida de audiéncia dos

interessados, nos termos do Codigo do Procedimento Administrativo. ----------------
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5 — Caso exista desrespeito da notificagdo prevista no numero 3, pode a Camara
Municipal proceder a respetiva remogao, a expensas do titular da licenca ou do

infrator.

6 — A remocao devera ser complementada com a necessaria limpeza do local, de
modo a repor as condigdes existentes a data de emissdo da licenca. -------------------
7 — Sempre que o exija a execu¢do dos trabalhos de remogdo dos suportes
publicitarios, nomeadamente para garantir a entrada ou o acesso de trabalhadores,
maquinas ou viaturas a propriedade privada, a Camara Municipal pode determinar
a posse administrativa do bem, nos termos do disposto no artigo seguinte, sem
prejuizo de ter que obter a autorizagdo judicial quando se trate de entrar em

domicilios.

Artigo 64.°
Posse administrativa
1 — O ato administrativo que tiver determinado a posse administrativa ¢ notificado

aos titulares dos direitos reais sobre o bem do dominio privado onde estiver afixado

o suporte publicitario.
2 — A notificacdo prevista no niimero anterior ¢ precedida de audiéncia dos
interessados, nos termos do Codigo do Procedimento Administrativo, ----------------
3 — A posse administrativa é realizada pelos trabalhadores municipais designados
para o efeito, mediante a elaboragdo do respetivo auto, o qual, para além de
identificar o bem imével pela sua descrigdo juridica ou fisica, indicara os titulares
conhecidos de direitos reais sobre o mesmo, a data e o autor do ato administrativo
referido no nimero anterior, a descricdo sumaria dos suportes publicitirios em
causa e, se for esse o caso, o numero e a data do alvara de licenga de publicidade. --
4 — A posse administrativa manter-se-a4 pelo periodo necessario a execugao dos

trabalhos de remoc¢ao, caducando, automaticamente, com o fim dos mesmos. -------
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Artigo 65.°
Embargo e demoligéo
1 — A Camara Municipal ordenara, ouvido o infrator, o embargo ou demoli¢do das

obras contrarias ao disposto no presente regulamento.

2 — O Municipio pode substituir-se aos infratores executando os trabalhos em
falta, por administracdo direta ou em regime de empreitada, sendo estes
responsaveis por todas as despesas inerentes as operagdes de remogdo, reposi¢ao e
deposito, ndo sendo o municipio responsavel por quaisquer danos que os bens

possam sofrer.

Artigo 66.°
Publicidade abusiva
1 — Sem prejuizo do disposto nos artigos anteriores e da eventual aplicacdo de
coimas ¢ sangdes acessoOrias, a Camara Municipal pode, independentemente de

prévia notificagdo, proceder a remocao de suportes publicitarios sempre que tenha

havido uma utilizagdo abusiva de espagos de utilizagdo publica.
2 — Para efeitos do disposto no niimero 1, caso os servigos municipais verifiquem
que existe um perigo grave e iminente para a seguranca de pessoas ou bens, tomar-

se-d0 as medidas necessarias para evita-lo, sem que seja necessaria uma decisdo

administrativa prévia, que sera tomada posteriormente.
3 — Essas medidas serdo as que tecnicamente se considerem imprescindiveis para
evitar o perigo imediato podendo consistir em refor¢cos da sustentacdo,

escoramentos, desmontagem e outras analogas, devendo observar-se o principio da

intervengdo minima.
4 — As atuagdes previstas nos nimeros anteriores ficardo a cargo do titular da
licenga, da empresa publicitaria, da entidade ou pessoa cujos servicos ou produtos

se anuncie ou do titular do terreno ou do edificio em que esté instalado o suporte. --
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5 — Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre locais privados onde
foram afixadas ou inscritas mensagens publicitarias em violacdo do preceituado no

presente Regulamento podem destruir, rasgar, apagar ou por qualquer forma

inutilizar e remover os suportes utilizados.
Capitulo IX — Disposi¢oes finais e transitorias
Artigo 67.°
Regime transitorio
1 — O presente Regulamento aplica-se aos pedidos de licenciamento ou de
prorrogacgdo da licenca de publicidade cuja instrucdo decorra a data da sua entrada

em vigor.

2 — Até ao inicio do funcionamento do balcdo Unico eletrénico, aplica-se o
procedimento de licenciamento previsto no presente Regulamento. -------------------
3 — As licengas publicitarias concedidas mantém-se em vigor, desde que sejam
pagas as respetivas taxas que sejam devidas pelas prorrogagoes, devendo adaptar-se
ao determinado no presente Regulamento quando se pretenda realizar qualquer
atuagdo que pressuponha uma modificagdo da licenga concedida, incluindo a
mudanga de titular se ela afetar a identificagdo do estabelecimento. -----------------—-
4 — Mantém-se as relagdes contratuais ou protocolares que existam em matéria de
exploracdo de outdoors, setas direcionais, anuncios eletronicos € mupis interativos.

5 — Quando as disposigdes contraordenacionais vigentes no momento da pratica
do facto punivel forem diferentes das estabelecidas no presente Regulamento, ¢
sempre aplicado o regime que concretamente se mostrar mais favoravel ao agente.-

Artigo 68.°
Direito subsidiario
1 — A tudo o que ndo estiver expressamente previsto no presente Regulamento

aplica-se o disposto no Coédigo do Procedimento Administrativo, na Lei n.° 97/88,
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de 18 de agosto, no Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril ¢ no Coddigo da

Publicidade.

2 — Em matéria de contraordenagdes € aplicavel o previsto no Regulamento de
Residuos Soélidos Urbanos e Higiene Publica do Municipio da Guarda, que foi
publicado como Regulamento n.° 124/2009, na 2.* Série do Diario da Republica, n.°
56, de 20 de mar¢o de 2009, bem como no regulamento sobre ocupacdo do
dominio publico que vigorar e na demais legislacdo especial e, subsidiariamente,
aplica-se o disposto no Decreto-Lei n.® 433/82, de 27 de outubro, com as alteragdes

introduzidas pelos Decretos-Lei n.° 356/89, de 17 de outubro e n.® 244/95, de 14 de

setembro.
Artigo 69.°
Norma revogatéria
1 — S&do revogadas todas as deliberagdes bem como as demais normas

regulamentares municipais que ndo se harmonizem com o disposto no presente
Regulamento, nomeadamente as constantes no Regulamento Municipal de

Urbaniza¢do ¢ de Edificagdo, que foi publicado na 2.* Série do Diario da

Reptiblica, n.° 196, em 26 de agosto de 2003.
2 — S&0 expressamente revogados o n.° 3 do artigo 24.° ¢ os n.°s 2 ¢ 3 do artigo

38.° do Regulamento referido no ntimero anterior.

3 — E expressamente revogado o Regulamento de Inscricio e Afixacdo de
Publicidade no Municipio da Guarda, que foi publicado como Regulamento n.°
608/2011, na 2.* Série do Diario da Republica, n.° 225, de 23 de novembro de
2011, bem como o artigo 7.° ¢ a al. d) do artigo 61.°, ambos do Cdodigo de Posturas,

na redagdo que lhe foi conferida pelas deliberacdes tomadas na reunido de 22 de

junho de 1992 da Camara Municipal e na sessdo da Assembleia Municipal de 8 de

julho do mesmo ano.
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Artigo 70.°
Aplicagao no espaco
1 — O presente Regulamento aplica-se em todo o termo territorial do Municipio da

Guarda.

2 — Os instrumentos de gestdo territorial que vigorem no termo territorial do

municipio podem estabelecer disposi¢des especificas sobre suportes publicitarios

que complementam as disposigdes do presente Regulamento.
Artigo 71.°
Inicio de vigéncia

1 — O presente Regulamento dispde para o futuro e so se torna obrigatorio depois

de publicado em jornal oficial.

2 — O presente Regulamento entra em vigor no 15.° dia util, contado da sua

publicacdo na 2.* Série do Diario da Republica.
Artigo 72.°
Contagem de prazos

Os prazos previstos no presente Regulamento sdo contados nos termos do Codigo

de Procedimento Administrativo.
Artigo 73.°
Cessagdo de vigéncia
1 — O presente Regulamento mantém-se em vigor mesmo quando a competéncia
passar para outro 6rgdo do Municipio ou quando ocorra a substitui¢do da lei que

executa ou complementa, neste ultimo caso, vigora na parte em que se harmoniza

com o disposto na lei nova.

2 — A vigéncia do presente Regulamento cessa, nos termos gerais de direito, por

caducidade, revogacdo ou por decisdo do tribunal.
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3 — As remissdes para as normas legais e regulamentares constantes no presente

Regulamento consideram-se feitas para os diplomas e normas que os substituam

em caso de revogacdo.”
A Cdmara deliberou aprovar as alteracoes introduzidas resultantes do periodo de
apreciacdo publica e aprovar a versdo final do Regulamento, submetendo-o a

discussdo e votagio da Assembleia Municipal.

1.3 - CULTURGUARDA E.M. - CONCEPCAO, PRODUCAO, IMPRESSAO
E DISTRIBUICAO DE 3 NUMEROS DA AGENDA DA GUARDA -

PROPOSTA:

Foi presente um oficio da Culturguarda E.M., no qual se apresenta uma proposta
para a concepgdo, producdo, impressdo e distribuicdo de trés nimeros da Agenda
da Guarda, respeitantes aos meses de Outubro, Novembro e Dezembro, do corrente
ano, responsabilizando-se, a0 mesmo tempo, pela recolha de informagdo, direc¢do
editorial, grafismo, impressao e distribui¢ao. Para o efeito apresenta um orgamento

de 4.000,00€ + IVA (quatro mil novecentos e vinte euros).

A Cdmara deliberou aprovar a proposta e autorizar a realizagdo da despesa.------
14 - LIGA PORTUGUESA CONTRA O CANCRO - EVENTO -
"PEQUENOS PASSOS, GRANDES GESTOS" - PEDIDO DE
AUTORIZACAO COM ISENCAO DE TAXAS — RATIFICACAOQO: ------—--—---
Foi presente um oficio da Liga Portuguesa Contra o Cancro — Nicleo Regional do
Centro, no qual se solicita autorizacdo para a realizacdo da caminhada “Pequenos
Passos, Grandes Gestos”, que pretende levar a efeito no dia 6 de Outubro de 2012,

a partir das 14:00H, por varias artérias da cidade.

A Cdmara deliberou ratificar o despacho que autorizou a realizacdo do evento e

isentou a requerente do pagamento de taxas.
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1.5 - AQUILO TEATRO CRL - LICENCA ESPECIAL DE RUIDO COM

ISENCAO DE TAXAS — RATIFICACAO:

Foi presente um oficio do Aquilo Teatro CRL, no qual se solicita licenga especial
de ruido e isencdo de taxas, para a realizagdo do evento cultural/Espectaculo

Musical, que pretende levar a efeito no dia 21 de Setembro de 2012, entre as 23:30

e as 05:00H, do dia seguinte, no Largo do Torredo, nesta cidade.
A Cédmara deliberou ratificar o despacho que autorizou a emissdo da licenca e

isentou a requerente do pagamento de taxas.

1.6 - AQUILO TEATRO CRL - LICENCA ESPECIAL DE RUIDO COM

ISENCAO DE TAXAS — RATIFICACAO:
Foi presente um oficio do Aquilo Teatro CRL, no qual se solicita licenga especial
de ruido e isengdo de taxas, para a realizagdo do evento cultural/Espectaculo
Musical, que pretende levar a efeito nos dias 13 e 27 de Outubro de 2012, entre as
23:30 e as 05:00H, do dia seguinte, no Largo do Torredo, nesta cidade. --------------
A Camara deliberou ratificar o despacho que autorizou a emissdo da licenca e

isentou a requerente do pagamento de taxas.

1.7 - JUNTA DE FREGUESIA DE GONCALO - LICENCA ESPECIAL DE

RUIDO COM ISENCAO DE TAXAS — RATIFICACAO:

Foi presente um oficio da Junta de Freguesia de Gongalo, no qual se solicita licenca
especial de ruido e isencgdo de taxas, para a realizagdo de bailes, que pretende levar
a efeito nos dias 22 e 23 de Setembro de 2012, entre as 22:00 e as 06:00H, do dia

seguinte, naquela freguesia.

A Camara deliberou ratificar o despacho que autorizou a emissdo da licenca e

isentou a requerente do pagamento de taxas.
1.8 - JUNTA DE FREGUESIA DE MEIOS - LICENCA ESPECIAL DE

RUIDO COM ISENCAO DE TAXAS — RATIFICACAO:
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Foi presente um oficio da Junta de Freguesia de Meios, no qual se solicita licenga
especial de ruido e isencdo de taxas, para a realizagdo de baile, que pretende levar a
efeito no dia 6 de Outubro de 2012, entre as 22:00 ¢ as 03:00H, do dia seguinte,

naquela freguesia.

A Camara deliberou ratificar o despacho que autorizou a emissdo da licenca e

isentou a requerente do pagamento de taxas.
1.9 - COMISSAO DE FINALISTAS DA ESCOLA DE SAUDE DO IPG -
LICENCA ESPECIAL DE RUIDO COM ISENCAO DE TAXAS -

RATIFICACAO:

Foi presente um oficio da Associagdo de Finalistas da Escola Superior de Satde do
IPG, no qual se solicita licenga especial de ruido e isencdo de taxas, para a
realizagdo de “Actividades para Angariacdo de Fundos”, que pretende levar a efeito
no dia 3 de Outubro de 2012, até as 24:00H, no Parque da Escola Superior de

Saude, nesta cidade.

A Camara deliberou ratificar o despacho que autorizou a emissdo da licenca e

isentou a requerente do pagamento de taxas.

02 EDUCACAO, CULTURA, DESPORTO E TEMPOS LIVRES
2.1 - PROGRAMACAO DA BMEL PARA OS MESES DE OUTUBRO,

NOVEMBRO E DEZEMBRO DE 2012 - PROPOSTA:

Foi presente a proposta de programacdo da BMEL - Biblioteca Municipal Eduardo
Lourenco, a levar a efeito nos meses de Outubro, Novembro e Dezembro, do ano

corrente, cuja despesa se estima no montante total de 750,00€ (setecentos e

cinquenta euros).

A Cdmara deliberou aprovar a proposta e autorizar a realizagdo da despesa.------
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2.2 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISSIONAL DE

TECNICO DE GESTAO DE EQUIPAMENTOS INFORMATICOS -

PEDIDO DE PARECER:
Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Técnico de
Gestdo e Equipamentos Informaticos, que pretende candidatar para o triénio

2013/2016.

A Camara deliberou emitir parecer favordvel.

2.3 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISSIONAL DE
TECNICO DE COMUNICACAO - MARKETING, RELACOES PUBLICAS

E PUBLICIDADE - PEDIDO DE PARECER:

Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Técnico de
Comunicagdo — Marketing, Rela¢des Publicas e Publicidade, que pretende

candidatar para o triénio 2013/2016.

A Camara deliberou emitir parecer favoravel.

2.4 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISSIONAL DE
TECNICO MANUTENCAO INDUSTRIAL - ELETROMECANICA -

PEDIDO DE PARECER:

Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Técnico de

Manutengdo Industrial - Electromecanica, que pretende candidatar para o triénio

2013/2016.

A Cdamara deliberou emitir parecer favordvel.
2.5 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISSIONAL DE

TECNICO DE AUXILIAR DE SAUDE - PEDIDO DE PARECER: ---——-————--
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Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Técnico de

Auxiliar de Satde, que pretende candidatar para o triénio 2013/2016. -----------------

A Cdmara deliberou emitir parecer favordvel.

2.6 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISISONAL DE

TECNICO DE MECATRONICA - PEDIDO DE PARECER:
Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Técnico de

Mecatronica, que pretende candidatar para o triénio 2013/2016.

A Camara deliberou emitir parecer favordvel.
2.7 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISISONAL DE

ANIMADOR SOCIOCULTURAL - PEDIDO DE PARECER:

Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Animador

Sociocultural, que pretende candidatar para o triénio 2013/2016.

A Camara deliberou emitir parecer favoravel.

2.8 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISSIONAL DE

TECNICO DE MULTIMEDIA - PEDIDO DE PARECER:

Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Técnico de

Multimédia, que pretende candidatar para o triénio 2013/2016.

A Cdamara deliberou emitir parecer favordvel.

2.9 - ENSIGUARDA - CANDIDATURA AO CURSO PROFISSIONAL DE

TECNICO DE SERVICOS JURIDICOS - PEDIDO DE PARECER: -~—----—--
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Foi presente um oficio da Ensiguarda - Escola Profissional da Guarda, no qual se
solicita o parecer da Camara Municipal sobre o curso profissional de Técnico de

Servigos Juridicos, que pretende candidatar para o triénio 2013/2016.-----------------

A Cdmara deliberou emitir parecer favordvel.
03 FORNECIMENTOS E AQUISICOES
04 INSALUBRIDADE
05 JUNTAS DE FREGUESIA
5.1 - JUNTA DE FREGUESIA DE GONCALO - ANULACAO DE
PROTOCOLO DO MUSEU DO VIME COM TRANSFERENCIA DA
VERBA PARA O PROTOCOLO DA OBRA DE PAVIMENTACAO DE

CAMINHOS RURAIS NAS QUINTAS DE NOSSA SENHORA DA

MISERICORDIA:
Foi presente um oficio da Junta em epigrafe no qual se solicita que a verba
protocolada no montante de 50.000,00€ (cinquenta mil euros), destinada a obra do
Museu do Vime, seja transferida para o protocolo efectuado para a obra de
pavimentagdo de caminhos rurais nas Quintas de Nossa Senhora da Misericordia,

uma vez que aquela obra derivado a conjuntura econémica actual deixou de estar

nos planos da Junta de Freguesia.
Interveio o senhor Vereador Rui Quinaz para tecer algumas consideragdes sobre
este assunto dizendo que o que se verifica é o facto de a Junta de Freguesia
prescindir de fazer um investimento que ja estava protocolado no valor de 50.000€,
para o Museu do Vime, desistindo deste investimento e pretendendo transferir esta
verba para a pavimentagdo de caminhos rurais. Adiantou que é pena que este
projecto nao va para a frente, ndo sendo a mesma coisa gastar 50,000€ no Museu
do Vime ou gastar 50.000€ em caminhos rurais. Assim questiona se no contexto

das dividas as Juntas de Freguesia e das enormes dificuldades sentidas pelas
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mesmas, se gastar este montante em pavimentagdo de caminhos rurais sera a

melhor opgdo, pelo que se abstém.

A Camara deliberou deferir o pedido por maioria, com trés votos a favor do
senhor Vice Presidente e Vereadores Vitor Santos e Goncalo Amaral e com a

abstengdo do senhor Vereador Rui Quinaz.

06 OBRAS PUBLICAS
6.1 - BENEFICIACAO DOS DEPOSITOS DFCI (REDE DE DEFESA DA
FLORESTA CONTRA INCENDIOS) - CONTA FINAL DA OBRA: —----———----
Foi presente uma informagdo do DEM, na qual se informa que a conta final da obra
em epigrafe se cifrou no montante total de 37.789,00€ (trinta e sete mil setecentos e

oitenta e nove euros).

A Camara tomou conhecimento.

07 OBRAS PARTICULARES
08 LOTEAMENTOS
8.1 - PERFIL XXI, SOCIEDADE IMOBILIARIA, LDA. - ESTRADA DE
ALFARAZES, LOTEAMENTO QUINTA DAS SETE BICAS - GUARDA -
ALVARA N.°6/2002 - ALTERACAO A OPERACAO DE LOTEAMENTO -

INFORMACAO FINAL:

Foi presente de novo o processo de loteamento que a firma Perfil XXI, Sociedade
Imobiliaria, Lda., leva a efeito na Estrada de Alfarazes — Loteamento das Sete
Bicas, na Guarda, licenciado com o alvard n.°6/2002, agora acompanhado de uma

nova planta sintese respeitante a alteragdo que se pretende introduzir naquela

urbanizacéo.
Sobre o mesmo recaiu uma informacéo técnica do DPUO, do seguinte teor: ---------
INFORMACAO

Sobre o processo referenciado em epigrafe, cumpre-me informar o seguinte: --------

&9



1. E novamente presente um pedido de alteragdo as especificagdes do Alvara de
Loteamento n.° 6/2002, pretendendo a firma requerente e promotora do
empreendimento, a alteragdo das suas especificacdes consistindo estas na alteracdo
da distribui¢do das areas cedidas ao municipio, nomeadamente na transferéncia de

uma area de 260,00m? cedida para espagos verdes e de utilizacdo colectiva, que

sera integrada na area cedida para infra-estruturas viarias.
2. Na sequéncia de anterior informagao/parecer técnico, datado de 27.06.2012 e
posterior deliberagdo datada de 02.07.2012, foi decidido concordar com o mesmo e
notificar todos os proprietarios dos lotes constantes do Alvara de Loteamento para

que os mesmos se pronunciem sobre a alteracdo da Licenca de Operagdo de

Loteamento proposta.
3. Para esse efeito foram afixados varios editais. Decorrido o periodo de definido
(10 dias) para que todos os proprictarios dos lotes constantes do Alvara de
Loteamento se pronunciassem sobre a alteracdo da Licenca de Operacao de

Loteamento, constata-se que, no referido periodo ndo deu entrada na Camara

Municipal qualquer oposi¢do escrita sobre 0 mesmo.
4. Em reunido ordinaria de 02.07.2012 ¢ ainda deliberado dispensar a area de
cedéncia destinada a espagos verdes e de utilizagdo colectiva (260,00m?) contra o

pagamento da verba de 2.860,00€, cujo calculo se encontra identificado em anexo a

anterior informacao técnica.
5. Considera-se assim estarem reunidas as condicdes legais para que a Camara
Municipal delibere a aprovagido da presente alteracdo a Licenca de Operacdo de
Loteamento, procedendo a liquidacdo das taxas devidas relativas a emissdo do

aditamento ao alvara.

6. Apoés deliberagio da Camara Municipal em conformidade, deve dar-se

conhecimento ao requerente de que, para efeitos de emissdo do aditamento, deve

90



proceder ao pagamento das taxas devidas e requerer a emissdo do Aditamento ao
Alvara de Loteamento n.° 2/2002, com as necessarias adaptagdes (por se tratar de

um aditamento), instru¢do do pedido de acordo com o disposto no artigo 2° da

Portaria 216-E/2008 de 03/03.
Mais Se informa que previamente ao pedido de emissao de aditamento ao alvara de
loteamento, devera o requerente proceder a liquidagdo das devidas compensagdes,

no valor de 2.860,00€ (dois mil oitocentos e sessenta euros), nos termos dos artigos

71° e 72° do RMUE.”

A Cédmara deliberou aprovar a alteragdo a operagdo de loteamento nos termos e

condigdes propostas na informacdo técnica.
DESPACHOS DA PRESIDENCIA

O senhor Vice-Presidente deu conhecimento dos despachos proferidos sobre os

processos de obras ao abrigo das competéncias que lhe foram delegadas pela

Camara Municipal.

A Camara tomou conhecimento.

DESPESAS AUTORIZADAS
Foi presente uma relacdo das autorizagdes de pagamento emitidas e autorizadas
pelo senhor Presidente ao abrigo das competéncias que lhe foram delegadas pela
Camara Municipal em reunido de 6 de Novembro de 2009 bem como as que lhe
estdo cometidas por competéncia propria no periodo de 19 de Setembro a 2 de

Outubro de 2012.

A Camara tomou conhecimento.

ENCERRAMENTO
As deliberacdes em que ndo ¢ feita referéncia a votagdo foram tomadas por
unanimidade tendo as deliberagdes constantes desta acta sido aprovadas em minuta

para efeitos de eficacia e executoriedade imediata.
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Nao havendo mais nada a tratar o senhor Vice-Presidente declarou encerrada a
reunido quando eram quinze horas e trinta e trés minutos da qual para constar se
lavrou a presente acta que vai ser assinada por ele, pelos senhores Vereadores

presentes e por mim

Chefe de Divisdo Administrativa que a subscrevi.

92



